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Giris sozu

Hormatli Forum istirakgilari!

Kreativ Azarbaycani gormak har birimizin istayidir.
Qadim Azarbaycan xalginin irsi, o cimladan ananavi
madani nimunalari, ananavi biliklari, ananavi sanatkarlig
kreativliyindan irali galir. Baki artig “kreativ sahar” gabul
olunub va Umidvaram ki, bu cargaya digar madani mar-
kazlarimiz da daxil olacaq. Bunun liclin obyektiv asaslar
movcuddur va ilk névbada canab Prezident ilham Sliyevin
hayata kecirdiyi distnllmus, uzaqgoran siyasatidir. Bu si-
yasatin bahralaridir ki, islahatgi 6lkalarin avangardina da-
xil olan Azarbaycan “Doing Business - 2020” hesabatinda
islahatci 20 6lka sirasina daxil edilib. Diinya iqtisadi Foru-
munun Qlobal Ragabatgabiliyyatlilik indeksi - 2019 hesa-
batinda Azarbaycan qanunvericiliyin effektivliyina — 13-
cl, hokumatin dayisikliklara olan reaksiyasina — 5-ci va
hokumatin galacaya yonalmis faaliyyatina, uzaqgoranliyi-
na gora 10-cu yerlari tutur.

Azarbaycanin kreativliyinin dastakloanmasinda Birinci
vitse-prezident Mehriban xanim oSliyevanin xidmatlari
avazsizdir. Onun Azarbaycanin yaradici va sanatkar taba-
gasina, kreativ sinfina olan qaygisi, madaniyyata, milli
madani dayarlarimiza olan digqgati vo humanitar sahada
hayata kegcirdiyi tadbirlari kreativ Azarbaycanin reallasdi-
rilmasinda béyuk ragbatla qarsilanir.

innovativ inkisaf yolunun tarkib hissasi olan, kreativ-
likdan bahralanan va kreativliyi baslayan aqli milkiyyat
(@M) sahasinin inkisafinda islahatlar va yeniliklar 6z aksini
tapmis olur. Bels ki, son Ragabatqgabiliyyatlilik indeksina
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asasan, Azarbaycan 141 o6lke arasinda “aqli milkiyyatin
gorunmasi” gostaricisina géra 30-cu yerda gararlasib. Bu-
rada diqqati calb edan odur ki, 2015-2016-ci illardan, ya-
ni islahatlarin yeni marhalasindan baslayaraq, bu gésta-
rici ardicil olaraq yaxsilasir. Ragabatqabiliyyatlilik indek-
sinda 92-ci yerdoan 2016-2017-ci illarda — 71-ci, 2017-
2018 - 37-ci, sonra 36-ci va nahayat 2019-cu ilda 30-cu
yera yiiksalib. 9MA-nin mévcud statistika vo USMT-nin
talimati asasinda apardigi hesablamari gostarir ki, Azar-
baycanin kreativ iqgtisadiyyatinin UDM-daki payi 5,1%-
cataraq, bir necga inkisaf etmis dlkalar saviyyasindadir.

Bltlin bunlar Azarbaycan Respublikasinin rahbarliyi-
nin islahatlarinin darinlagdirilmasinin giymatlandirilmasi-
dir, islahatlarin davamliligina verilan beynalxalg dayardir,
kreativliya, yenilikciliya, innovasiyalara vo galacak Azar-
baycana olan tohfalardir. Kreativliys, innovasiyalara dog-
ru kardinal dayisikliklar Azarbaycanin yenilasmasinin nov-
bati, dordlinct sanaye ingilabinin faal istirakgisina cevril-
malidir.



I. 9qli miilkiyyat va kreativ iqtisadiyyat

1. Azarbaycan Respublikasi Madaniyyat Nazirliyi ta-
rofindon “Kreativ Azarbaycan” portalinin yaradilmasi va
bu munasibatla kegirilan Forumu uzun illardir yaxin saha-
da isloayan mutaxassis kimi dastaklayiram, istirakcilari sa-
lamlayiram, ugurlar arzulayiram va davata gora tasakki-
rimda catdiriram.

Az sonra nazarda tutulan prezentasiyada kreativ
Azarbaycani ragamlarla tagdim edacayik. indi iss magsa-
dim “kreativ igtisadiyyat”da ©M-in rolunu ifadsa etmakdir.

igtisadiyyat, elm, madaniyyat, informasiya texnolo-
giyalari va hiiququn kasismasinda yaranan aqli miilkiyyat
movcud olan biliklardan amala galir, yeni biliklarin yaran-
masi ilea tamamlanir va bununla “biliklar dévrani”ni taskil
edir. “9ql” va “milkiyyat” terminlarinin birleasmasi na de-
makdir? 9qli faaliyyat naticalarinin (9FN) mihimliyind
nazara alarag, coamiyyat tarafinden taninmasindan irali
galan, yaradicinin mulkiyyatina ¢evrilmasinin isarasidir.
Bu magsadla duyulmayan 9FN obyektiv aks olunmalidir,
onlarin gorunmasi isa taqdim edilan hiiquglar vasitasila
hayata kegirilir. 9FN-nin, hansilar ki, ideya, zaka mahsulu-
dur, gorunmasi Uglin obyektiv format, yani fiksa edilmasi,
asyaya cevrilmasi 9M-in ikili tabiatindan irali galir. Bu
amil ®M-in madani va kreativ sanayelara baglanmasinin
kokiinda durur.

2. Madaniyyat Nazirliyinin tagdimatinda ikili adla
“Yaradici vo madaniyyat sanayelari” konsepti taqdim olu-
nur va arayis-konsepsiyadan goriindiyi kimi, bu siraya
ham “yaradic1” (kreativ), ham da madani industriyalarin
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elementlari daxil edilib (musigi, nasrlar, gadim sanatkar-
lilg, madani irsin digar komponentlari, moda, reklam va
s.).

Taqgdim edilan materialdaki “yaradici va madani sa-
nayelar” va bu glin isladilan “Kreativ sanayelar” (industri-
yalar) anlayislari arasinda farglanma sarhadi goriinmiir va
biz bu yanasmanin geyri-muayyanliyi, operasional olma-
masI sababindan mitaxassislar tarafindan gabul edilmis
“Cultural industries” (“Madani sanayelar / industriyalar”)
va “Creative industries” (“Kreativ sanayelar / industriya-
lar”) konseptlarini (anlayiglarini) istifada edacayik.

Bu ciir farglanma UNESCO-nun sanadlarinda (2013-
cii il) va UBMT-nin biitiin senadlarinds tasdiglanir. Bu iki
konsept arasinda demarkasiya aparmagq, onlarin mazmu-
nunu va hacmini miayyan etmak lglin mivafiq meyarlar
lazimdir.

Beloa meyarlar hansilardir? Maraqlisi odur ki, anla-
yislarin farglandirilmasinda meyar gisminda mahz “misal-
liflik hiququ” ve daha genis manada “agli mulkiyyat” an-
layislari ¢ixis edir.

3. Bunu gostarmak Uclin biz “yaradiciliq” va “intel-
lektual (aqli)” faaliyyatlarin izahini mualliflik va agli mil-
kiyyat hiiquglari vasitasila vermaliyik.

Ballidir ki, aqli faaliyyat — insan aktivliyinin xiisusi
formasidir va onun asasinda insanin diisiinma bacarigi
durur. Yaradiciliq da falsafada faaliyyat kateqoriyasi vasi-
tasi ile izah olunur va yeni obyektlar va keyfiyyatlar, dav-
ranis va Unsiyyat sxemlari, yeni obrazlar va biliklar yara-
dan insan faaliyyati kimi miayyan edilir. Basga sozls de-
sak, yaradiciliq 6z — 6zllyinda yaradilan natica vasitasila
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yeni obyektlara, yeni obrazlara, yeni biliklara nisbatda
muiayyan edilan insan aktivliyinin formasidir (ham aqli,
ham da yaradiciliq faaliyyati geyri-maddi nematlar yara-
dir).

Demali, “yaradiciliq faaliyyati” “aqli faaliyyat” dan
yenigilik naticalarin yaradilmasi ila farglanir. Lakin “yara-
dicilig”in adabiyyatda salis tarifi yoxdur. Kulturoloji va fal-
sofi adabiyyatda “aqli faaliyyat" va "yaradiciliq faaliyyati"
anlayislari arasinda askar hidudlar olmadigindan (az hal-
da bu anlayislar identifikasiya edilir, digar halda isa farqg-
landirilir, 6z da subyektiv asaslarla) pesakarlar mualliflik
hiququ obyektlarina va daha genis manada ©M obyekt-
larina miraciat edir.

4. Har seydan avval geyd edak ki, ©M obyektlari ki-
mi gqorunan 9FN-nin bir qismi yaradici xarakter dasiyan-
lardir, digarlari isa yaradicilig amayinin naticasi olmayan-
lardir. Yaradici amayin naticasi muallif hliquglar obyekt-
lari (elm, adabiyyat va incasanat asarlari), alagali hliqug-
lar obyektlari (ifalar), ssnaye miulkiyyati obyektlari (ixtira,
faydali modellar, sanaye niimunalari), seleksiya nailiyyat-
Iari, integral sxem topologiyalaridir.

Yaradicilig meyari olan @M obyektlarini yaradanlara
mutlaq olaraq saxsi hiquglar verilir. Asagidaki @M ob-
yektlari isa yaradici amayin deyil, agli faaliyyatin mahsul-
laridir:

- fonogram istehsalgisi,

- yayim va kabel yayimi taskilatlari,

- malumat bazasinin istehsalgisi (sui generis),
- istehsal sirlarinin sahibi (nou-hau),

- firma adlarina hiiququn subyektlari,
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- ticarat va xidmat nisanlarina hiiqug sahibi,

- amtaanin mansa yerinin adinin hiquq sahibi, hamgi-
nin cografi gostarici;

- kommersiya sirlarini istifada edan hliquqi saxslar.

Qeyd edak ki, yaradicilig amayi (naticasi obyektiv
ifade olundugu halda) muslliflik higuqunun meyaridir va
buna gora da ganunvericilik normalarinda istifada edilir.
Muallifin higuglart ham iqtisadi (samlak), ham da saxsi
(geyri-amlak) hiquglardir.

Bu hliquglar subyektiv tarkibina gora da farglonir:
saxsi geyri-amlak hiquglar yalniz fiziki soxsda yaranir va
ondan ayrilmazdir. Eyni zamanda mustasna amlak hiiqug-
lar isa ham fiziki, ham da hliquqi saxslara maxsus ola bi-
lar.

Belalikla, "yaradici amak" anlayisinin miayyan edil-
masinda, habela yerli va xarici hliqug normalari va elmi
doktrinalar nazara alinmagla, "yaradicihg" kateqoriyasi-
nin sarhinda mialliflik hiiququna va manavi (geyri-
amlak, saxsi) hiiquqlara asaslanaraq, yaradici amak hag-
ginda tarifi ifade etmaya imkan yaranir. Yaradici amak in-
sanin ela bir aqli faaliyyatidir ki, onun naticasi miialliflik
hiiququ obyektidir, istisnalar va digar qanunla nazarda
tutulmus qorunan 9M obyektlari sirasina kegirilmamasi
nazara alinmagla.

Yaradici amayin paralel formulu qorunan 9FN-da
manavi (saxsi, geyri-amlak) hiiquglarin olmasina asasla-
nan tarif olacaqdir. Basga soOzlarls, yaradici o ©FN hesab
edilacak ki, onlara ©M obyektlari kimi gorunma verildik-
do iqtisadi (amlak) hiiquglarla yanasi, manavi (saxsi,
geyri-amlak) hiiquqlara da malik olurlar.
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Belalikls, yaradicilig (kreativlik) ya musalliflik hiiququ
obyektina, ya da saxsi hiliquglar olan ©M obyektlarina
baglanir. Demali, kokli, prinsipial olan suala — “yaradici
(kreativ) industriyalar” anlayisinda @M sisteminin yeri na-
dan ibaratdir, gorunma mexanizmlarinin tatbiqi nadir? —
cavab birmanalidir. Yaradici (kreativ) industriyalara ya-
nasma bilavasita miialliflik va aqli milkiyyat hiiquqlar
ila qorunmanin mahiyyatindan irali galir.

Odur ki, diinya pesakarlarinin gabul etdiyi yanasma
“madani” va “kreativ” sanayelarin agiglamasinda muallif-
lik va aqgli mulkiyyat hiquglarinin durmasini nazards tu-
tur. Bu da tabiidir, ¢linki har iki anlayis madani-kultural va
hiqguqgi manasi ila yanasi, boylk igtisadi potensiala malik-
dir.
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Prezentasiya

Il. Kreativ Azarbaycan ragamlarda (tezislar)
Kreativ iqtisadiyyat na demakdir?
II.1. «Kreativlik», «kreativ» konseptlarinin manasi.

Konseptin lUgatlarda asagidaki tarciimalari vo ma-
nalari mévcuddur:

- «Kreativlik» (latinca «creatio», fransizca
«creation», ingilisca «creativity», rusca «kpeamus-
Hocme») — yaradicihg, quruculuqg, yenigilik, faaliy-
yat (Ensiklopedik liigat);

- saxsin prinsipial cahatdan yeni ideyalar formalas-
dirmasi, yaradici imkanlari (Psixoloji liigat);

- «kreativ» - yaradici, orijinal, geyri-adi, yeni, takrar-
olunmaz, unikal.

= «Kreativ iqtisadiyyat» anlayisi ilk dafe «Business
Week» jurnal tarafindan isladilib (avqust, 2000-ci il) -
1-ci versiya va bunun davami olaraq;

= John Howkins «The Creative Economy», Ne4, «The
Penguin Press», 2001-ci il;

= Bu termin Richard Floridanin mashur kitabinda («The

Rise of the Creative Class», 2002) darin islanilib va

bundan sonra 6z yerini tapib.

«Kreativ igtisadiyyat» ifadasina C.Houkins va R.Flo-
ridanin asarlarinda yanasmalar:

Har bir alim «kreativ igtisadiyyatlar» konseptina
O0zlinamaxsus yanasma asasinda movqgeyini tagdim edir.
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Lakin bu yanasmalar farga yox, daha ¢ox bir-birini tamam-
lamaga xidmat edir.
Houkins: «Kreativ igtisadiyyatlari» 15 kreativ sanaye

sahalarindan ibarat oldugunu gostarir, o ciimladan:

- elmi-tadqiqat va tacriibi konstruktor islari (ETTK);

- nasrisi;

- program taminati;

- TV varadio;

- dizayn;

- musiqi;

- kino;

- oyuncaglar va oyunlar;

- reklam;

- memarliq;

- ifaciliq sanati;

- sanatkarlig;

- video-oyunlar;

- moda;

- incosanat.
Bu sahalar Copyright, patent, amtaa nisanlari va orijinal
islomalari saklinda aqli mulkiyyati yaradanlardir. Bu név
torif sahavi, operasional tarifdir.

Florida «kreativ igtisadiyyatlar»a asagidakilari asas

gotiriirdi:

v’ «Kreativ igtisadiyyat pess (faaliyyat névii) ssasinda
muayyan olunur», «igtisadiyyatin va camiyyatin apa-
rici quvvasi kreativlikdir», yani «bilik igtisadiyyatin bi-
liklari asasinda praktiki yeni formalarin yaradilmasi-
dir».
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v' «Bilik va informasiya kreativlik Gguin alat va isci mate-
rialidir va mahsulu isa innovasiyadir».

v’ Kreativ sinfin bazasi igtisadiyyatdir, yani kreativ sinif
nimayandalari yaradicilig faaliyyati naticasinda iqti-
sadi dayarlar istehsalgilaridir.

v’ Bu tarif iss faaliyyat ndviine asaslanan konseptual ta-
rifdir.

«Kreativ iqtisadiyyatlar»in verilmis toriflari asagida-
kilardan bahs edir:

» Operasional tarif asasinda kreativ iqtisadiyyat — ya-
radiciliq faaliyyati ila bagh mahsul va xidmatlari ya-
yan, istehsal va istehlak edan milli va beynalxalq iqg-
tisadiyyatin miivafiq sektorudur (Kreativ igtisadiyya-
tin tarkibina ETTK, softver, kinobiznes, kitab ticarati,
media, musiqi va artbiznes, video-oyun, reklam va di-
zayn va s. mahsul va xidmatlari bazarlari daxil edilir).

» Konseptual torif asasinda kreativ iqtisadiyyat krea-
tivliyin dasiyicilarini  va
onlarin faaliyyati
naticasinda yeni formalari
(innovasiyalari) nazarda
tutur.

«Kreativ iqtisadiyyatlar»a
verilan operasional va konsep-
tual toriflorle yanasi, «Kreativ
igtisadiyyat» anlayisini ilk dafa
islodan va hazirda lider olan
Boyluk Britaniyanin Madaniy-
yat, media vo idman Departa-
mentinin verdiyi tariflo tanis

=
=
=
PO
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olaqg: «Kreativ igtisadiyyatlar — asasinda fardi yaradiciliq
baslangici, vardis va ya istedad duran va aqli miilkiyyatin
istehsali va istismari yolu ila alava dayar va is yerlarini
yarada bilan faaliyyatdir».

» UNESCO-nun «kreativ igtisadiyyatlar»a verdiyi torif-
dir: «Kreativ igtisadiyyatlar — geyri-maddi va madani
xarakterli yaradici mazmununun yaradilmasini, isteh-
salini va kommersiyalasmasini éziinda camlasdiran iq-
tisadiyyat sahalaridir».

» Qeyd etdiyimiz kimi, «kreativ industriyalar» va «ma-
dani industriyalar» anlayislari hazirda bir-birindan ay-
rilmis sakilds verilir. Bunlar BMT, UNESCO, USMT va
digar taskilatlarin va Avropa ittifaginin sanadlarinda
0z aksini tapir.

UNCTAD-In «Creative Report» (2010-cu il) sanadin-
da «madani industriyalar» yaradici faaliyyatin mahsullari-
nin yaranmasini, istehsalini va kommersiyalasmasini na-
zorda tutan iqtisadiyyat sektorudur. Bu mahsullar amtas
va ya xidmat formasini ala bilar va adatan mualliflik hiiqu-
qu obyektlaridir.

Avropa Komissiyasinin «Unlocking the potential of
cultural and creative industries» «Yasil kitab»inda madani
industriyalar kommersiya giymatindan asili olmayan mi-
ayyan madani dayarlari tacassim etdiran amtas va xid-
matlarin istehsali va yayilmasi ila masgul olan sahalardir.

» Belalikla, «madani» va «kreativ» industriyalar anlayis-
lar1 farqlidir va «madani industriyalar» anlayisi mahz
sektorun sosial shamiyyatini va geyri-kommersiya ol-
dugunu gabarig gostarmak maqgsadila istifada olunur.

» Tahlil gostarir ki:
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- Kreativ iqtisadiyyatin sa-
havi maxsuslugu asasan — iq-
. tisadiyyatin muasir qoludur
3 (Bu sababdan igtisadiyyat Na-
zirliyi aparici rola malikdir);

- Kreativ iqgtisadiyyatin for-
wessuns i cconowe conmnmuron——— Malagmasinin amillari va nii-

‘ - vasinin taskilliyina asasan —
musalliflik higququ va Gmumiy-
yatla aqgli mulkiyyat hiiquglari
(Bu sababdan oqgli Milkiyyat
Agentliyinin istiraki danilmazdir);

- Kreativ igtisadiyyatin dastyicilari kreativ sinif olduguna
gora — madaniyyat (Bu sababdan Madaniyyat Nazirliyinin
istiraki vacibdir).

Kreativ iqtisadiyyatin inkisafinda bu asas aktorlarla
yanasl, Tahsil, Naqliyyat, Rabita va Yiksak Texnologiyalar,
omak va 9halinin Sosial Mudafiasi Nazirliklari va Dovlat
Soharsalma va Arxitektura Komitasi mihim rol oynamali-
dirlar.

review and assossment of curreat rethodological approsches

11.2. Konseptlarin inkisafinin xronologiyasi

Qarsimizdaki sxem «madaniyyat» va «industriya»
terminlarinin birlasmasi va takammiilliylind goéstarir. Ma-
daniyyatin igtisadi vacibliyinin artmasi il bagli 6nca ma-
dani industriyaya, ardinca ¢oxlu madani industriyalara va
sonda kreativ industriyalara va kreativ iqtisadiyyata cevril-
masi ila naticalanir.
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] v \

Il
Madani N VELE N Kreativ N reati
i industriya /| industriyalar gl industriyalar igtisadiyyat

Qeydlar:

I. Madaniyyat iqtisadi faaliyyatin orta, sonraki mar-
halasidir: industrial istehsalat isa kitlavi amayin sahasi-
dir. Madaniyyat insanin 6zinu ifadasinin sahasidir, igtisa-
diyyatin xarclayacayi, istehsalat¢i komponenti deyil.

Il. Xorkmayer, Adorno: madani industriyanin struk-
turu, tahlili, madaniyyatin industriyasi.

lll. Myej: «madani industriyalar madani nematlarin
istehsall va yayilmasi l¢lin genis auditoriyaya yeni, kom-
mersiya imkanlarini yaradir.

IV. 90-ci illar, Boyiik Britaniya: ilk kreativ industiya-
larin tarifi, kreativliyin aparici amili - aqli milkiyyat hi-
quglarinin menecmenti. Kreativ industriyalarin ¢oxluq
manasinda istifadasi tasadiifi deyil: burada bir ne¢a sa-
halarin birlasmasi nazarda tutulur va onlarin ilk kanonik
torifi bu istigamati 6z iqtisadi siyasatinin hissasi kimi qa-
bul edarak, Boyik Britaniya Hokumati tarafindan 1998-ci
ilda asagidaki sakilda verilmisdi: «Kreativ industriyalar» -
ela faaliyyatdir ki, onun asasinda fardi yaradiciliq bas-
langici, vardis va ya istedad dayanir va o o6ziinda aqli
miilkiyyatin istehsali va istifadasi yolu ila alava dayar va
is yerlarini yaratmaq potensiali dasiyir». Qisaca desak,
«kreativ industriyalar» termini mahsulun igtisadi dayarini
onun madaniyyatin elementi mévcudlugundan ayrilmaz
formada tasvir etdiran sahibkarlq faaliyyatinin isarasidir.
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V. Kreativ industriyalarin comi — kreativ iqtisadiy-
yat; Konseptual nazariyyalar:
» «Postindustrial comiyyatin nazariyyasi» (D.Bell);
» «Sabaka informasiya camiyyatinin nazariyyasi»
(M.Kastels);
» «Kreativ sinif nazariyyasi» (R.Florida);
» «Kreativ igtisadiyyat nazariyyasi» (C.Houkins)

Kreativ industriyalarin va kreativ igtisadiyyati
yaranma sxemi

Yeni biliklarin va
miiasir informasiya-
kommunikasiya

Klassik madaniyyat
elementlarinin qlidrati

Madaniyyat kreativliyinin

sistemlarinin istifadasi
istedadi

dagsiyicilan (kreativ sinif) va
madani B e T Sahibkarligin
. Kreativ iqtisadiyyat
infrastrukturunun q L5 innovasiyagiligi
movcudlugu

Bu sxemda kreativ igtisadiyyati formalasdiran amillarin
tasiri gostarilir.

3 mauxtalif rangli ellipslardan ibarat olan asagidaki
sxem «musalliflik higuqunun asas sahalarini», madani in-
dustriyalarin va kreativ industriyalarin tarkib elementlari-
ni vo hamin 3 anlayisin genislanmasini gostarir.
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I1.3. Azarbaycanin Creative (Copyrigth)-Industries
(miialliflik hiiququ va alagali hiiquqlara asaslanan
sanayelarin) dinamikasi (2003-2018-ci illar)

Cami: 4096,3 mln.man.
487 5% SI1%

41% 4.2%
T ilu

H2003 ®2007 w2010 =2011 w2012 =m2013 m2014 m2018

Manba: MHA va dMA, PROON, UNCTAD, USMT

USMT-nin metodikasi ila hesablanir va bununla bag-
I son 10 ilde 5 beynalxalg konfrans kecirilmis, onlarla ki-
tablar buraxilmis va har il Hokumatin hesabatlarinda geyd
olunmusdur.

Creative (Copyrigth)-Industries-in UDM-daki payi
musallif-hliquqg sisteminin mihidm inteqrativ (com) gosta-
ricisidir. Bu gostarici ganunvericilik bazasinin takmilliyini,
aqli milkiyyat tasisatinin faaliyyatinin aktivliyini, aqli mul-
kiyyat madaniyyatinin comiyyatda formalasmasini va s.
gostarir.

Qeyd: 2003-cii ildan (UDM - 7,15 mird.man.) 2018-
ci ila gadar (UDM — 79,8 mird.man.) UDM 11,2 dafa artib
(real artim 3,3 dafa), kreativ industriya isa 18,6 dafa art-
misdir (real artim 5,5 dafa).
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Azarbaycanin kreativ industriyalarinin gostaricilari
(2018-ci il)

Mialliflik hiiququnun asas sahalari — 2359,8 mlin.
man.

- Nasriyyat; informasiya agentliklari; kitabxanalar; ar-
xivlar.

- Teatr vo opera tamasalari; artistik ve adabi asarlar
va interpretasiyalar, musiqi istehsali va digar madas-
niyyat xidmatlari.

- Film, video, kliplarin va s. istehsall.

- Radio va televiziya.

- Fotografiya.

- Elm; tahsil; program taminati va malumat toplulari,
video oyunlar.

- Vizual va qgrafika sanati; rassamliq qalereyalari; mu-
zeylar; memarliq islamalari; layiha islari; dizayn.

- Reklam xidmatlari.

- Masllif hliququ sahasinda camiyyatlar va dovlat siya-
soti.

- Soenaye milkiyyatinin (ixtira, faydali model, sanaye
nimunasi) menecmenti.

Qarsihgh asilihg miinasibatlarinda olan sahalar —
611,2 min. man.

- Televizor, radio, video, magnitofonlar, CD, DVD va b.,
audio-yazi cihazlari, elektron oyun va banzar avadan-
hglarin istehsali.

- 9mtaa nisani, cografi gdstaricilar menecmenti.

- Kompliter, elektron va optik mahsullarin istehsali.

- Musiqi alatlarinin va zargarlik mahsullarinin istehsall.
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- Kagiz istehsall.

- internet.
Maallif hiiququna gisman asaslanan sahalar -

350,1 min. man.

- Geyim, parca va ayaqqgabi istehsall.

- Daridan mamulatlar.

- Mebel va furnitura istehsali.

- Toxuculuq sanayesi va xalilarin istehsali.
Komakgi sahalari —775,2 min.man.

- Ticarat.

- Nagletmsa.

- Telefonlasma.

Cami: 4096,3 mIn. man. — UDM-in 5,1%-i
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11.4. Miiqayisali tahlil

Kreativ industriyalarin UDM-daki payi

(2014-cii il tahlili)

Azarbaycan (2018-ci il) digar 6lkalarla miiqayisada

12.00 (%)

6.00

4 0L

Azarbaycan (20189, 1%

Average 5.16%

A

us.

Republic of Korea |
Saint Lucia

Hungary
Philippines |

2w

Franc:

ome e

Russian Federation

Netherlands

Malaysia

Saint Vincent and the Grenadines | IE—|—————

Romania

Bhutan

Lithuani

@

I

Canad

Keny

Slovenia [IEEGEG—_G_————

—

Latvi

Finland

mmmmmm

mmmmmmm

8

Malawi  {m—
Dominica  [um—

z 2

Ukraine  pumm

Colombia
Turkey

Republic of Moldova

Jordan  m—

Bunel Darussalam jm

Peru

Manba: UaMT (2014), dMA (2018-ci il da daxil olmagla
naticalar), altindan xatt ¢akilan élkalar Diinya Valyuta Fonduna
asasan inkisaf etmis 6lkalardir.

42 olka

GorlndiylU kimi, Azarbaycanin gostaricisi orta saviyyadir
va bir nega inkisaf etmis dlkalarin gostaricilarini Gstalayir.
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Azarbaycanin kreativ industriyalarinin
masgulluqdaki payi (2018-ci il)
digar dlkalarla (2014-cii il) miiqayisada

12.00%
10.00%

8.00%

Azarbaycan: 3,7%
6.00% (2015-ci il da daxil olmagla)

Avg. 5.32%

4.00%

2.00%

0.00%

y@v‘\@ﬁb?ék‘?i**?‘evqy@\l‘ é‘“p“@ Og‘?g &JP\\?‘\E\\q»\PP@P &?@ ée?"(s?‘;\ §@,
SO B T G RS s
& dﬁ ° &
&
A

Manba: USMT va dMA-nin (2015-ci il da daxil olmagla)
arasdirmalari

Gorunduyl kimi, Azarbaycanin gostaricisi orta saviyyadan
asagidir. Bu istigamatda calismaqg Uclin ehtiyatlarimiz
vardir.
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Azarbaycanin kreativ industriyalarin mualliflik
hiiququnun asas sahalarinin UDM-daki payi (Core)
(2018-ci il) digar dlkalarla miigayisada (2014-cii il)

7.00% -
6.00% -
5.00%

200% | I Azerbaycan (2018): 2,9%

3.00% ﬂﬂnnn

Avg. 2.77%

2.00%

1.00%

oooy, (LU BUHHHHBHEHENHEA]

Tt @ & SR F & T FFITF I FFLEF P FLE R E Oy
I S S S8 S S S S S ST E S TS g S8 S
P a‘g“x"@?&‘ YF I F I FIIS & E é’g‘”& v@q,\*'b THFEF 0 F

FOLITE T FeEs F TP FFp T W TS T GFE @

&g & FTE 3 o &

&

Manba: USMT (2014-cii il) va SMA (2018-ci il)

Sxemdan gorundiyu kimi, Azarbaycanin bilavasitea mual-
lif-hiiqug obyektlarina asaslanan industriyalari orta saviy-
yani Ustalayir. Xatirladaq ki, bu hesablamalar «madani sa-
nayelarin» hesablanmasi lglin asas goturils bilar.

Naticalar.

Kreativ igtisadiyyatlar iqtisadi inkisafda qudratli gii-
co malikdir va mitaxassislarin fikrina asasan, igtisadi arti-
min hagiqgi drayveridirlor. Beynalxalq iqtisadiyyat kreativ
igtisadiyyatin inkisafina dastak verir, bu sektorda diinya
Uzra ildaki artim hazirda 15%-dir. Gatirilan arasdirmalar
bunu tasdiglayir.
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UNKTAD, PROON, YUNESKO, UBMT va DTM-in bir-
ga hazirlanan «Kreativ iqtisadiyyat: 2010-cu ilin Hesaba-
tinnda gostarilmisdir ki:

v’ Kreativ industriya dinamik igtisadi inkisafin manbals-
rindan biridir: 2002-2008-ci illardas kreativ industriya-
nin mahsullarinin ixraci 2 dafs artib (600 mird.S).

v 2008-ci ilin dinya igtisadi bohraninin manfi tasirina
baxmayaraq, kreativ industriyanin ixracinin hacmi
2002-2008-ci illarda dinamik artim gostararak 14%
taskil edib, halbuki dlinya ticaratinin hacmi hamin
muiddatda 12% azalib.

v’ Kreativ industriya dayanigli sosial-igtisadi inkisafi ta-
min edir va bu sababdan Hesabatda asagidaki tovsi-
yalar irali stirlllr:

- har bir 6lka kreativ iqtisadiyyatin ssmarali strategi-
yasini secmali, o cimladan onun ictimai, madani,
elmi-texniki, ekoloji sahalarle alagada olmasini va
garsihgh alagalarinin koordinasiyasini nazars alma-
I1;

- kreativ iqtisadiyyatin ©9M-a asaslanmasini nazara
alarag, onun incasanat, biznes, innovasiyalar va
yeni biznes-modellarla kasismasini va inteqrasiya-
sini asas goturarak, kreativ igtisadiyyatinin siyasa-
tinin formalasmasinda tahsil, madani identiklik, so-
sial barabarsizlik, ekoloji amillar va s. tarafindan
irali sirtlan xususi talablar aksini tapmalidir.

v’ Kreativ industriyanin ixracinin artiminda inkisaf etmis
olkalarin payr 82%, inkisafda olanlarin — 11%, kecid
iqtisadiyyatdakilarin — 1%, o ciimladan segmentlar lz-
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ro inkisaf etmis 6lkalar: musiqi va audiovizual sektor
90%, kitab nasri — 80%, dizayn — 50%.

» UDMT-nin 2012-ci ildaki «Copyright + Kreativlik po-
tensiali = Yeni is yerlari + igtisadi artim» Hesabatin-
da gostarilir ki, arasdirilan 30 6lka bitlin dinya konti-
nentlarindan olan inkisaf etmis va inkisafda olanlari
ohata etdiyi halda yuxarida geyd olunan naticalari
tasdiglamisdi.

» UDMT-nin Copyright-industriyalarin igtisadi payina
aid 2014-cii ildaki arasdirmasinda [WIPO Studies on
the Economic Contribution of the Copyright
Industries, 2014] gostarildiyi kimi, arasdirma 2013-cu
ilin dekabr ayinadak aparilan 42 milli tadqgigata asas-
lanir, malumat bazasi 60-dan artig dayisanlari istifada
edir, makroiqtisadi gostaricilar noqteyi-nazarindan
kreativ igtisadiyyatin artan hacmini va samaraliliyini
nimayis edir.

> UDMT-nin malumatina asasan, kreativ iqtisadiyyatda
lider olan ABS-da Copyright-industie-nin hacmi 2013-
ci ilde 1922 mird. ABS $ va ya &lkanin UDM-nin
11,44% taskil edirdi va 2002-2013-ci illarda orta illik
artim 3,45% (igtisadiyyatin Umumiyyatla illik artimi
2,25% oldugu halda).

Kreativ industriya daxilinda an ¢ox tohfs veran rek-
lam industriyasi, kabel TV iigiin kontentin istehsali, tele-
yayim va nagsr faaliyyati.

Kreativ industriyanin ABS igtisadiyyatindaki payi
aviaqurma, poladtokma va metal mamulatlari, elektron
avadanliq, sanaye avadanhgi, gida mahsullarn, kimya re-
aktivlari va s. sahalarin payini Ustalayir.
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Copyright-a asaslanan sahalarda 2013-ci ilde 11,2
min. isci calb olunurdu (8,26% 0lka Ulzra iscilarin sayina
nisbatda) va burada c¢alisanlarin sayi aviagurma, avtomo-
bil, poladtokma, farmasevtik, tekstil va s. sahalardaki is-
gilarin sayindan gox idi, Ustalik kreativ industriya is yerlari-
ni digar aparici sahalarla migayisada daha intensiv yarat-
maga qadirdir.

> [IPA-nin malumatina asasan, kreativ igtisadiyyatin ix-
ract ABS-da 156,3 mlird. S 2013-ct ilda taskil edarak,
kimya (147,8 mird. S), aerokosmik (128,3 mird. S) ve
kand tasarrifati (68,9 mird. S) sahalarinin ixracini Us-
talayirdi.

Dunya iqtisadi Forumunun ekspertlarinin son 10
ildaki raylarina asasan, kreativ iqtisadiyyatin
«yumsaq infrastruktura» qoyulan nisbatan kigik
ilkin investisiyalar 6ziinda yeni iqtisadi artim mo-
delini tasvir edir. «Soft infrastructure», yani ilk

ndvbada bilik infrastrukturu va ya insan kapitall,
o cumladan tasisatlar, ideyalar, madani normalar,
konseptlar va hallar demakdir. SUbhasiz, «kreativ
iqtisadiyyati» yaradan imkanlardan Azarbaycanda
istifada etmaliyik.
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I.5. Hesablamalarin guvanliliyi va
reprezentativliyi

Azarbaycanin kreativ industriyalarinin UDM-daki
payinin (2018-ci il) adambasina diisan UDM-la
alaqasi (2014-cii il)

Kreativ industriyanin
UDM-deki payl, %

® usaA
Australia

Korea

Azarbaycan (2018)

Hungary

Singapore

Malaysia
v e Nethedands

@® Slovenia
® Finland

Brunei

GDP per
$10,00 $15 00X 320,00 325 00 $30 00K $35 0K $40 00X $45 00X $50 00X CCIpHG [$]

Manba: U9MT, dMA, Diinya Banki

Kreativ industriyalarin UDM-daki payinin hesablanmasinin
mashur beynalxalg indekslarla miiqayisasi naticalarin gi-
vanliliyini va reprezentativliyini yoxlamaga imkan yaradir.
Sxemdan gorindiyu kimi, Azarbaycanin gostaricisi reqg-
ressiya xattina yaxin yerlasir.
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Azarbaycanin kreativ industriyalarinin
UDM-daki payinin (2018 va 2014-cii illar)
Qlobal Raqabatqgabiliyyatlilik indeksi
arasindaki alaga

%GDP
1 %] @ USA
Australia
10 %
9 %
Korea
8 %
7%
: Netherland i
6 %1 ® Malaysia © ir nds = Singapore
” @
5.1 % 9 @ Canada
e e * ® Finland
e ® IAzarbaycan (2014)|

4% | ' Azarbaycan (2018)
3% ® I

® o I
2% I

30 40 | 50 6 70 80
38 4 12 44 45 46 48 5627 52 54 56 GCl

Manba: Diinya Igtisadi Forumu, USMT, 9MA

Burada adambasina diisan galir lizra Ragabatqabiliyyatli-
lik indeksi absis oxunda kéhna ve yeni metodika iizra
Olglllr. Gorlindlayu kimi, Azarbaycanin gostaricisi ham
2014-cu ilds, ham da 2018-ci ilda asililiq regressiya xatti-
nin ¢argivasindadir.
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Adambasina diisan galir va Qlobal
Raqgabatgabiliyyatlilik indeksinin (2019-cu il)
giymati arasindaki alaga

GNI per capita, 2018 (USS$, log scale)

100,000 |-
10,000 |~ &
D
o9
o _
58-ci yer
1,000 |- 62.7 balla
100 1 1 1 1 1
30 40 50 60 70 80
GCI 4.0 2019 score (0-100 scale)
East Asia and the Pacific @® Middle East and North Africa
® Eurasia ® South Asia
® Europe and North America @® Sub-Saharan Africa

Latin America and the Caribbean

Manba: Diinya igtisadi Forumu

Sxemdan gorindiyl kimi, adambasina diisan galir va Qlo-
bal Ragabatqgabiliyyatlilik indeksi arasinda giiclii xatti asili-
lig moévecuddur. Sxemds Azarbaycanin gostaricisi DIF tara-
findan asililig qurularaq, 6lkalar sirasina daxil edilib.
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Azarbaycanin kreativ industriyalarinin
masgullugdaki payi

- - USA.
Australia
a4 |
. Q1]
Korea
8%
%
a 7 China  *Hungary
g ¢ Panama Russia Netherlands
6% Azarbaycan Romania Singapore Malaysia BhUtanAvg. 549
* Finland “Canada Mexico
bl . Slovenia >
Pakistan . Philippines
o South Africa
*Colombia
% Ukraine B .
=
]
Lol
> Brunei m E’ m
<
2% 3% 35% 4% 5% 6% 7% 8% 9% 10% 1%

Manba: U9MT, d9MA

Bu sahada yeni is yerlarinin acilmasi kreativ sinfin artiril-
masina gatirilmalidir. Kreativ industriyalarin masgullugda-
ki payinin 5%-a (orta raqgoma) gatirilmasi igtisadi artim
Uclin daha alverisli sarait yaradilmasi demakdir. Bununla
Azarbaycanin gostaricisinin Q3 kvadratindan Q4 kvadrati-
na (yiksask UDM payi, zaif masgullug payi) va ardinca Q1
kvadratina (yiksak UDM payi, yiiksask masgullug payi)
ke¢masi mimkindur.
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Hormatli Forum istirakgilar!

Bu kicik maruza-taqdimatdan gorindiy kimi, krea-
tiv igtisadiyyatin igtisadi artimda, 6lkamizin inkisafinda
boyik potensiali moévcuddur. Odur ki, oktyabr ayinda
Azarbaycan Respublikasinin Prezidenti ilham Sliyevin ya-
ninda kegirilan iqtisadi misavirada dovlat bascisinin bir
fikrini xatirlatmaq istayiram. Canab Prezident i.9liyev iqgti-
sadi artimin tamin edilmasini misbat hal kimi qeyd eds-
rak, qarsimiza vacib masala qoyub: «3dlbatta biz istardik
ki, artim daha yiiksak olsun. Hesab ediram ki, buna nail ol-
magq lgln kifayat qadar imkanlar, potensial var. Sadaca
olaraq, biz bu potensialdan maksimum samara ila istifada
etmoaliyik...».

«Kreativ Azarbaycan» layihasinda potensialimizdan
daha samarali istifada edarak, dovlat bascimizin tapsirgi-
nin yerina yetirilmasinda hamiya ugurlar arzulayiram.
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lll. 9lava 1

Kreativ industriyalarin mahsullarinin
diinya ixracatinda dlkalarin payi (2015-ci il, %)

Rusiya
isveg
Danimarka
Avstriya
Meksika
Ispaniya
Malayziya
Tayland
Kanada
Cexiya
Yaponiya
Belgika
Polsa
Tayvan
Tiirkiya
Niderland
Singapur
isvecra
Hindistan
Almaniya
Boylik Britaniya
italiya
Hongonk
Fransa
ABS

Cin

lo,3

0,6

K06

k40,9

1,1

b 1,2

1,2

ke 1,2

1,2

e 1,2

13

1,4

k1,5

=17

= 17
=18

— 2
2,9
33
e 5,1
b 5,1
5,2
55
6,8
_79

33,1

Manba: BMT (UNCTAD, 2016-ci il)

Kreativindustriyalarin ticarat gostaricisi
(2005-2014)

2005 2006 2007 2008
494 631 12,53 12,53
51,77 40,49 6743 76,44
-46,83 -3418 -5490 -63,91

illar
ixrac
idxal

Ticarat
balansi

Milyon ABS dollari dayarinda

2009 2010 2011
741 7,26 6,30
105,43 78,99 112,36
-98,02 -71,73 -106,06

2012
7,47
149,65
-142,18

2013 2014
3,13 3,95
126,22 138,04
-123,09 -134,09
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Kreativ industriyalarin ticarat géstaricisi (2005-2014)
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IV. 9lava 2

«Kreativ, informasiyali va innovasiyali igtisadiyyat»
terminlarinin miiqayisasi

Amillar / «névlar» Kreativ igtisadiyyat informasiyah innovasiyal igtisadiyyat
(ragamsal) igtisadiyyat

istehsalatin asas Kreativ potensial informasiya innovasiyalar
faktoru
osas igtisadi resurs Kreativ kapital informasiyali kapital intellektual kapital
Zanginliyin manbayi intellektual renta informasiyall, intellektual ~ Texnoloji, intellektual,
renta informasiyali renta

Cadvalda gostarilon kreativ, informasiyali ve innovasiyall
igtisadiyyatlari istehsalatin asas faktoru, asas igtisadi re-
sursu va yaranan renta manbalari ila farglanir. Anlayisla-
rin kasismasina baxmayarag, li¢ nov iqtisadiyyatlar farqla-
nir.

» gorindiyu kimi, batin «nov» igtisadiyyatlar Gglin or-
tag veo inkisafi, istifadasi prioritet olan insan kapitali-
nin etirafidir;

» bununla yanasi, sadalanan iqtisadiyyatlarin har bir
«novi» mixtalif iqtisadi resurslara asaslanir;

» sadalanan igtisadiyyatlarin genezisi farqglansa da tex-
nologiyalarin, bazarlarin, ixtisaslarin va s. inkisafi, ha-
min igtisadiyyatlarin bir-biri il kasismasina va zangin-
lasmasina gatirir va innovasiyalarin, biliklarin, infor-
masiyanin va kreativ potensialin ayriliqgda inkisafinin
mimkiinsizlUylni gostarmakdadir.
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innovasiyali : I.(rea.tiv
igtisadiyyat iqtisadiyyat

diyyat

innovasiyal
mahsullarin daha
yiiksak giymata
" satigindan alda
Texnoloji renta edilan renta

intellektual OM:-in (patentlar va
renta s.) va lisenziyalarin
satigindan alda
edilan renta

2qli milkiyyat

informasiyal
renta Qeyri-maddi
aktivlarin, asasan
qudvillin artmis
dayarindan alda
edilan renta

Gatirilan sxem miuxtalif nov rentalari aqli milkiyyat ob-
yektlarina baglayir.
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Azarbaycan Respublikasinin 9qli Mulkiyyat Agentliyinda
hazirlanmisdir.



