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OSAS ANLAYISLAR

Movcud Tolimatda gundalik hoyatda istifado edilon
“brend”, “ticarat markas1” vo “loqotip” anlayislarinin mahiy-
yatco xarakteristikasinin sorhi, bu terminlori togkil edon kom-
ponentlarin va brendls slagoeli asas anlayislarin qisa izahi veri-
lir. Brendlarin va onlarin sanaye nimunasi, amtoa nisani, firma
ad1 vo muollif hiququ kimi komponentlorinin qorunmas: tizra
asas hiiquqi vasitalor sadalanir vo xarakterizo edilir. Sonunda
bu komponentlorin aqli muilkiyyat obyekti gismindo miuollif
hliququ noqteyi-nazarindon geydiyyati tizro tOvsiyalor verilir.

“Brend”, “ticarat markas1” vo “loqotip” anlayislar1 bir-biri
ilo six alagalidir va glindalik hayatda sinonim kimi istifado olu-
nur.

Bir sira monbolords “brend”, “ticarat markasi1”, “loqotip”,
“amtoa nisan1” sozlari eyni ogli milkiyyat obyektinin mixtolif
adlart kimi miiayyon edilir.

Bunun sabobi bu anlayislarin hamisiin ingilis dilindan
torclimodo sinonim olmasindadir. Lakin “brend”, “ticarot mar-
kas1” va “loqotip” arasinda farqlar mévcuddur.

Belo ki, “brend” anlayis1 “ticarat markasi” vo “loqotip”don
daha genisdir vo hor ikisini, homginin 6zinomoxsus firma adi,
vizual element kimi mohsul / xidmot istehsalgilarinin isgilizar
nifuzunu va sohratini ifads edon atributlari 6ziindo comlogdirir.

l. Brend.

Brendin osas funksiyalari: istehsalgini va onun mahsulunu
eynilagdirir, homin mahsulu ragabatlilik mohsulundan farglon-
dirir.

Hal-hazirda “brend” anlayis1 6ziindo ad, nisan, termin, di-
zayn, simvol kimi elementlari vo ya mohsulun va xidmatin ey-
nilosdirilmasini tamin edan bu elementlorin mixtalif kombina-
siyalarin1 dagimaqdadir. Bu elementlori birlogdirarok “ticarat
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markas1” vo “loqotip” kimi daha boyiik komponent yaratmaq
miimkiindiir. Internetin imkanlarim1 da nozero alsag, buraya
“domen ad1” anlayisini da slave etmok olar.

Istehlak¢1 movgeyindon baxdiqda, “brend” malin vo mah-
sulun seciminds onun istehsalgisini tanimaq va digar istehsalgi-
nin malindan farglondirmak imkan1 yaradan miioyyan tasovvir-
lor toplusudur.

Beloliklo “brend”, mahiyyatca, korporativ simadir vo nati-
Ca etibart ilo istehsalgiya va onun moahsuluna / xidmatine muna-
sibatdo istehlakgida miivafiq emosional reaksiya yaradan, is-
tlnlik verdiyi mohsulun ayird edilmasine vo hamin mohsulun
xeyrina secim edilmasina imkan yaradan bir név (musigili mi-
sayioti olan va ya olmayan) tosvirdir. Bununla bels, “brendin”
osasini1 dizayner formalagdirsa da, 6zii istehlakgilar torafindon
yaradilir.

Il. Logotip.

Qeyd etdiyimiz kimi, istehsal¢inin logotipi onun brendinin
muhum torkib hissasidir. Logotipin asas toyinati togqdim olunan
mohsul va xidmatlor bazarinda fardilosmoni va eynilosdirmani
tomin etmakdan ibaratdir.

Istehsalginin tanidilmasinda va istehlak¢inin calb edilmo-
sinda logotipin rolu boyik shamiyyat dasiyir. Belaliklo, loqoti-
pin asas toyinati tanitmaqdir. Bununla yanasi, logotip istehsal-
¢inin satis ti¢ilin istifado etdiyi bilavasito nisan rolunu oynamur,
logotip praktiki olaraq bir ¢ox hallarda istehsalginin faaliyyati-
ni tosvir etmir. Loqotip — nisanin izahi deyil, nisanlarla tanima
imkani yaradan vasitodir. Hor hansi bir insanla daha yaxindan
tanis olduqca onun adi 6zu ils assosiasiya olundugu kimi, eyni
ilo logotip do tanindigdan, tamsdiqdan sonra 6z funksiyalarini
yerina yetirmaya baslayir. Loqotipin funksiyasi nisanlanmig as-
yanin keyfiyyatini gostormokdir.



“Loqotip” termini iki yunan sdziliniin birlogsmasindon amo-
Io galon anlayisdir — “logos” — “nitq”, “dil”, “s6z”, “toxmin” vo
“typos” — “iz”, “nisana”, “alamat”. Bu sabobdan do bir sira mii-
alliflor hesab edirlor ki, bu terminin istifadasi tosviri hissaya
yox, sirf sozlii ifadeys aiddir vo grafik isars, simvol, ad vo ya
onlarin kombinasiyasindan ibarat ola bilar. Ancaq bu tam diiz-
gun deyil, cinki logotipin s6zlu aspektina tosviri aspekt (oriji-
nal, geyri-adi srift) vo bir cox hallarda hatta s6zIi elementlori
Ustalomayan tasviri elementlar do alavs edils bilar.

Bu sabsbdoan do gunimizds “logotipin” insanin stiurunda
Vo ya altgtiurunda iz qoya bilacak sozl1ii elementin vizual simasi
kimi mioyyan edilmasi daha diizgiin olardi. Bununla da loqo-
tipdo istifado olunan vasitalor istehsalginin taninmasi tigiin no-
zorda tutulur. Belalikla, tortib edilma prosesi yaradiciliq xarak-
teri dasiyan loqotip mahsulun/xidmatin orijinal, tokrarolunmaz
obrazini yaradir.

I11. Ticarat markast:

Ticarot markasi, istehsalginin mohsullarmi / xidmatlorini
digar soxslorin banzar mohsul / xidmatlorindan farglondiron ni-
sanlardan ibaratdir, mohsullarin / xidmatlorin reklami ti¢iin no-
zordo tutulur vo homginin mioyyan keyfiyystli mohsullarin /
xidmatlarin istehlakgr torafindan segilmosini asanlasdirir.

Ticarot markasimin funksiyalart:

- istehsalginin bazarinda konkret iqtisadi subyektin mahsul-
larimi / xidmatlorini forglondirmok;

- mohsullarin/xidmatlarin misyyan keyfiyyoto malik olma-
sin1 gostarmok;

- reklam t¢un istifads olunmag;

-Vos.

Bu funksiyalar bir-biri ilo alagali vo praktikada kompleks
saciyyalidir. Yoni ticarot markasi ifado etdiyi malin/xidmatin
secilmasini vo sabit keyfiyyatini tomin etma gabiliyyatinds de-
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yilsa, onun reklam funksiyasiin somarasindon séhbot gedo bil-
moz.

Gindalik hoyatda bozon ticarat markasin1 hom do “aomtos
nisan1”, “loqotip” vo brend adlandirirlar. Ancaq praktiki moisot
terminlorini (“ticarat markasi” vo “loqotip”) “omtoa nisani”,
“firma ad1” vo aqli milkiyyst mahiyystini dasiyan vo ogli mul-
kiyyat obyektlarinin huqugi cohotdon gorunmasini tamin edon
“miollif hilququ obyekti” anlayiglar1 kimi hiiquqi terminlorlo
qarisdirmamaq daha diizgiin olardu.

IV. Domen adi:

Elektron ticarotin vo rogomsallasmanin inkisafi brendinq
mosalalorinds “domen adi” faktorunun nazors alinma zarurati-
Na gotirib ¢ixarir.

Domen ad1 internetds global soboka daxilinds axtaris siste-
mi Ucun imkan yaradan Gnvanlama vasitosini dastyir.

Hal-hazirda hiiquqi cohotdon domen adi fiziki vo ya hlqu-
qi saxs olan istehsalginin fordillogdirma vasitalorine aid edil-
mir. Masolan, ticarat markalarindan fargli olarag, ganunverici-
lik baximindan domen adina miistagil hiiqugi qorunma hiququ
verilmir. Bununla bels, hal-hazirda bir ¢ox domen adi1 faktiki
olaraq amtas nisani rolunu yerina yetirir, yani internet istifado-
cilorina domen sahibini eynilosdiron malumat verilir ki, inter-
net-saytlari olan digor istehsalgilardan segilo (forglona) bilsin.

Bunu nazars alaraq, domen adi, amtos nigan1 kimi, 6ziindo
yaradiciliq, orijinal elementlor dasiyirsa, onun mdiollif hiiququ
obyekti kimi do geydos alinmasi1 moaslohat goruldr.

V. Brendin geydiyyat iizra tovsiyalor.

Brend ogli mulkiyyat obyekti sayilmir, baxmayaraq ki,
onun tarkib komponentlori agli mulkiyyst obyektlori gisminda
¢ixig edir. Brendin qorunmasi onun biitiin elementlorinin mak-
simal gorunmasi hesabina miimkiin olur. Ticarat markasini vo
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logotipi toskil edon yuxarida qeyd etdiyimiz brend elementlo-
rindon hiqugi gorunma “amtos nisan1”, “firma adi1”, “sonaye
nimunasi” kimi miisllif hiiquqlar1 obyektlarins samil olunur.

Asagida qisaca olarag huqugi gqorunma obyektlari vo onla-
rin xisusiyyatlori sadalanir. Bir gayda olaraq bels diisiiniiliir ki,
brend istehsal¢ini eynilosdiron amtos nisan1 kimi geyds alinar-
sa, hliqugi gqorunma altina diigs bilor. Lakin bu yanagma yegana
yol deyil, ham ds boazon yetarsiz olur. Ona gérs do brendin bi-
tin elementlori ganuni qorunma altina alinmalidir. Bunun
dgun:

- muollif hiqugu obyekti gisminds simvollarin, sézlarin,
s6z birlosmolorinin va istehsalg etiketinin biitiin elementloarinin
geydiyyat1 — logotip;

- musllif hiiququ obyekti gisminds sozll ifads olaraq stia-
rin geydiyyat1 — logotip;

- sonaye milkiyyati obyekti gisminds amtaa nisaninin isti-
fadasindo islonon biitiin variantlarin, ronglarin, o cumlodon
muxtolif dillorin qeydiyyati;

- sonaye nimunasi gisminds (sonaye mulkiyyati obyekti)
etiket dizayninin, mohsulu gablagdirmanin patentlogdirilmasi
(“kigik patent™);

- istehsal¢1 domen adinin brend sahibinin adina qeydiyyati
(bir halda ki, domen adlar1 basqa ganunvericiliklo gqorunmur,
bu ciir qeydiyyat iki sokilde mumkin ola bilor: musllif hiiququ
obyekti gismindo vo ya omtoa nisani (markasi) qismindo);

- reklam ¢arxlar1 (sos vo gorintilt) maollif hiiququ obyek-
ti kimi geydiyyata alinir.

Belalikls, KIV-do “brend” termininin “omtes nisan:” anla-
yisinin sinonimi kimi istifado olunmasi yanhigdir, ¢iinki bir ¢ox
muoallifin rayina asason “brend” 6ziindo mduollif hiququ ob-
yektlorini vo sonaye milkiyyat hiiququnu (smtas nisan1 vo fir-
ma adi) comlosdiron anlayisdir.



V1. Hiqugi gorunma vasitalari

Sanaye nimunasi momulatin (mahsulun) zahiri goériiniisii-
nl miayyan edoan badii-konstruktor hallidir. Sanaye nlimunasi
konkret maddi obyektlords goarazsiz tozahir edilon ogli foaliy-
yat naticasinin geyri-maddi nematidir. Bir torafdon, eyni ilo ix-
tira (ixtira saviyyasinin talablarini istisna etmoklos) vo faydali
momulat kimi, sanaye niimunasi do yenilik vo sonayeds tatbiq
edilma gabiliyyatina malik oldugu meyarlara asason patent hi-
ququ obyektlorino aid edilmalidir. Bununla yanasi, ssnaye ni-
munasi yaradiciliq amayinin mohsulu oldugu {igiin orijinalliq
meyarlarina da cavab vermalidir ki, bu da onu musllif hiququ
obyektlarina yaxinlagdirir. Bu ti¢ meyar tomin olundugda ssna-
ye numunoasi mivafiq teskilatda qeydiyyatdan kegondan sonra
(Standartlasdirma, Metrologiya va Patent tizro DOvlot Komits-
si) ekspertizanin naticalaring asasen sanaye nimunasinin hiquq
sahibina ¢ox vaxt “kigik patent” adlandirilan patent verilir ki,
bununla da senaye niimunasinin hiiquqi qorunmasi tomin edilir.

Soxsi geyri-omlak (muslliflik hiiququ vo ad huququ) vo
omlak hiiquqlar1 daxil olmagqla, senaye niimunasinin mustosna
istifado hlququ huqug sahibino maxsusdur, bununla bels, mu-
allif hiiquq sahibi olmadig: hallarda da onun hliquq sahibindon
vo mohsulun digar istifadagilorindon gonorar almaq hiququ
vardir.

Sonaye nimunasinin gorunma maddati 10 ildir, lakin bu
muddot hiiquq sahibinin xahisino asasan 5 il muddatins uzadila
bilor.

OMmtaa nisan1 har hansi bir istehsal¢inin (fiziki vo ya hi-
quqi soxsin) istehsal etdiyi mohsulu digar istehsalginin eyni
mohsulundan farglondirma gabiliyystine malik olan nisandir.
Bu sababdon do amtos nisani yalniz istehlak¢inin lazim olan
mohsulu tanimaga vo digor istehsalgilarin analoji mohsulu ils
qarisiq salmamaga imkan verdikds gabul olunur. Ona goérs do
omtos nisaninin hiiquqi qorunmasinin zaruri sorti onun yenili-
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yidir. Lakin yenililik talabi nisbidir v orijinalligi miitlaq deyil.
OmMtos nisaninin istehsalgisinin Standartlagdirma, Metrologiya
Vo Patent tizro Dovlot Komitasine arizasi asasinda ona Sahadot-
namo verilir. Toqdim edilon omtos nisanini ifado edon isaralo-
rin ondan avval balli olan amtos nisanina oxsar hallarinda, ox-
sarliq saviyyasinin yaxinligi, daha daqiq desak, oxsarligin gari-
s1q salma saviyyasinds olmasi yolverilmozdir. Omtos nisaninin
qeydiyyati tigtin forglilik talobi zoruri sortdir.

Movcud ganunvericilik amtas nisanini isloyib hazirlayan-
lara samil edilmir, hatta mislliflor yaratdigi asarlorin amtos ni-
san1 qismindo istifadosine raziliq verdiyi halda da miuollif hi-
ququ onlar1 qgoruma altina almir. Basqa s6zlo desok, amtas ni-
san1 gisminda geydiyyatdan kegon sonaye mlkiyyati obyekti-
nin yaradicilari heg bir soxsi geyri-omlak vo musllif hiiquqlari-
na malik olmurlar. Obyektin yaradic1 xarakterli oldugu hallarda
onlarin Miisllif Hiquqlart Agentliyindo geydiyyatdan kegiril-
mosi tovsiys edilir. Bununla belos, omtos nisaninin hiiquq sahibi
onun istifadosi Uzro mustasna hiiquqa malikdir. ©mtos nisani-
nin qorunma miiddati orizo verildiyi tarixdon etibaron 10 ildir,
bu ilkin middat kimi qlivvads qalir vo ganunvericiliys uygun
olaraq bir necs dofo uzadila bilar.

Firma ad hiiquqi soxsi iqtisadi dovriyysnin digor istirak-
¢ilarindan farglondiran va bununla da onu eynilosdiron nisan-
dir. Yani firma adi 6z subyektinin (istehsalginin) eynilosdirici-
sidir, omtos nisan1 iso onun foaliyyatini eynilosdirir. Firma adi-
nin “govdo” vo “yardimg¢i hisso” adlandirilan isaralori onun
mitloq torkib hissaloridir. “G6évds” hiiquqi soxsin (istehsalgi-
nin) toskilati-hiiquqi formasini vo digar vacib molumatlari oks
etdirir ki, tmumilikds bunlar informasiya toplusu olaraq faaliy-
yat subyekti haqqinda muayyan tasavviir yaratmaga imkan ve-
rr.

Firma adina hiiquq hiiquqi soxsin dovlot geydiyyatindan
etibaran qlivvays minir. Bununla bels, geydiyyata toqdim olu-
nan firma adinin artiq qeydiyyatdan ke¢mis hiiquqi soxslo Ust-
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Usto diigiib-diismomasi yoxlanilir. Bu firma adimnin yeniliyinos vo
firmanin miistasna prinsipinin tominino dair yoxlamadir. Bu
prinsip oxsarliq saviyyasinin haddini tomin edir, ¢iinki oxsar
isaralorin Ust-Usto diismoasi kontragent vs istehlakgilarda yanlis
tosavvir yarada bilor. Bununla bels, firmanin gergakliliyi va
onun mintezomliyi kimi bir sira prinsiplar do yerina yetirilma-
lidir. Bu iki prinsip firmanin togkilati-hUiquqi statusunun sax-
landig1 miiddat arzinds onun fardliliyini, real hiiqugi vaziyyati-
ni, gergok moévcudlugunu oks etdirmasi zoruratindoan gaynagla-
nir. Firma adimnin hiiquqi mahiyyati hiiquqi saxsin 6zlndn firma
ad1 altinda miilki dovriyyads istirakinin tamin edilmasindan
ibaratdir.

Aydindir ki, firma adina hiiquq yalniz hiiquqi soxslor toro-
findon alinir. Bazar subyektinin maraqglarinin tomin edilmasi
Uzro olavs vasito gisminds ¢ox vaxt firma adina uygun olan
omtas nisaninin geydiyyati da istifado olunur. Firma adina hi-
quq middatsizdir, yani hiiqug sahibinin taskilati-huquqi statusu
davam etdiyi middat arzinds firma adina hiiqug gorunur.

VII. Maallif hiiququ.

Muolliflik hiiququ toyinatindan, dayarindan vo moazmunun-
dan, habels ifado formasindan vo {isulundan asili olmayaraq
yaradiciliq faaliyyatinin naticasi olan ham agiqlanmis, ham do
aciglanmamis, obyektiv formada movcud olan elm, oadobiyyat
Va incasanat asarlarina samil edilir.

Muolliflik huququnun 6zlnamoxsus Xxisusiyysti onlara
olan hiiquglarin tomin edildiyi obyektlorin ¢ox genis ohato dai-
rasino malik olmasi ilo baglidir. Nozars alinsa ki, asarin istifads
edildiyi formalar, sozlor, romzlor, certyojlar, dizaynlar, musi-
qi, kino asarlari, ii¢ fazali va s. predmetlor, yaxud bels formala-
rin kombinasiyalar1 ola bilir, onda musalliflik hiququnu izah
edorkon mazmunundan, hacmindan, magsadindan (maarif, toh-
sil, elm, molumat, reklam vas s.) asili olmayaraq, hor hans1 ado-
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bi asar (elmi monoqrafiya, mogals, yaxud malumatlar bazasi,
roman, novella, yaxud serlor, dram asarlori) va digar asarlor no-
zordo tutulur.

Miuslliflik hiququ — elm, adabiyyat va incasanat asari mi-
alliflorinin hiiquglarimi ifads edoan hiiquqi termindir. Obyektiv
monada muolliflik hiququ asarlorin yaradilmasi vo istifadosi
Uzro munasibatlari tonzimloyan hiiquqi normalarin macmusu-
dur vo gorunma alati kimi ¢ixis edir, subyektiv monada iss 0z-
0zllyunds oasarlorin yaradicilarina moxsus olan soxsi (geyri-
omlak) vo amlak (igtisadi) hiiquglaridir va bu hiquglar mustoss-
na xarakter dasiyir.

Muolliflik hiiqugqu har hansi bir obyektiv formada toqdim
olunan orijinal asarin yaradilmasi ilo bagli hiiquq vo yaradilmis
asardoan istifadoys mistosna hiiquq demokdir. Belolikla, misal-
liflik hiiququnun qorunmasi misllifin, yaxud hiiqug sahibinin
icazasi olmagla, asardon ganuni istifadays zomanot verir. Yara-
dilan va istifads olunan asarlarin yaradiciliq vo kommersiya do-
yari olduguna gora comiyyat, dovlat bu clr ogli milkiyyat ka-
teqoriyasini stimullasdirir.

Belo asarlor ti¢iin onlarin hansi formada olmasinin (alyaz-
masi1, makina yazisi, ¢ap, nasr, qozet, jurnal) he¢ bir rolu yox-
dur. Ogor deyilonlars har hanst musiqi, xoreoqrafiya, audiovi-
zual va s. asarlarin, nohayat, tbroma asarlorin (tarcima, uygun-
lagdirma, toplu vo S.) Va totbigi sonat oasarlorinin yaradilmasi
imkanlarini da (hals siini intellekt asarlori haqqinda danigmiriq)
nozars alsaq, muslliflik hiiququnun miqyasin tasovvir eds bi-
lorik. Mialliflik hiiququnun obyektlori agiglanib-agiglanmama-
sindan asili olmayaraq, he¢ bir roasmiyyatcilik olmadan yaradil-
dig1 andan qorunur. Ona gora do mualliflik hiiququ obyektlori-
nin miqyast ilo barabor, onlarin qorunma miirakkabliyi, onlara
olan hiiquglarin idars edilmasi bu obyektlori ogli mulkiyyatin
digar obyektlori arasinda xiisusi ayirir.
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Muslliflarin (hiiqug sahiblarinin) amlak hiiquglar:

Mualliflik hiiququ ils gorunan asarlorin mualliflorinin gox-
si (geyri-omlak) hlquglar: ilo yanasi, miistasna amlak hiiqug-
lar1 vardir. Onlarin asardan istifads etmays, yaxud razilagdiril-
mus sortlorlo asardan istifads hliqugunu digar soxslora vermoyas
mustosna muollif hiiququ vardir. ©sarin musllifi asagidakilara
icazo vers Vo ya qadaga qoya bilar:

- aSarin birbasa va ya dolayisi yolla suratini ¢ixarmaq (Surat-
¢ixarma hiiququ);

- 9sarin orijinalini vo ya nusxolorini satig, yaxud miilkiyyat
hiiququnun basqa ciir verilmasi yolu ilo yaymaqg (yaymaq hi-
quaquy);

- 9Sarin orijinalini va ya nlsxoalorini Kirayays vermok (kiraya
hiaququ);

- 9sarin nisxalarini (0 cimladon muollifin, yaxud asaro mis-
tosna muoalliflik hiiquglarinin sahibinin razilig1 asasinda istehsal
edilmis niisxalori) yaymaqg moqgsadi ilo idxal etmok (idxal hi-
quaquy);

- osari kutlovi niimayis etdirmok (kiitlovi niimayis hiiququ);

- osori kiitlavi ifa etmok (kutlavi ifa hiiququ);

- ktloys gatdirilmasit magsadi ila asarin kitlovi bildirisi (veri-
lisin efirlo vo ya kabello kutlovi bildirisi daxil olmagqla (kutlavi
bildiris hiiququ);

- asarin kitloya ¢atdirilmasi {igiin onun ilk vo ya sonraki bildi-
rislori do daxil olmagla efirlo kitlovi bildirisi (efirlo kutlavi
bildiris hiiququ);

- kiitlays ¢atdirmagq tigiin ilk vo sonraki bildiriglar do daxil ol-
magla asarin kabello (kabel, nagil va ya digar oxsar vasitalorloa)
bildirisi (kabells kitlavi bildirisi hiiququ);

- osori interaktiv istifado tgun kitloys c¢atdirma (interaktiv
katlavi bildiris hiiququ);

- asari tarciima etmoak (tarctima hiiququ);
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- doyisdirmok, aranjeman etmok, yaxud basqa formada yeni-
don islomok (yenidan islamak hiiququ) va s.

Omlak hiiquqlar1 miollifin istayi ilo digar fiziki vo ya hi-
quqi soxsa kecga bilor. Mualliflik hiiququ ilo gorunan bir ¢ox
elm, adabiyyat va incasanat asarlarini (masalan, ¢ap nasrlarini,
Sasyazmalarini, filmlori) kitloys, 0 climlodan, rabito vasitalori
ilo ¢atdirmaq lazim goalir. Bunun Ggln ise maliyys vasaitlori to-
lab olunur. Buna gdéro do mislliflor cox vaxt 6z asarlorine olan
istifado hiiquqlarini, miioyyon mukafat mugabilinds ayri-ayri
soxslora Vo ya sirkatloro satirlar. Belo miikafatin miqdar1 ¢ox
vaxt asardon faktiki istifadonin hacmindon asili olur, miikafatin
0z0 iso bu halda royalti adlanir.

Muslliflik hiigugqunun gorunma muddati

Qanunun “Mislliflik hiiqugunun qiivvads olma middoati”
adlanan 25-ci maddasinin birinci bandine asason, mualliflik hi-
ququ asarin yaradilmast ilo yaranir, miallifin bitiin hayati bo-
yu va bu Qanunun 26-c1 maddasinds nozords tutulan hallar is-
tisna olmagla, onun élimundan sonra 70 il middatinds qlivve-
do qalir.

Bu cir gqorunma muddatlori muolliflors vo onlarin vorass-
larina muvafiq vaxt arzinds iqtisadi fayda gotirmoys imkan ve-
rir. Mualliflik htiququnun torkib hissasi olan amlak hiiquqlari-
nin qorunmasinin miiddatli olmas1 miiallif vo comiyyatin ma-
raqlar1 arasinda balans axtariginin, yaradiciligin stimullagdiril-
masi vo comiyyatin biliklora vo modoniyyatas sorbast qovusmasi
tarazligiin yaradilmasi zoruratindan irali galir.

Muolliflik hiilququ gargivasinda, homginin soxsi (qeyri-om-
lak) hiiquglarmin qorunmasi, masalon, asarin muallifi kimi ta-
ninmaq hiququ, asards muollifin soraf va loyagatine xalal gati-
ron hor hansi bir doyisikliklorin aparilmasina qarst ¢ixmaq hii-
ququ Vva S. nozards tutulur. Bu hiiquglarin qorunmasina zaman
mohdudiyyati goyulmur.
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OQanunun 26-c1 maddasinda nazards tutulan XxUsusi
muddatlor

Qanunun 26-c1 maddasinds nozordo tutulan xususi mid-
dotlor asagidakilardir:

v" Anonim va ya toxallslo dorc edilmis asara mualliflik hi-
ququ hamin asarin ganuni darc edildiyi tarixdon 70 il mud-
datindos qlivvads qalir.

Ogor gostarilon middatda anonim va toxallislo darc edil-
mis asarin miallifi 6z soxsiyyatini agarsa va ya onun soxsiyyati
sonradan siibha dogurmazsa, ona 25-ci maddanin birinci bandi-
nin middoalari tatbiq edilir.

v' Sorikli asoro muslliflik hiiququ muslliflorin bitin hoyati
boyu vo sorik muslliflorin axirincisinin vofatindan sonra
70 il middatinds quvvads qalir.

v Miuallifin vafatindan sonra 30 il miiddatinds ilk dofo dorc
edilmis asara muoalliflik hiiququ onun ganuni darc edilmo
tarixindon sonra 70 il muddatinds qlivvads galir.

v" Kollektiv asara bu Qanunun 10-cu maddasi ilo nazardo tu-
tulmus hiiquglar belo asarin doarc edildiyi, agar dorc edil-
momisdirso, yaradildig: tarixdon 70 il muddotinds qiivvads
qalir.

VIII. Brend elementlarinin maallif hiququ gisminda
geydiyyatu.

“Mialliflik hiiququ vo olagali hiquglar hagqinda” Azor-
baycan Respublikasinin Qanununun (bundan sonra-Qanun)
8-ci maddasinin 4-cl vo 5-ci bandlorino asason, kitloys catdi-
rilmis vo ya catdirilmamis osore mustesna muslliflik hiiquqlari-
nin sahiblori onu mualliflik hiiququnun quvvads oldugu miid-
dotdo Azorbaycan Respublikasinin Miisllif Hiiquqlar1 Agentli-
yinds geydiyyatdan kecirs bilarlor.

Loqotipin dizayn1 miialliflik htiququnun obyektidir vo mi-
alliflik hiququ ilo gorunur. Qanunun 6-c1 maddasina asasan,
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dizayn osorlari do mualliflik hiququnun obyekti kimi geydiy-
yatdan kegirilo bilar.

Brendlords olan simvollar, sézlar, s6z birlosmalori, isteh-
sal¢1 etiketinin biitiin elementlori, 0 climladon s6zlo ifads olu-
nan siar muoalliflik hiiququ obyekti gisminds logotipin dizayni
daxilinds gorunur.

Bununla yanasi, geyd etmok istordik ki, Qanunun 6-ci
maddasina osasan, reklamlar, o cimlodon brendlorin reklam
carxlari da mialliflik hiiququnun obyektidir vo homin reklam
carxlar1 (sas vo gorlntilt) maolliflik hiiqgugu obyekti kimi gey-
diyyata alinir.

Logotipin dizaynmimin geydiyyatdan kecirilmasi

Logqotipin dizayn1 miislliflik hiiququnun obyekti oldugu
ucun, o, Misllif Hiiquglar1 Agentliyinds dovlst geydiyyatindan
kecirilo bilor. Loqotipin dizaynina miistosna muolliflik hiiqug-
larimin sahiblari olan asagidaki soxslor hamin osori Muollif Hi-
quqglart Agentliyindo geydiyyatdan kecirmok htiququna ma-
likdir:

- vatondagligindan asili olmayaraq Azarbaycan Respublikasi
orazisinds yasayan miolliflor (hiiquq sahiblori) vo onlarin hii-
quaqi varislori;

- osarini Respublikadan konarda yaratmig Vo agiglamis
Azorbaycan Respublikasinin vatondasi olan mialliflor (hiiquq
sahiblori) vo onlarin hiiquqi varislori;

- igagOtlran va miollif arasinda baglanmis miigavilads bas-
qa sortlor gostorilmadikds, asori 6z sifarisi vo Vosaiti hesabina
yaratdiran igogOtlran;

- Azorbaycan Respublikasinin beynalxalg mugavilslarine
miivafiq olaraq, basqa dovlatlorin vatondaslar1 — muolliflor (hi-
quq sahiblari) va onlarin hiiquqi varislari.

Osorin, alagsli hiiquglar obyektinin geydiyyatina gérs ga-
nunvericiliklo mioyyan edilmis qaydada hiiquqi soxslor 20 ma-
nat, fiziki soxslor 5 manat dévlot riisumu édayirlor.
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Osori geydiyyatdan keciron hiquq sahibina nimunasi mu-
vafiq icra hakimiyyati orqani torafindan tosdiq edilmis sohadot-
nama verilir. Mibahiss yaranan hallarda, diger siibutlar olma-
diqda, geydiyyat haqqinda sshadstnams mohkomo torafindon
muolliflik prezumpsiyast kimi taninir.

Logotipin dizaynimi gevdivvatdan kecirmak Uclin talab
olunan sanadlar

Fiziki soxs olan muolliflar (htiquq sahiblari) va onlarin
hiquqi varislari geydiyyat iiciin asagidaki sanadlari tagdim
edirlor:

- muolliflik htiququ va ya olagali hiiquglar obyektinin gey-
diyyat1 ligiin arizs;

- musllifin soxsiyyat vasigasinin surati;

- depozito gotlrilon materialin 1 niisxasi vo ya surati (logo-
tipin dizayninin fotosokli, logotipin dizayninin ¢ertyoju vo lo-
qotipin izahi);

- mistosna hiiquglarin basqasina moxsus oldugu halda, mi-
vafig sonadin tosdiq edilmis surati;

- geydiyyat haqqinda miioyyan edilmis mablogds dovlat ri-
sumunun ddanilmasini tosdig edon gabz;

- sonadlar nimayanda vasitasi ilo toqdim edilarss, nimayan-
do tglin mOvcud gaydada tartib edilmis etibarnama.

Mustasna hiiquq sahibi olan hiiquqi soxslar geydiyyat
iiciin asagidaki sanadlori taqdim edirlar:

- hiiquqi saxsin notarial qaydada tosdiq edilmis tosis sanad-
lori (hiiqugi sexsin nizamnamosi, sohadstnams, doévlot reyest-
rindon gixaris);

- muolliflik hiiququ va ya olagsli hliquglar obyektinin gey-
diyyat1 {iglin arizs;

- depozito gotirilon logotipin dizayninin fotosokli, logo-ti-
pin dizayninin ¢ertyoju vo loqotipin izahi;
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- mustasna hiiquglarin hiiquqi $oxse moxsus olmasi bars-do,
mivafiq sonadin tosdiq edilmis surati (mdollif mugavilssi,
omok miigavilasi va s.);

- geydiyyat haqqinda miioyyan edilmis mablogds dovlat ri-
sumunun Gdanilmasini tasdig edan gabz;

- sonadlar nlimayands vasitasi ilo taqdim edilarss, nimayan-
do Gglin mOvcud gaydada tartib edilmis etibarnama.

Sonadlar toplusuna daxil olan materiallar Azorbaycan di-
lindo togdim edilmolidir. Depozit materiallari istisna olmagq]a,
sonadlardan har hansi biri digar dilds olarsa, onda hamin sono-
din Azarbaycan dilina mévcud gaydada tesdiq olunmus torcl-
moasi olavo olunmalidir. Qeydiyyat sonadi 1 niisxads toqdim
edilir.

Logotipin dizaynindan istifads ilo bagh hiiquglarin
(amlak hiiquglarinin) tam va va gisman verilmasi hagqinda
muqgavilanin geydiyyatdan kecirilmasi

Logotipin dizayninin vo ondan istifads ilo bagli hiiquglarin
(emlak hiiquqlarinin) tam vo ya gisman verilmasi hagqinda mii-
qavilolor Musllif Hiiquglar1 Agentliyindo geydiyyatdan kegiri-
lir. Belo mugavilalorin geydiyyatina géro ganunvericiliklo mi-
ayyan edilmis qaydada hiiquqi soxslor 20 manat, fiziki soxslor
10 manat dovlat riisumu 6dayirlar.
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Azarbaycan Respublikasinin Oqli Miilkiyyat Agentliyinda
hazirlanmigdir.






