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|. Konseptual asaslar

1. Kreativ industriyalar.

Muasir dovrda postindustrial igtisadiyyatin madaeni re-
surslarini va yaradiciligi 6n plana ¢akan sosial va iqti-
sadi inkisafin yeni konsepsiyas! suratla formalagsir: bu
innovasiya sektoru kegmisde «madani industriyalar»
hal-hazirda daha ¢ox «kreativ» va ya «yaradiciliq in-
dustriyalari» (creative industries) kimi taninir.

Kreativ industriyalar (Ki) konsepsiyasinin agar ele-

mentlari:

- Kl fardlarin kreativ gabiliyystlerine asaslanir;

- Ki yaradici sexslerin menecerlor ve texnologlarla is
birliyindan faydalanir;

- Ki igtisadi deyeri madaeni ve ya intellektual xiisusiy-
yotlarine malik olan kreativ mahsullarin bazara ¢ixa-
rilmasindadir.

Gostorilon tosnifat xususiyyatleri vahid bazisdan

irali gelir va Ki KOS formatinda fealiyyatdadir, bu

is@ onlarin maliyya dastayinin identikliyini muay-
yan edir.

«Kreativ industriyalar»in ¢oxlug menasinda istifadesi

tosadufi deyil: burada bir nege sahalarin birlesmasi na-

zorda tutulur ve onlarin ilk kanonik tarifi bu istigamati
0z igtisadi siyasatinin hissasi kimi gabul edarak, Boyuk

Britaniya Hokumati terafinden 1998-ci ilde asagidaki

sokilda verilmisdi:

«Kreativ industriyalar» - els foealiyystdir ki, onun asa-

sinda ferdi yaradiciliq baglangici, verdis ve ya istedad da-
yanir va o 6ziinds aqli miilkiyystin (OM) istehsal ve istifa-
desi yolu ile elave dayer ve ig yerlorini yaratmaq poten-
siali dasiyir».

= Qisaca desak, «kreativ industriyalar» termini mahsu-

lun igtisadi dayarini onun madaniyyatin elementi mov-
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cudlugundan ayrilmaz formada tasvir etdiran sahibkar-
liq fealiyyatinin isarasidir.

2. Kreativ igtisadiyyat

v Kreativ industriyalar «kreativ igtisadiyyati» (K.Iq.) taskil
edir vo bu anlayis ilk dafe olaraq, John Howkins tara-
finden 2001-ci ilde «The Creative Economy» kitabinda
tosbit edilib ve bununla informasiya va bilik resursunu
harakatverici qivva kimi va an vacib dayeri — yaradici-
g1 6zinde cemlasdiran postinformasiya dévrandn
baslanmasi muayyanlasib.

v' Howkins terafinden kreativ igtisadiyyatin operasional
(sahavi) terifi verilorak, 15 kreativ industriya sahalari
buraya daxil edilib, o cimladan:

- elmi-tadgiqat ve tecribi konstruktor isleri (ETTK);

- nasgrigi;

- program taminati (softver);

- TV veradio;

- dizayn;

- musiqi;

- kino;

- oyuncaglar va oyunlar;

- reklam;

- memarlq;

- ifacihq senati;

- sonatkarliq;

- video-oyunlar;

- moda;

- inceseanat.

Belalikla, operasional torif asasinda kreativ iqtisa-
diyyat — yaradiciliq fealiyyati ile baglhh mahsul va xid-
matlari yayan, istehsal va istehlak edan milli va bey-
nalxalq iqtisadiyyatin miivafiq sektorudur.



+ «Kreativ igtisadiyyat» termini Richard Floridanin kita-
binda etrafli arasdirilib va sonraki dovrde muitaxassis-
lar arasinda genis yayllmaga baslayib.

Florida kreativ iqtisadiyyatin konseptual torifini
«Kreativ igtisadiyyat pese (fealiyyst névii) asasinda mu-
ayyan olunury, «igtisadiyyatin ve camiyyatin aparici quv-
vesi kreativlikdir», bilik igtisadiyyatinin bilikleri asasinda
praktiki yeni formalarin yaradilmasidir». «Bilik ve informa-
siya kreativlik Ggun alat va is¢i materialidir va mahsulu
ise innovasiyadir» saklinda verib.

Bununla yanasli, Florida «kreativ sinif» - kreativliyin
dasiyicilarini va onlarin yaratdigi muvafiq madeni infra-
strukturu muayyen edib va gostarib ki, kreativ sinfin baza-
sI iqtisadiyyatdir, yoni kreativ sinif nimayandaleri yaradi-
cilq fealiyyati naticesinds iqtisadi dayerler istehsalgilari-
dir.

Belaliklo, konseptual torif asasinda kreativ iqtisa-
diyyat kreativliyin dasiyicilarini va onlarin faaliyyati
naticasinda yeni formalarin (innovasiyalarin) yaran-
masini nazarda tutur.

» Kreativ industriyalar siyahisini ve onun iqgtisadiyyata
tosirini ilk formalasdiran Britaniya hokumatinden sonra
bir sira 6lka hékumatlari 6z meyarlari asasinda kreativ
industriyalarin  Olkalerinin iqgtisadiyyatindaki  payini
arasdirmalara baglamislar.

» Naticada, kreativ industriyalarin ve kreativ iqtisadiyya-
tin yaranma sxemi asagidaki kimi tesavviur etmok
mumkanddar:



Yeni biliklerin ve
. miiasir informasiya-

Klassik madaniyyast
elementlarinin

Kreativ
industriyalar

qudrati kommunikasiya
: sistemlarinin
Madaniyyat istifadesi istedadi

kreativliyinin dasiyicilan
(kreativ sinif) ve madani
infrastrukturunun

Sahibkarhigin

Kreativ igtisadiyyat . . o
innovasiyagiligi

movcudlugu

Gorunduyd kimi, «kreativ igtisadiyyat» bir termin
kimi «bilik cemiyyatinda» kreativ fardlarin, «kreativ
sahalarin (industriyalarin)» va «kreativ infrastruktu-
r»un arasinda yaranan miinasibatlor sobakasidir.

3. Kreativ igtisadiyyat — dayaniqli inkisaf amili.

< Ki Ustiinliiklerini 5 kateqoriyaya ayriimaq mimkindiir:

a) 9lava dayarin yaranmasi amillarin dayisilmasi nati-
casinda (emek ve kapital industrial iqtisadiyyatda, bilik
ve informasiya post-industrial (informasiyali) iqtisadiy-
yatda, innovasiyall texnologiyalar ve kreativ ideyalarla
kreativ iqtisadiyyatda evezlonmasi) ve bununla Ki
umumi iqtisadi artima getdikcea artan teasiri (igtisa-
diyyatin Gmumi hacminds 5% artim ingaat sahasinin
tasiri ile miiqayisalidir).

b) Masgullugun artinimasina giiclii takan (kreativ in-
dustriyalarda mesgullugun artmasi orta statistik seviy-
yani ustalayir, inkigaf etmis Olkalerde 6ziinii daha qa-
bariq biiruze verir, masalon, Almaniyada bu gdsterici
avtomobil senayesindaki gbstericidan artiqdir);

c) Kreativ industriyalarin artan sektorunun iqtisadiy-
yatin diversifikasiyasina effektiv tasir etmasi mii-
sahida olunur, g¢unki kreativ industriyalar, adatan
KOS subyektlari ilo tamsil edilir vo aragdirmalar
gostarir ki, KOS muassisalarin sayl vo adambasina
diisoan UDM arasinda miisbet korrelyasiya mévcud-
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dur. Buna gora da kreativ sektora dastak — innova-
siyali inkigafa dastak va ragabatqgabiliyyatliliyin art-
masina dastak demakdir.

d) Kreativliyin 6lkeds artmasi adambasina UDM-in artma-
sI ve dovlatin ragabatqabiliyyatliliyinin artmasi demak-
dir (orijinal tessvviir ve ideya innovasiya bazari yara-
daraq, iqtisadi inkisafinin yeni haraekatverici qlivvesine
cevrilir) [Martin Prosperity institute, 2011].

e) Ki ve inkisaf etmis madeni infrastruktur regionun mis-
bat imicini formalasdirir, brendingini gticlendirir ve bu-
nunla daha gox turist ve yuksak bilikli mutaxassislarin
colb edilmasina sorait yaradir.

4. «Kreativ», «innovasiyali» va «biliklora asasla-

nan iqtisadiyyat» terminlarinin miiqayisasi

» «Kreativ» ve «innovasiyali igtisadiyyat» bir-biri ile kasi-
son, lakin sinonimik anlayislar deyil.

= «innovasiyali igtisadiyyat» esasen elmi-texnoloji isle-
malerda ve onlarin kommersiyalagsmasinda camlasir,
«kreativ igtisadiyyat»in bir sira mahsul va xidmatlarini
nazera almir, lakin «kreativ igtisadiyyat»a daxil olma-
yan tagkilati bilikleri (talimatlar, metodikalar, texnologi-
yalar, insan bilikleri ve tacriibs, patentlor, mislliflik hi-
ququ, amtes niganlari, hatta lisenziya asasinda alinan
OM obyektlari) nazards tutur. Bununla bels, kreativ ig-
tisadiyyat asasan Copyright-obyektlari minasibatinda
qurulur.

= |stor «kreativ igtisadiyyat», istorse de «innovasiyali ig-
tisadiyyat» daha konkret olmayan «biliklera asaslanan
igtisadiyyat»a daxildir, ¢cunki har ikisi biliklare asasla-
nir.



«biliklara ssaslanan

igtisadiyyat»
«innovasiyali
igtisadiyyat» «kreativ
igtisadiyyat»

Son zamanlar yeni terminin yaranmasi — «kreativ-inno-
vasiyall igtisadiyyat».

| faslin naticalari:
kreativ igtisadiyyat muasir igtisadi quvve kimi yaradici-
ligla (kreativlikle) va kreativ muhitla baglanir;
kreativ industriyalar, adetan KOS muassisalari il tem-
sil edilir;
kreativ industriyalar innovasiyali inkisafin aparici quv-
vesidir.
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ll. Kreativ igtisadiyyat va Copyright

1. Copyright obyektiv aks olunmus yaradiciliq ne-
ticalarini qoruyan alatdir.

% «Copyright», «mualliflik hiququ» ve onunla six slags-
de olan «alagali hiquglari» nazarde tutur, ©M-in an
vacib hissasidir va Copyright-obyektinin istifadesine
aid nazarasti hayata kegirmak hiquqglar macmusudur.

% Copyright hiquq sahiblerinin yaradicihgini stimullas-
dirmagqla istifadagilerin (cemiyyatin) madani dayaerlera,
biliklera olan ehtiyaclarini ve maraglarini nezara alir ve
tarazliq (balanslasma) prinsipina asaslanir.

%+ Copyright yaradicilarin haveslendiriimasi G¢in maliyya
mexanizmidir.

% Copyright-in madani ve sosial shamiyyati ile yanasi,
boyuk igtisadi shamiyyati mdvcuddur, o, bir sira boyuk
sonaye sahalerinin foaliyyatinde asas kimi ¢ixis edir va
igtisadi kateqoriya kimi Copyright esya huququnu ta-
mamlayaraq deyars, iqtisadi xarakteristikalara, xassa-
lara va funksiyalara malikdir, igtisadi dovriyyads istirak
edir.
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2. Copyright-in iqtisadi asaslari.

Copyright iqtisadi kateqoriya kimi

Xususi név miilkiyyat

Iqtisadi

xarakteristikalar igtisadi xassalar

igtisadi funksiyalar

= OM xususi miulkiyyet kimi amlak dayearine malikdir
(Miilki Macoalle) voe ©MH sahibinin mistesna xarakterli
huquglarn mulkiyyst kimi ¢ixig edarak, tekallik, mono-
poliyadir.

= OM iqtisadi munasibatler predmetidir, ©M sahibkari
OM-i sata, basqasina vera biler, istifadesini miayyen
ve ya qadaga eda biler. Xususi mulkiyystle analogiya:
satmaq, sarbast realiza etmak va ya imtina etmak (iqti-
sadi analizin paylasma funksiyasi) uguncu saxslerin te-
cavuzuna qadaga qoyulma (dssteklonme funksiyasi).

= iqtisadi xarakteristikalar va xassalor:

- toarkibinde ©M olan mallar ananavi mallara oxsar xa-
rakteristikalara malikdirler, yayilmasi cemiyyata galir
gatirir, bir nega saxsler tarafinden eyni zamanda istifa-
da oluna biler;

- istehlak deyarine malikdir (tarkibinde ©M olan mallarin
faydaligi ictimai emayin istehsal qlivvasini artirir, mah-
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sullarin ictimai deyerini azaldir, iqtisadi istehlakin ef-

fektini yaradir);

- dayisma dayarina malikdir (mlixtalif nisbatde ve kemiy-
yotde digar mal (emtes) ile dayisdirile bilar);

- ictimai nemat aspektinda ¢ixis edir, umumi galir ile
yanasi ¢atin olglilon «zahiri» effekta malikdirlar;

- her bir amtaaya maxsus olan xassaler ile yanasi (fay-
daliq, nadirlik, unikalliq), ancaq yalniz 6ziUnamaxsus
xasselara do malikdir, yani xtususi emteadir, o cimls-
dan:

a) istehlak zamani onun faydaliligi bitmir, geyri-mu-
ayyan soxsler dairasi terefindan istifade oluna bi-
lar, fiziki va manavi gocalmaga maruz qalmir;

b) istenilon gadar dayigdirila biler, «goxalma» effekti-
na malikdir;

c) ilkin kopiyalari (niisxsleri) ¢ox bahali, sonrakilar
ucuzdur (yliksek fikse olunmus xarclar ve ¢ox kigik
serhad xarclori).

> iqtisadi funksiyalar:

- ©M Uzre qganunvericilik sahiblik hiquglarinin hacmini
muayyan edir va onun sarancamgciliginin amumi gay-
dalarini musyyan edir;

- ©M Uzre gqanunvericilik ©M obyektlarini igtisadi cehat-
dan samarali istehsalini, ticaratini ve istehlakini muay-
yon edir;

- ©M Uzrs gqanunvericilik ©M yaradicilarina obyektlarinin
bazar giymatini miayyan etmaya kdmak edir.

> Iqgtisadi naticalar:

- yaradici potensialin istifadesi hesabina rifahin yuksal-
masi, igtisadiyyatin artimi;

- galirin qonorar, 6dema va vergi sistemi vasitasile yeni-
dan paylasmasi (béliinmasi).

> iqtisadi mahiyysti:
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- geliri (faydani) bilavasite deyil, dolayisi yolla gatiran re-
sursdur;

- OM-in hlquq sahibinin icazasi ile istifadasi risklerin mi-
nimumunu, galirin ise maksimumunu temin edir;

- ©®MH monopoliya xarakterine baxmayaraq, ragabaete
manfi tasir gostarmir, digarlerini yeni haller axtarigina
sovq edir («kicik monopoliya»).

3. Copyright yaradiciliq bazarlarinda.

o liqtisadi funksiyasi — gelirin yaradilmasi ve alinmasi
(elds edilmasidir), mulkiyyat huquglarinin dayarinin
muayyan edilmasi va onlarinin ticaratinin tagkil edilma-
si ile bazarin strukturunun formalasdiriimasi va igtisadi
olcmalarin apariimasi ila igtisadi tahlil tgln oriyentirla-
rin yaradilmasi.

e Sosial funksiyasi — hiquq sahibleri va istifadaciler (is-
tehlakgilar) arasinda slgatimliq hesabina tarazhigin ya-
radilmasi, innovasiyalarin katalizatoruna cevrilmasi ve
milli, yerli inkisafa dastek verilmasi.

e Madani funksiyasi — madani muixtalifliyin destaklen-
masi va kontentin teqdim edilmasi.

Il faslin naticalari.

OM iqgtisadi kateqoriya olaraq, «agya» mulkiyyat anla-
yisini tamamlayir, dayera, xarakteristikalara, xassalors,
igtisadi funksiyalara va naticalere malikdir, hamginin iqti-
sadi dovriyyads igtirak edir ve yaradiciliq bazarlarinda ig-
tisadi ehamiyyatle yanasi, vacib sosial ve madani funksi-
yalari dasiyir.
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lll. Kreativ igtisadiyyatin ol¢lilmasinda va
hesablanmasinda U9MT metodik gostariglori

1. Kreativ iqtisadiyyatin, hamginin (iimumi ve ay-
ri-ayri 6lkalar iizrs) statistik muqayisanin obyektiv ¢a-
tinliklari.

» Tehlil naticalerinin ugota goturilen iqtisadi fealiyyet
sferalarindan ve hesablama metodikalarinin spesifik
xususiyyatlerindan asililigi.

» Baxmayaraq ki, kreativ iqtisadiyyatin masstab va dina-
mikas! ananavi iqtisadi gdstericilare asaslanmaqgdadir
(UDM-daki pay, masgullug ve mevacib kreativ sektor-
da, biznes konsentrasiyasi, erazi klasterizasiya veo S.),
ancaq milli statistikalarda kreativ igtisadiyyatin muay-
yon sferalarinin gosteriimamasi, kreativ sektorda mag-
gullugun ucotunun aparilmamasi, kreativ mahsullarin
alave dayarinin nazera alinmasinin gatinlikleri ve s.
problemler yaradir.

Bununla bela:

Statistika ¢atinliklare ve hesablama metodikalarinin
forgine baxmayaragq, kreativ sektor intensiv inkisaf edir: 3-
cii minilliyin ilkin illerinde Copyright-industry diinya igtisa-
diyyatindaki payi 5-6% ve texminan o gadar do senaye
mulkiyyatinin payr movcud idi (cemi 11%-12%) ve kreativ
igtisadiyyatin son 10 ilds illik artim payi orta hesabla
8,8% idi, bu ise diinya UDM-nin artimini 2 dafs (stalayir-
di.

2. UBMT Metodik gésteriglori
» Kreativ igtisadiyyatin payi 4 istiqgamat (sahe kateqori-

yalarr) Uzra aparilir:
- core (Copyright-industry-nin asas sahalari);
- independent (birbaga alaqali);
- partial (dolayisi yolla slaqsli, gisman asaslanan),
- non-dedicated (digarleri, xidmetci).
15



= Mixtalif illorde UBMT Gésteriglerine asaslanan hesab-
lamalar:

Niderland, 2014
W Koreya, 2012
Cin, 2009

9,9%
6,4%

Avstraliys, 2014 6,6%
O ABS, 2013 I

| 11.4%

Manba: UBMT

= UBMT-nin melumatina asasen, kreativ igtisadiyyatda
lider olan ABS-da Copyright-industie-nin hacmi 2013-
ci ilde 1922 mird. ABS $ ve ya dlkenin UDM-nin
11,44% toskil edirdi va 2002-2013-cu illards orta illik
artim 3,45% (iqtisadiyyatin Gmumiyyatle illik artimi
2,25% oldugu halda).

= Kreativ industriya daxilinde an ¢ox tohve veran reklam
industriyasi, kabel TV liglin kontentin istehsali, te-
leyayim va nasr faaliyyati.

= Kreativ industriyanin ABS iqtisadiyyatindaki payi avia-
qurma, poladtokma ve metal mamulatlari, elektron
avadanliq, sanaye avadanhgi, gida mahsullari, kim-
ya reaktivlori va s. sahalarin payini ustalayir.

= Copyright-a ssaslanan sahalarde 2013-cu ilde 11,2
min. is¢i calb olunurdu (8,26% d&lke (izre is¢ilarin sayi-
na nisbatds) ve burada galisanlarin sayl aviaqurma,
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avtomobil, poladtokma, farmaseftik, tekstil vo s. sa-
halardaki isgilerin sayindan c¢ox idi, Ustalik kreativ in-
dustriya ig yerlarini digar aparici sahalerle muqayisede
daha intensiv yaratmaga qgadirdir.

= [IPA-nin malumatina ssasan, kreativ igtisadiyyatin ix-
raci AB$-da 156,3 mird. $ 2013-cl ilde tagkil edarak,
kimya (147,8 mird. $), aerokosmik (128,3 mird. $) va
kand teserrufati (68,9 mird. $) sahalarinin ixracini Uste-
layirdi.

3. UNKTAD, PROON, UNESCO, UBMT va DTM-in
birge hazirlanan «Kreativ iqtisadiyyat: 2010-cu ilin
Hesabatindany.

v’ Kreativ industriya dinamik igtisadi inkisafin manbalerin-
dan biridir: 2002-2008-ci illerde kreativ industriyanin
mahsullarinin ixraci 2 dafs artib (600 mird.$).

v/ 2008-ci ilin dinya igtisadi béhraninin manfi tasirine
baxmayaraq, kreativ industriyanin ixracinin hacmi
2002-2008-ci illarde dinamik artim gostararek 14% tas-
kil edib, halbuki dinya ticaratinin hacmi hamin muddat-
da 12% azalib.

v Kreativ industriya dayaniql sosial-igtisadi inkisafi te-
min edir va bu sababdan Hesabatda asagidaki tovsi-
yaloer irali surdlur:

- har bir dlka kreativ igtisadiyyatin semarali strategiyasi-
ni segmali, o cimladan onun ictimai, madani, elmi-tex-
niki, ekoloji sahaslerle slageda olmasini ve garsihgh
alagalerinin koordinasiyasini nazara almali;

- kreativ igtisadiyyatin ©M-a asaslanmasini nezere ala-
raq, onun incasenat, biznes, innovasiyalar va yeni biz-
nes-modellarle kasismasini va integrasiyasini asas go-
turarak, kreativ igtisadiyyatinin siyasatinin formalagma-
sinda tehsil, madeni identiklik, sosial barabarsizlik,
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ekoloji amillar ve s. tersfindan irali surulen xususi te-
lablar aksini tapmalidir.

v’ Kreativ industriyanin ixracinin artiminda inkisaf etmis
Olkalarin payl 82%, inkisafda olanlarin — 11%, kecid iqg-
tisadiyyatdakilarin — 1%, o cumladan segmentlor Uzra
inkisaf etmis Olkaler: musiqi ve audiovizual sektor
90%, kitab nagri — 80%, dizayn — 50%.

4. UBMT-nin Copyright-industriyalarin iqgtisadi pa-
yina aid 2014-cii ildaki aragsdirmasi [WIPO Studies on
the Economic Contribution of the Copyright Industries,
2014].

% Arasdirma 2013-cu ilin dekabr ayinadek aparilan 42
milli tadqigata asaslanir, malumat bazasi 60-dan artiq
dayigenlari istifade edir, makroiqtisadi gostericilar ndg-
teyi-nazearinden kreativ igtisadiyyatin hacmi ve semae-
roliliyini gostarir.

UDM-daki payi

12.00% 7
10.00% ~
8.00% ~

6.00% ~
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2.00% -
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&
Manba: USMT
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< UDM-daki pay:

- Copyright-industriyasinin yaratdigi faizle UDM-den 6l-
gulan alava dayar an vacib, markazi indikatordur;

- Arasdirma gostarir ki, kreativ igtisadiyyatin UDM-daki
pay! 11,1% artaraq (ABS-da), 2% (Bruneydos) ise aza-
laraq dayismakdadir, 6zU de 42 Olke Uzra 5,18% orta
giymatls;

- Orta giymati 5,18%-dan ¢ox olan gdéstaricini suratle ig-
tisadi artimi kegmis dlkalar niUmayis etdirir;

- 4%-dan 6,5%-a gadar payl 75% O&lkslar nimayis etdi-
rir.

Masgullugdaki payi

= Avg.5.32%

PRRPTIEIE PN

Manba: UBMT

» Copyright-industriyada calisanlarin dmumi islayanlera
nisbatdaki payi:
- Arasdirma gdsterir ki, masgullugdaki pay UDM-doki
payini ustalayir va orta giymati 5,32%-dir;
- Meksikada va Filippinde an ylksak pay musahida olu-
nur (7%);
19



- 75% o6lkalar 4%-7%-o qadar masgullug payini nimayis
etdirirler;
- UDM-daki pay! orta saviyyadan yiiksak olan oksar
dovlstler masgullugun payinin da orta saviyyaden yuk-
sok oldugunu nimayis etdirirlor;
- Yeni ig yerlarinin yaranmasi Copyright sektorunun
ahamiyyatinin an vacib sosial-iqtisadi gostaricisi-
dir.
* Arasdirmada gosterilir ki, Copyright-industriyalarin
UDM-daki pay! bir nege beynalxalq indekslarle misbat
alaqesi (korrelyasiyasi) musahida olunur, o cimladen:
- adambasina diisen UDM ile (miisbat, giicli,
R =0,53);

- global innovasiya indeksi ile (mlisbat ve shamiyyatli,
R =0,56);

- global reqabatqabiliyyatlilik indeksi ile (mdisbat, glicli,
R =0,43).

« Kreativ igtisadiyyatin USMT metodikasindan miisyyan
edilan 4 goluna paylagsmasi.

Kreativ igtisadiyyatin qollari arasindaki paylagsmasi,%

O 2sas muallif hiiququ

16,80%

B Qarsihgh asihlig minasibatlarinds)
olan sahalar

10,8%

O Muallif hiqugquna gisman
asaslanan sahalar

D industriyanin kémakgi sahalari

Menba: UBMT
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Goranduya  kimi, payin 53,6%-i (yarisindan g¢oxu)

Copyright-industriyalarin asas sahalarinin (Core) Uzarina

dugur va bunlar kreativ igtisadiyyatin nuvasini taskil

edir.

» Copyright-industriyalarin nivesinin (Core) senaye sa-
haleri Uzre paylasmasi.

o Pressa va adabiyyat

B Musiqi, teatr tamasalari ve opera

O Kinomatoqrafiya ve video senayesi

o Radio ve televiziya

o Fotoqrafiya

@ Program teminati ve verilenler bazasi

® Tesviri ve qgrafiki incesenat

® Reklam agentliklariva xidmatleri

® Masllif hiiquglarinin kollektiv idare
edilmasinin tagkili

Menba: UBMT

Gorunduyd kimi, ntvanin asasini matbuat ve adabiyyat
sonaye sahesi toskil edir (39%), softver, malumat
bazalari, radio ve televiziya, musiqi, teatr, reklam, kino va
video birlikde 50% artiq payr musayyen edir vo burada
softver va melumat bazalarinin pay! texminan yarisidir
(22%).

» Copyright-industriyalarin nivasinin (Core) UDM-

daki payi (6lkalsr (izrs).
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1 Avg. 2.77%
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= Bir ne¢ga muxtalif dovlstlearde Copyright-industriyalarin
nuvasinin senaye sahaleri Uzre paylasmasinin muqgayi-
Sosi.
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Menba: UBMT
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Goruanduyu kimi, kreativ industriyalarin ntvasinin pay-

lasmasi cografi ndqteyi-nazardan farglenir va bu muixtalif-

lik

madaeni tarixlerin ve bazar imkanlarinin yaratdigi farg-

lordir. Masalon, Al Uzvleri olan Bolgariya ve Finlandiya
kommersiya ile bagl olan softver sahesinda, Peru isa
ananavi irsde (harada metbuat ve adabiyyat aparicidir)
gucludar.

Copyright-industriyalarin geyri-asas (Non-Core) sana-
ye sahalarinin UDM-daki payi (6/kalar (izrs).

7.00% -

6.00% -

5.00%

4.00%

3.00% LG

Ao Avg. 2.41%
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lll faslin naticalori:

UBMT-nin metodik gbsterigleri lzre hesablamalar
Copyright-industriyalarin giymatlendirilmasinda
Copyright hiququ ile gqorunan sahslards yaranan sla-
va dayerin giymatlandiriimasina asaslanir. Lakin meto-
dika mahsulun slave dayarinin yaranmasi va istehsall
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vo ya paylanmasi va istehlaki zamani formalagmasini
muayyan etmir, Ustalik geyri-formal igtisadiyyati ve pi-
ratciligi nezara almir;

Bununla bels, metodika gOstarir ki, yuksak saviyyali
kreativ igtisadiyyata malik olan Olkalarde guclu islek
musllif-hiqug ganunvericiliyi mévcuddur;

inkisaf etmis 6lkalords kreativ igtisadiyyatin asas mii-
allif-hiquq sahasinin (istigamatinin) (Core) payi aparici
rola malikdir ve 75% kecid iqtisadiyyati olan dlkalarini
vo 2 dafe inkisafda olanlarin mivafiq gostericisini Usta-
layir. Oz névbasinds inkisafda olan 6lkslsrde UDM-da
an yuksak orta payl musahida olunur va hamginin an
yuksak masgulluq payi;

Kreativ igtisadiyyatin UDM-daki pay! bir nege beynal-
xalg indekslarle six slagadadir (miisbat korrelyasiya),
o ciimleden adam basina diisen UDM ile, Qlobal inno-
vasiya indeksi ilo, Qlobal Ragabatqabiliyyatlilik indeksi
ilo, Milkiyyst Hiququnun Qorunmasi Beynslxalq in-
deksiilo va s.
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IV. Kreativ iqtisadiyyata aid milli aragdirma
(2015-ci ilin naticaleri daxil olmagla)

1. Arasdrma prinsiplari va tarixi.

» Arasdirma 2003-cu ilden baslayaraq, Muallif Huquglari
Agentliyi terafindan aparilir, mtvafiq hékumsat struktur-
larina ¢atdirilir, 2014-cl ilin arasdirmasi ise «kreativ
igtisadiyyat ve Azerbaycan igtisadiyyatinin inkisafi» ki-
tabinda darc vea beynslxalq simpoziumlarda taqdim
olunub.

> Arasdirma USMT-nin Metodik Gdsterislerine asaslanir
va milli igtisadiyyatin strukturu ve statistikasina uygun-
lasdirihb.

» Hesablamalar Ggun dovlet statistika materiallari istifa-
da olunur, olmadigi halda ise ddvlet budcesinin hesa-
bat gdstericileri ve ya ekspert giymatloendirmaleri istifa-
da olunur.

» Kontrafakt istehsal nazars alinmir.

2. Aragdirmanin malumatlar::

e Kreativ igtisadiyyatin 2015-ci il (izre UDM-daki 5,1%
(2815,9 min.man.) tagkil edan 4 grupunun va Umumi
UDM-deki payi asagidaki naticsleri verib [UDM —
54352,1 min.man.]:

Kreativ igtisadiyyatin qollar Uzre paylanmasi

o 8sas musllif hiququ industriyasinin sahalari,
istehsallan va digar bdimalari - 1595,0 min.man.
(UDM-dski pay1 2,9%)

@ Qarsihgh asihihg miinasibatlerinds olan sahsler -
478,4 min.man. (UDM-deki pay1 0,9%)

56,6%
| (2,9% UDM-d3)

O Miisllif hilququna gismen ssaslanan sahslar -

(0,1% UDM-d3) 70,0 min.man. (UDM-daki pay1 0,1%)

5] industriyanln kdmekgi sahaleri -672,5 min.man
(UDM-daki payi 1,2%)
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3. Aragdirmanin naticaleri:
= Arasdirma gosterir ki, 2003-cu ilden 2015-ci il de daxil
olmagla, kreativ industriyanin artimi 220,5 min.man.-
dan 2815,9 min.man.-a qadar ylksalib (texminen 13
defa). Bununla yanasi, asas muallif hiiququna aid olan
kreativ industriyanin  hacmi 153,3 min.man.-dan
1785,6 min.man.-a gadar artib (10 dafedan ¢ox). Bun-
lar dovlet rehbarliyinin bu sahaya olan diggatinin nu-
2127,22271'4
1465,5

mayisidir.
2973,6
2815,9
1248,3 1174.3
917,6
736,3
567,1
zznrs 3055 .

W 2003 W 2004 W 2005 M 2006 W 2007 W 2008 W 2009 W 2010 ™ 2011 W 2012 W 2013 W 2014 © 2015

2768,8

Kreativ iqtisadiyyatin hacminin (mIn. manat)
illor Uizra dinamikasi

2010 2015

Kreati_y igtisadiyyatin va asas (core) hissasinin
UDM-daki payinin dinamikasi (% ila)
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v Kreativ industriyani xarakterize edan digar gosterici
Copyright-industriyanin  UDM-daki payini  gdstarir:
2003-2015-ci illsr arzinde bu gostaricinin artimi 3,1%-
dan 5,1%-o qadar yukselib (64%-den artiq), ustelik
1995-2000-ci illerda gdstericinin orta giymsatini (2,1%)
nazers alaraq, 2,4 defadan ¢ox.

v' Hemin middst erzinde Azsrbaycanin UDM-i ¢ox yiik-
sok templarle artmisdir (8,2 defs) (hatta 2005, 2006,
2007-ci illerde diinyada en yiiksek templorls), lakin
Copyright-industriya 13 dafe artmisdir. Bununla bels,
UDM-in artim tempi Copyright-industriya ticiin kataliza-
tor kimi ¢ixis etmisdir.

UDM-in ve kreativ iqtisadiyyatin orta illik artim templari

Kl orta illik

Ki orta illik GRS 2L

artim tempi 19,2%

16,8%
= UDM-in orta
illik artim tempi = UDM-in orta
4’6% illik artim tempi
2,4%
2008-2015 2011-2015

v Son 8 ilde (2008-2015) va 5 ilde (2011-2015) UDM-in
vo Ki orta illik artiminin tehlili gésterir ki, 8 ilde Ki orta
illik artim tempi texminen 3,7 defe UDM-in artim tempi-
ni Ustalayib (16,8% 4,6%-9 qarsi), son 5 ilds ise (2011-
2015) Ki orta illik artim tempi nisbaten azalsa da
(15,2% 16,8%-a qarsi) onun UDM-in orta illik artim
tempini Ustelemasi daha da guclenib: 6,3 daefadan ¢ox.
Bunlar bir terafden kreativ igtisadiyyatin Ustunluk teskil
eden templorle inkisafini, diger terefden ise Ki igtisadi
tenazzlla qarsi BMT (2010-cu il) tévsiyalarina uygun
olaraq, davamlihdinin subutudur.
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V. Milli aragdirmanin naticalarinin
mugqayisali tahlili

1. Miigayisali tahlilin prinsiplari.

% llkin manbe kimi UBMT-nin 42 dlke nazerse alinmagla,
Copyright-industriyanin igtisadi payina aid 2014-cu il-
daki arasdirmalari ve 30 06lka arasindaki 2012-ci il
«Copyright + Kreativlik = Yeni is yerlori + iqgtisadi ar-
tim» Hesabatlari goéturalur ve Milli arasdirmanin nati-
colori UBMT gdstaricileri ile miigayiss edilir.

% Hamin Hesabatlarda olan gostaricilerin giymatlari ve
Qlobal Ragabastqgabiliyyatlilik indeksi, Qlobal innovasi-
ya Iindeksi ve Huquglarin Qorunmasi (miihafizesi) Bey-
nalxalq indeksinin tohlilleri naticesinds irali golen tévsi-
yolar Milli aragdirmada alinan naticalerle birga tehlil
edilir voe muavafiq taklifler irali suruldr.

2. Azarbaycanin kreativ industriyasinin UDM-daki
payi diger olkalarla miqayisada.

Kreativ iqtisadiyyatin UDM-daki payi (2014)
diinya olkaleri lizra, %

““NHNHIIIIIHII T
HHIHI e
; 3

Tap I =§a ug\u

E E

drnka
Burs Doty |

w.......sw _

j

St Mt

Manba: USMT (2014), MHA (2015-ci il de daxil olmagla
naticeler), altindan xett ¢oekilon blkeler Diinya Valyuta Fonduna
asasan inkisaf etmig Olkslardir.
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v' Tahlil gostarir ki, Azarbaycanin kreativ igtisadiyyatinin
UDM-daki payinin géstericisi (2015-ci il da daxil ol-
magla, UDM-daki pay! 5,1%) UBMT terafinden 2014-
cu ilde arasdirilan 42 6lks sirasinda 30-dan artiq Olke-
lori Ustelayerak, orta seviyyays c¢atib (5,16%) ve bir
nego inkisaf etmis dlkalarden geri galmir.

UBMT-nin 2012-ci ildeki hesablamalari ila
mugqayisali tahlili

Azarbaycan (2014-cii il)

Awg(%GDP)

=2

AND TOBA

TRMDAD

Kreativ iqtisadiyyatin UDM-daki payi
diinya olkaleri Uzra, %

Manba: UBMT, MHA (2014-cii il de daxil olmaqla
naticalar), altindan xott ¢akilon élkaelar Diinya Valyuta
Fonduna asasan inkisaf etmis 6lkalardir

v Arasdirma gosterir ki, Azerbaycanin kreativ iqtisadiy-
yat gostaricisi (2014-cii ilde UDM-ds payi 5%) USMT
terafinden 2012-ci ilde arasdirilan 30 o6lke sirasinda
toxminan orta saviyyada idi (5,4%) ve Umumiyyatlo
bir sira inkisaf etmis Olkalerdan geri qalmirdi.
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Copyright-industriyanin masgulluqgdaki payi

12.00%
10.00%

8.00%

6.00%
a Avg. 5.32%
. Azarbaycan: 3,1%
’ ./(2015—ci il da daxil olmagla)
2.00%
0.00% T L o T T —T1
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Meanba: UBMT ve MHA-nin (2015-ci il de daxil olmagqla)
arasdirmalari.

» Taohlil gdsterir ki, UBMT-nin 2014-cii ildeki arasdirma-
sinda kreativ industriyalarin masgullugdaki payinin or-
ta seviyyasi 5,32% oldugu halda, Azarbaycanin hamin
gostericisi asagidir (3,1%) va bu kreativ industriyalar
sahasinda galisanlarin (esasan Kicik ve orta sahibkar-
Iiq) maxtelif istigamatler Uzra (xalq senstkarligi, suve-
nirler, turistlare xidmet ve s.) muvafiq ehtiyatlari mov-
cuddur.

» Copyright-industriyalarin kreativ igtisadiyyat nivasinin
asas muslliflik hiiququ sahslerinin (Core) UDM-daki
payl.
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Meanba: UBMT (2014-cii il) ve MHA (2016-c1 i)

» Gorunduya kimi, kreativ igtisadiyyatin asas (mdallif-hi-
quq saheleri) payl 2015-ci il de daxil olmaqgla, Agentli-
yin aragdirmalarina gérs 2,9% taskil edir vo USMT-nin
2014-cu ildeki 42 6Olka arasinda aparilan hesablama-
sinda gosterilan orta saviyyaden (2,77%) artiqdir.

» Migayise Ugin UBMT-nin 2012-ci il ve Agentliyin
2014-cu il daxil olmagla, muvafig hesablamalar verilir.

Kreativ iqtisadiyyatin asas muslliflik-hiiquq sahalari

8.0%

- Azarbaycan: 3%

Avg. 3.06%
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Manba: USMT (2012-ci il), MHA (2014-ci i)
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» Gorandlyu kimi, kreativ igtisadiyyatin asas musalliflik-
hdquqg sahalarinin UDM-daki pay! gostaricisi (3%) orta
saviyyadadir (3,06%) va inkisaf etmis dOlkalerdan geri
galmir.

3. Azarbaycanin kreativ iqtisasdiyyatinin UDM-de-
ki pay! ila beynalxalq indekslarla miqayisasi (GDP
per capita ve GCI).

Copyright industriyalarin UDM-daki payi vo
adambasina disan UDM-Ila alaqasi

GDP PPP

Azarbaycan.(2014)
‘ Azarbaycan (2015)

Menba: USBMT, Diinya Banki

< Tohlil gésterir ki, UDM-daki kreativ igtisadiyyatin payi
ve 2014-cu ildeki Azerbaycanin adambasina diusen
UDM-in arasindaki reqressiya (stoxastik asililig) ara-
sindaki koordinatlar yaxinligi musahide olunur. Bu ya-
xinhq 2015-ci ildeki adambasina diisen UDM-in (5500
$) ve 2015-ci ilin kreativ iqtisadiyyat gostericisi (5,1%)
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oldugu halda nisbaten zsifleyir, lakin har iki halda
stoxastik aslliliq ayrisini formalasdiran noqgtalerin dagil-
ma gorgivasindadir.

< Mlgayise Ugiin kreativ industriyadan UDM-daki payi-
nin adambasina digan UDM ile USMT tersfindan
2012-ci ilde tagdim olunan asililiq verilarak, gostarilir
ki, her iki halda koordinatlarin uygunlugu ¢ox yuksakdir
(demoak olar ki, reqressiya xeottine disir ve bu milli
arasdirmanin yliiksek reprezentativliyinin tezahdrtdlir).

Kreativ industriyanin [_'J_DM-daki payinin
adambasina disan UDM-Ila alaqasi

® UsA

Australia

Korea

Azarbaycan (2015)

Hungarny
o
Azarbaycan (2014)

. Singapore

M al

- ® Nethedands
Canada®

& Slovenia

® Finland

GDP per

$5500 $8000
SO00  $10000 $1S000 $20000 $25000  $I0000 $ISO00  $0000  $AS000  $50.00K Capita ($)

H

Manba: USMT, Agentlik, Diinya Banki
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Kreativ industriyalarin UDM-daki payi va Qobal
Ragabatqabiliyyatlilik Indeksi (2013) arasindaki alaga

Global Compelitiveness Index

Azarbaycan (GCl 2016-2017),

"~ = Azarbaycan (GCI-2015-2016)

*e

Menba: Diinya Iqgtisadi Forumu, USMT, MHA

= Azarbaycanin 2016-2017-ci iller igln Qlobal Raqgabat-
qgabiliyyatlilik indeksi (GCI) 4,6 reytingle diinyada 138
Olke sirasinda 37-ci yeri tutarag, MDB makaninda li-
derdir va bir sira inkisaf etmis olkalari Ustalayir.

= Qlobal Regabstgabiliyystlilik indeksinin hesablanma-
sinda «©MH-nin gorunmasi» altindeksindaki (sutun)
ve buradaki «Tesisatlar (/nstitutlar)» gostericisi vacib
rola malikdir. Tahlil gostarir ki, Azarbaycan bu sahada
Coanubi Qafqazin lideridir, MDB olkalari sirasinda
ilk 3-ltiya daxildir.

= Kreativ industriyalarin UDM-deki pay! ve GCI arasin-
daki slage (UBMT 2014-cii ilin arasdirmasina esasen)
gOsterir ki, yaranan reqressiya (korrelyasiya) xattinoe
Azarbaycanin gostaricilerinin koordinatlar ister GCI
reytingi 4,6 oldugu halda (2016-2017), isterse do 4,5
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oldugu halda (40-cr yer, 2015-2016-c1 il) gox yaxindir,
six korrelyasiyadadir va bu kreativ iqtisadiyyat Uzra
milli aragdirmanin reprezentativliyinin slave numayisi-
dir.

Nimuna kimi UBMT-nin 2012-ci ildeki hesabatinda
olan kreativ industriyalarin UDM-daki pay! ve GCI ara-
sindaki alaga verilir va bu gekilde Azerbaycanin 2014-
cu ildaki kreativ iqtisadiyyatinin payi (5,0%) ve GCI
(4,5 bal) gosterilmasi ila bir daha aralarindaki six alaga
gOstarilir.

Kreativ industriyanin (_JDM-daki payinin Qlobal
Raqabatqgabiliyyatlilik Indeksi arasindaki alaqa

® USA

Australia

Korea

Azarbaycan

China

Nethedands Singapore

Malaysia ® Canada

| / Firiand
4 L ]

Menba: Diinya Igtisadi Forumu, USMT, MHA
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4. Azarbaycanin kreativ iqtisadiyyatinin beynal-
xalq indekslarle miiqayisasi (G// ve IPRP).

Kreativ industriyalarin UDM-daki payi ve Qobal
Innovasiya Indeksi arasindaki alaga

Global Innovation Index

Azarbaycan GCI 2015

=~ Azerbaycan GCI-2016

5o

Manba: Kornell Universiteti, INSEAD vo USMT

v Kreativ industriyalarin UDM-doki payi ve Qlobal inno-
vasiya indeksi arasindaki slage USMT-nin 2014-cii il-
daki hesablamalarindan verilir vo qeyd olunur ki, GCI
arasdirmasi Kornell Universiteti ve Fransa Tadgiqat
Morkozi UBMT-nin istiraki ila aparilir.

v/ GOoriindlyl kimi, kreativ igtisadiyyatin payl ve Qlobal
innovasiya indeksi arasindaki miisbst slage mévcud-
dur va bu asiliig mavafiq regressiya xatti ile ifade olu-
nur.

v/ 2016-2017-ci illerde Azerbaycanin GCI-nin ranqgi 128
Olke arasinda 29,6 bal idi ve 85-ci yerda yerlosdirildi,
2015-2016-ci illerds ise Azarbaycan Qlobal innovasiya
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v

AN

indeksinin ranqgi 30,10 bal ils 144 6lke arasinda 93-cii
yerda gostarilmisdi.

Tahlil gosterir ki, Azarbaycanin bu movqeyi har iki
halda reqressiya asiliigi ile ¢ox zaif alagadadir,
koordinatlarin yaranan farqi boyukdur va ustaslik,
2016-c1 ilda ziddiyyat daha da gabariq goriinur.
Masalaye muayyen aydinliq gatirmak magsadile Azar-
baycanin once gosterdiyimiz kreativ igtisadiyyati ve
Qlobal Ragabaetqabiliyyatlilik indeksi arasindaki six
alaqeays esaslanaq. Belo ki, Azarbaycan GCI gors in-
novasiyalarla baglh olan 4,2 balla «Property Rights
Protection» altindeksi Uzre 71-ci yeri tutmusdur ve
«IPR Protection» indeksinin yerlagdiyi «Institutions»
sutununda 4,2 balla 48-ci yerdadir. Hamginin
«Innovation and sophistication factors» subindeksinda
3,8 balla 49-cu yeri tutaraq, «innovasiyalar» hissesi
Uzra 3,6 balla 44-cu yerdadir vo bu gdstericiya gora
MDB makaninda liderdir.

Qeyd edilmalidir ki, GCI — 2015-2016-a asasen, Azer-
baycan «innovasiyalar» (zre 3,3 balla 61-ci yeri tut-
musdur ve belalikla, GCI — 2016-2017 Uzre 6z voziyye-
tini 0,3 bal va 15 pille yuksaltmigdir ve 44-ci yerda 3,6
balla gerarlasmisdir. Halbuki GIl — 2016-2017 Gl —
2015-2016 ile mugayiseda Azarbaycanin yeri 8 pilla
yaxsilagsa da ballari 30,10-dan 29,64-a dusub.

Bu ziddiyyata cavab axtariimalidir.

UBMT-nin 2012-ci ilde apardi§i hesablamalarin nati-
cosinde kreativ industriyanin UDM-daki payi ve Qii
arasindaki muayyan etdiyi asilihgl da asas gotursak,
qurulan Azerbaycanin gostaricilaeri (5% kreativ igtisa-
diyyat — 2014-cii il ve miivafiq olaraq, Qli-nin son illor-
de verilan 29 ve 30 ballarr) 6nce geyd etdiyimiz ziddiy-
yoti tesdiglayir.
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Kreativ industriyanin payi ve
Qlobal innovasiya indeksi arasindaki slage

® USA

Australia

Korea

Hungary
Azarbaycan,  Azarbaycan China Singapore
Qil -2016-2017 Qii — 2015-2016 Nethedands

Malaysia
™Y ® Canada

e . S

Finland

Manba: USMT, Kornell Universiteti, INSEAD, MHA

* Aydin gorunur ki, Azarbaycanin ranqi 36 civarinda ol-
dugu halda reqgressiya xattinden ferqgi onda bir faiz se-
viyyesinds olacaqdir. Bu ise Qlobal innovasiya indeksi
Uzre 60-70-ci yerlare uygun galir (burada ranq 37-35
arasindadir). Bu veziyystde Azerbaycanin Qlobal inno-
vasiya indeksi istear USBMT-nin kreativ industriya Uzrs,
istorso do Qlobal Reqgabstqabiliyystlilik indeksinae uy-
gun olardi (Bu malumat 2016-ci ilde USMT ils kegirilon
beynalxalq konfransda acgiqlanmigdir).

Bu ziddiyyetler Qii-2016-2017-de aciglanmis statisti-
kadaki Azarbaycan haqgqginda malumatlara mavafiq ehti-
yatla yanagsmaya zarurat yaradir.
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Azerbaycanin UDM-da kreativ industriyanin payi,
Qlobal Raqabatqabiliyyatlilik Indeksi ve Beynalxalq
Milkiyyat Huquglari Indeksi arasindaki alaqa

n% @® USA

Australia

Azarbaycan IPRI-2016

 : Azarbaycan IPRI-2015 ® Hungary

Singapore

GDP %

Netherlands @
Canada @

® Finland

Int_Propert_Rights_Index

Manba: UBMT, Miilkiyyst Hiiquglari Alyansi, MHA

» USBMT-nin 30 o6lke arasinda kegirilmis 2012-ci ilin
«Copyright + Kreativlik = Yeni is yerlori + igtisadi ar-
tim» adli Hesabatinda gdsterilir ki, kreativ igtisadiyyat
ve Miilkiyyst hiiquglarinin gorunmasi beynalxalq in-
deksi (IPRI) arasinda guclu asililiq mévcuddur. 2014-
ci ilin hesablamalarinda UBMT asiliigi verilmadiyin-
den UBMT-nin 2012-ci ilin naticeleri istifads olunur.

» Miilkiyyat Hiquglarinin Qorunmasi Beynalxalq indeksi
(International Rights Property Index) Milkiyyst Hiiqug-
larinin Alyansi (Property Rights Alliance) tserefindan
aparilir va 2015-ci ilde Azearbaycan ilk dafe olaraq
arasdirilan olkalar ¢argivasina daxil edilib.
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LP + PPR + IPR

IPRI =
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Alyansin Hesabatinda goésterildiyi kimi, burada istifade
olunan materiallar igtisadi ®mokdasliq Teskilati, Din-
ya Banki, UTT, ABS Ticarat Niimayandaliyinin ida-
rasi va muxtalif beynalxalq ve Milli Tadgiqat Mearkazle-
rinin verilanlari asasinda aparilib va 2015-ci ilde 129
Olkani va 2016-ci ilde 128 dlkani shate edib.
IPRI-da gosterilir ki, Azarbaycanin 2015-ci ilds IPRI in-
deksi yalniz 4,1 balla 103-cu yerdsa, 2016-ci ilde ise
4,1 balla 109-cu yerdadir.
Azarbaycan Ugun kreativ iqtisadiyyat 5,1%, IPRI - 4,1
bal, asilihg 6zunu zsif biruze verir (koordinatlarin req-
ressiya xattindesn uzaqhgl).
Sebablarini arasdirmaq ucgln bir terefden an moétebar
vo pesokar USBMT-nin kreativ igtisadiyyat ilo bagl
2012-ci il Hesabati va orta kreativ industriyanin UDM-
daki payi ve Huquglarin Qorunmasi (mihafizesi) Bey-
nalxalq indeksi arasindaki asililiq, diger terofden ise
Azarbaycan IPRI indeksinin detallari ile nezardan kegi-
rilir.
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« 2016-c1 ilin hesabati imkan verir ki, «aqli mulkiyyat hi-
quglarinin gorunmasi» altindeksina diqqgst yetirek ve
Azarbaycanin «9qgli mulkiyyet huquglari» (IPR) altin-
deksi 2015 ve 2016-ci illerde 2,8 bal teskil edearak
(122-ci yer), iki komponentdan - «aqgli mulkiyyat hliquqg-
larinin qorunmasi» (4,2 balla 86-ci yer) va «piratgiliq
saviyyasirndan (1,5 balla 96-c/ yer) ibaratdir. Birinci
komponent 2015-ci ilde 73-cu yerdsa (7129 6lks), ikinci
komponent ise 95-ci yerda (705 6lka). 2015 ve 2016-ci
illerdaki hesabatlarda gostarilir ki, 3-cti komponent —
«patent gorunmasi» Uzre Azerbaycandan malumat
yoxdur.

» Belalikla, Azarbaycan Ugln IPR subindeksinin (2,8 bal,
122-ci yer) formalasmasi 2 an az olandan, yeni 96-ci
yerden da asagida yerlasir.

* Bunun sababi, zannimizce, ondadir ki, Azsrbaycan
“Patent Protect” gdstericisi nazara alinmayan 19 olka
sirasindadir. Qalan 111 6lkanin “Patent Protect” gosta-
ricisi nezare alinir, 6zt de ortaq yuksak balla (texmi-
nen 6.9 bal). Bu ise muqayise zamani Olkalari qeyri-
baraber veziyyste salir, bels ki, 19 6lkenin IPR subin-
deksi 2 gostarici asasinda, 111-nin ise 3 gostarici asa-
sinda hesablanir ki, bu da riyazi cehatden metodik
sohva gatirmak riski yaradir.

« Patent haqqinda Azarbaycana aid malumatlarin olma-
masi teaccub dogurur, cunki bu malumatlar 2 beynal-
xalg senadda 6z aksini tapib.

* Qeyd edak ki, Azarbaycanin “Patent Protect” gosterici-
si Davos Iqtisadi Forumunun 2016-2017-ci illere gére
acigladigi Qlobal Raqabatqabiliyyatlilik Hesabatinda
Azarbaycan 138 ddvlst arasinda bu gostariciya gora
80-ci yeri tutur. UBMT-nin Qlobal innovasiya indeksi
Hesabatinda ise 128 ddvlet arasinda 94-cu yerdadir.
Bu veziyystde Azerbaycanin “Patent Protect” gosterici-
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si nezare alinsaydi, Azarbaycanin IPR subindeksi,
hatta bizi gane etmayan “Copyright Piracy” gdsterici-
sindan (1.5 bal) asadi dise bilmazdi.

+ Xususile geyd edilmalidir ki, «Copyright Piracy»
gostaricisinda Azarbaycan ugun 1.5 bal goétiirildi-
yu hal ziddiyyatli naticalara gatirib ¢ixarir. Belo ki,
ABS Dovlet Departamentinin 2016-c1 ile gore 301-ci
Hesabatinin pirat dlkslar siyahisina (Priority watch List
ve Watch List) daxil edilmis 34 6lkedan yalniz 3-nln
«Copyright Piracy» gostaricisi Uzre bali 1.5 va ya on-
dan asagidir. Qalan 31 dlkede Azerbaycandan yuk-
sokdir. Paradoksal haldir ki, bu élkalarin 90%-dan ¢o-
xu, taqdim etdiyiniz materiallardan goérinduyd kimi, 1.5
baldan daha yaxsi naticelar alde etmalarine baxmaya-
raq, pirat olkaler siyahisina dugsublar. Halbuki Azarbay-
canin piratgiligla mubarizeda gostericisi daha pis olsa
da pirat 6lkelar siyahisinda yoxdur.

« Hamin paradoksal vaziyyatin davami kimi, tehlillarden
aydin olur ki, pirat dlkaler siyahisina dusmus o6lkalarin
toxminen 97%-i (Tiirkmenistan ve Ozbekistana dair
géstaricilor olmadigina gére onlar istisna olmagla) iPR
subindeksi Uzre Azarbaycandan daha yuksak naticaya
malikdir.

» Gorunduyu kimi, «Piratgihg saviyyesi» (1,5 bal) ¢ox
asagl olduguna gora IPR altindeksina tesirini gosterir.
Subhesiz, piratciligla muibarize vacib masaeladir ve
Azearbaycanda buna diqgst yetirilir va yetirilacek. He-
sabatda gosterilir ki, piratciligin saviyyasi yalniz BSA-
in malumatina asaslanir. Bu gosterici son 10 ilde Azar-
baycanda 96%-dan 75%-a qadar azalsa da (BSA 84%
verir), hale de ylksakdir (Sebabi asasen qeyri-leqal,
Microsoft-un lisenziyasi olmayan proqram teminatinin
istifadesindadir).
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Qeyd: 85% softver pirat¢iligi oldugu halda, yalniz
15% program taminati «tamizdir», qanunidir, bu da 1,5
bali teskil edir.

» Lakin burada bir nega problem 6zunl biruzs verir:

Birincisi, pirat¢iliq yalniz softver segmenti ils bagli de-
yil, 0 6zUnU nasrda (¢cap mahsullarr) ve musiqgi va audiovi-
zual segmentinda (CD, DVD) gosterir.

ikincisi, sehven Hesabatda bir yerde «Piratcilig»
(Copyright Piracy) «Muallif hiququ» (Copyright) kimi teg-
dim olunur.

Ucuincuisii, BSA-nin verdiyi 84% softver piratgihgi
IPRI hesabatinda 1,6 bal ile goturtlmali idi.

% Piratcili§i yalniz softver Uzre hesablasaq da (halbuki
bu metodik cehstdan sehvdir) gorurik ki, rasmi agiqg-
lanmis statistikaya gore dlkede mdvcud olan kompu-
terlorin 67.5%-i evlerin, 17.1%-i idare ve teskilatlarinin
(esasan dbvlet), 8.1%-i tehsil musssislarinin, 3.5%-i in-
ternet klublarin, 0.5%-i kitabxanalarin ve 3.3%-i diger-
lerinin (asasan 6zal) payina dusdur.

+ Belalikle, idare ve tegkilatlar va tehsil muassisalarinde
olan komputerlarin cemi say1 25.2% taskil edir. XUsusi
olaraq bildiririk ki, Muallif Hluquglari Agentliyi, Rabite
vo Yuksek Texnologiyalar Nazirliyi ve Tehsil Nazirliyi-
nin dastayi ila ve “Microsoft” Sirkati ile amakdasliq ¢ar-
civesinda muvafiq iglaer aparilib ve natica etibarile dov-
lat idare ve tegkilatlari, tahsil muassisalari va muayyan
banklar lisenziyali program teminati ile islayirler. De-
mali, Olkada lisenziyali program teminati ils iglayan
komputerlarin sayr 25%-den artiq olmalidir. Bizim
apardigimiz mugahidaler de gosterir ki, komputer pi-
ratcihginin saviyyasi texminan bu civardadir. Bela hal-
da hatta fordi kompyuter istifadagilarinin, hemginin gir-
kat ve birliklarin ve diger istifadagilerin hamisinda
program taminatinin lisenziyasiz oldugu qgabul edilse
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bele, bu sahads pirat¢iligin saviyyasi an ¢oxu 75%
toskil edacakdir. Bu da “Copyright Piracy” gostericisi
Uzra 2.5 bal demakdir.

% Hesabatda “intellectual property protection” gdste-
ricisi Uzra qiymatloendiriimis 4,2 balla razilagsaq, bela
halda “Copyright Piracy” gostericisi (2.5 bal) il bir-
likde Azarbaycanin iPR subindeksi {izrs (mumi bali
(4.2+2.5):2 =3.35 bala bearabar olacaqdir.

% Bela halda Hesabatda gdsterilan diger iki subindeksle-
rin giymatleri ile da razilagssaq, Azarbaycanin Umumi
IPRI indeksi (LP+PPR+IPR) = (3.636+5.756 +3.35):3=
= 4.25 bal taskil edacoekdir.

% Bels goraitde IPR subindeksi 2016-ci ilde daha yuxari
galxir, tUmumi IPRI indeksi isa 25 pilla yuksalir va tox-
minan 80-ci yerlards qerarlasir.

= Lakin asas problem bununla bitmir: muxtslif segment-
lor Uzre Azerbaycanin 2016-ci ilde gostaricileri asagi-

dakilardir:
56
4

nasr

CD, DVD

N 7 bal |

Softver

* Bu ise texminan 2016-ci ilin hesabatina gora 70-ci
yerlara uygundur. IPR altindeksi isa 227%% % 4,3 bal,

taxminan 80-ci yerlar, IPRI indeksi ise 6z ndvbasinda
3.7 +5.8+4.3
——— = 4,6 bal olmalidir.

Orta hesabla texminan

Qanuna uygun hissasi

&

4,6 bal (sxemea bax) texminan 77-ci yera uygundur, bu
ise movcud olan 1%-a qader reqressiya xoattindon farqi
toxminen 2 defe azaldir vo USMT, igtisadi Forumun
Regabetqabiliyyatlilik indeksine daha uygunlasir.
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VI. Kreativ iqtisadiyyat voa KOS faaliyyati

+» Azarbaycanda KOS sahibkarliga aid 2016-ci ilin avve-
line asagidaki meyarlar mévcuddur:

- kigik sahibkarlar: 25 nafaradek, 200 min man. lllik galir;

- orta sahibkarlar: 25 nafardan 125 naferadak, 200 min
manatdan 1250 min manatadek galir va buna uygdun
olaraq, sahibkarlarin 97%-i Kigik va 2%-i orta hesab
olunur.

% 2015-ci ilde qeyri-neft sektorunda kigik sahibkarliq
subyektlarinin pay! elave deyarda 5,8%, Umumi man-
footda 0,7%, iscilerinin illik orta sayinda 6,5% teskil et-
misdir.

% Bunlardan 2015-ci ilde 6lkadas fealiyyatda olan kigik sa-
hibkarlhq subyektleri (fiziki ve hiquqi sexsler) 83017
vahid idi (79,7%).

Sahaler Faaliyyat géstaran Onlarda Mshsulun (igin va
miiassisalerin say1  iglayanlerin sayi, xidmatin) hacmi,
nafar min man.
2015
Cami 100% 17847 100% 87626 100% 959094,6
Senaye 6,9% 1241 7,6% 6667 4,8% 461973
Tikinti 8,1% 1445 4,5% 3953 13,6%  130296,4
Kend tesarrifati, mesa tesarriifati va 9,2% 1659 5,4% 4734 3,8% 364114
baliggilig
Ticarst; naqliyyat vasitslarinin temiri 381% 6781 40,1% 35144 29,7%  285098,2
Nagliyyat va anbar tasarriifati 1,7% 312 3,4% 2999 4,7% 44709,2
informasiya va rabita 2,8% 491 3,0% 2619 4,6% 440943
Turistlarin yerlagdiriimasi va ictimai iasa 2,9% 524 4,0% 3479 2,0% 19041,9
Daginmaz smlakla slagadar 16% 295 26% 2278 16% 153651
amaliyyatlar
istirahat, aylanca va incasanat 1,8% 318 2,9% 2522 2,7% 26338,4
sahasinda faaliyyat
Tahsil 1,3% 234 3,2% 2824 7,3% 69909,4
Pesa, elmi va texniki faaliyyat 7,5% 1339 7,1% 6188 13,0%  124878,6
Shaliysa sshiyye ve sosial xidmatlarin 1,7% 313 4,0% 3528 1,3% 12761,5
gosterilmasi
inzibati va yardimg xidmatlarin 4,2% 732 4,4% 3871 7,6% 72599
gosterilmasi
Diger sahslards xidmstlarin 12,2% 2163 7,8% 6820 3,3% 31393,9
gostarilmasi
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% Cadvaldan gorunduyu kimi, 2015-ci ilde 17847 kigik
muassisa idi va bunlarin mahsulunun hacmi 959094,6
min man., islayenlarin sayi ise 87626 nafar idi ve kicik
muassisaler 6z faaliyyatini bir sira istigamatler Gzra
qurmusdular (senaye, tikinti, kend teserriifati, naqliyyat
Ve S.).

% GoOrUindiiyu kimi, potensial cehatdan kreativ in-
dustriyalar sahasinda kicik muassisalarin (altinda
xatt ¢cakilmis) payi agsagidaki kimidir:

Miiessisalerin say1, % | igloyanlerinsayi, | Mehsulun hacmi, %
%

16,3 20,2 29,6

+ Nazare alsaq ki, kreativ industriyalar KOS-hq tgun al-
verisli sahalardir, movcud ehtiyatlarin oldugunu goru-
ruk.
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NOTICOLOR

. Kreativ igtisadiyyat (zre USMT-nin beynalxalq tedqi-
qatlar gostarir ki, bu saha regabatgabiliyyatliliyin va ig-
tisadi inkisafin harakatverici qlvvasina c¢evrilib, inkisaf
etmis ve bir sira inkisafda olan Olkalerda aparici rola
malikdir ve iqgtisadi bohran geraitinde digar sahaler
Ugun stimullasdirma gicuna malikdir.

. Kreativ igtisadiyyatin xUsusi shamiyyati onun yaradici-
llg va innovasiyalarin rolu haqqinda global malumat-
lanmanin taskili va aqli mulkiyyat huquqglarinin igtisadi,
sosial va madaeni inkisafdaki danilmaz shamiyystinden
ibaratdir.

. Mialliflik hiququ ve slagali hiiquglar UBMT-nin va Mil-
li aragdirmalarin naticelarine asasen, kreativ iqtisadiy-
yatin asasini tasgkil edir.

. Dovlet baggisinin yurutduyu siyasst ve onun asasinda
qurulan «Azerbaycan modeli» 6lkanin intensiv daya-
nigh sosial-igtisadi inkisafini temin edir, hayata kegiri-
lan islahatlar biznes mubhitini yaxsilagdirir ve ©M sahae-
sinde ganunverici va idaraedici tadbirlarin mohkamlan-
dirilmasina qullug edir, bununla da son 10-12 ilde
Copyright-a asaslanan kreativ iqtisadiyyatin hacminin
13 defe artmasina gatirib ¢ixarib ve hal-hazirda UDM-
in 5,1%-ni toskil edir.

. Qii ve IPRI Beynalxalq indekslorinin Azarbaycan (izre
hesablamalarina ehtiyatll yanagsma ve daha daqgiq me-
todoloji va verilanler bazasindan istifade etmak maq-
sada muvafiqdir.

. KOS-larin innovasiyali fealiyyat ve kreativ iqtisadiyyata
colb edilmasi aktual problemlardan biridir.
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Azarbaycan Respublikasinin 8qli Mulkiyyat Agentliyinda
hazirlanmigdir.



