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KREATIV IQTISADIYYAT:
GOLOCOK NAMINS INNOVASIYALAR

1. Bu tedbirin vacibliyini geyd etmakla yanasi,
bildirmak isterdim ki, gadim Azarbaycan xalqinin irsi,
o0 cumladan ananavi madani numunalari, bilikleri, se-
natkarligi kreativliyinden irsli galir. Umidvaram ki, ilk
ndvbads cenab Prezident ilham Sliyevin hayata ke-
cirdiyi dasunidlmis, uzaqgéran siyaseti naticasinda,
xdsusen, isgaldan azad edilmis erazilerde salinan
kreativlikden bahs edan saharlor - Smart City, Smart
Village - cargasina ¢oxlu madeni markazlerimiz de
daxil olacaqdir. Bunun ugun obyektiv asaslar mov-
cuddur.

Azarbaycanin kreativliyinin dasteklenmasindas
Birinci vitse-prezident Mehriban xanim Sliyevanin da
xidmatlari avezsizdir. Onun Azarbaycanin yaradici ve
sonatkar tebagesina, kreativ sinfina olan qaygisi, ma-
daniyyata, milli madani dayarlerimize olan diggati ve
humanitar sahada hayata kegcirilon tesabbuslari krea-
tiv Azerbaycanin reallasdinimasinda bdyuk regbaetla
garsilanir.

Kreativ igtisadiyyatin mahiyyatini oldugu kimi
dark etmak Ugun aqli mulkiyyatin (9M) ve xiUsusan
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onun Copyright néviiniin yaranmasini va muasir kon-
tekstini dizgln tesavvur etmak ¢ox vacibdir.

Cunki kreativ igtisadiyyat aqli mulkiyyate asasla-
nir. 9M-in muasir konteksti nazara carpan daraceda
dayismisdir, kokunds yalniz huqugi mana deyil, Uste-
lik igtisadi va sosial mana basa dusulir. 9M-in mia-
sir kateqoriyasinda fiziki ve hliquqi saxslerin aqli foa-
liyyat naticalerine (SFN) verilan yalniz mustasna hi-
qguglar yox, bununla yanasi, bilavasite OFN de naze-
ro alinmahdir.

Haqgigatoen, OM dedikda aqgli milkiyyat hliqugla-
nni (SOMH) nazarda tuturug. Bu ise hamin hiaquglarin
gorunmasina - geyri-maddi aktivlerin gqorunmasina
gatirib ¢ixanr. Lakin ©M-in ikili tebistini nezars ala-
raq, bazara, kommersiya dovriyyasina ¢ixarilan oM-
in maddi dasiyicida aks olunmus numunasidir. De-
mali, bazarda talab va toklif kimi, esasen hlquqlar
yox, hiquglarla samil edilan 9FN bilavasits istirak
edir. ©qdlards ise qorunan hlquglann hacmi va veril-
ma gaydalarn nazsrs alinir. Hiquglarin 6zt ds alqi-
satqgida istirak ede bildiyi halda sasas iqgtisadi effekt
hidquglardan yox, hlquglarin istifadasi ile satisdaki
mallarla (eamtaalarla) baglidir, bir sdzle, OFN ila.

Natica kimi agagidakilari sdylemak dizgun olar-
di:



Yeniliklarin igtisadi amilinin kommersiyalagmasi
olmadigi halda innovasiyalardan séhbat geda bilmaz.
Hamcinin, masalliflik hiiququ nazare alinmadigi halda
sosial effektin va kreativ industriyanin payindan imti-
na etmis olurug. Odur ki, miasir OM institutunda iqti-
sadiyyat ve sosiologiya faal rol oynadigi halda hiquq
(yurisprudensiya) sistemtaskili shamiyyata malikdir.

Dovlat bascisinin sayleri ile aparilan institusional
islahat bunlar nazaras alib.

Asagidaki sxem dediklerimizi grafik sakilde nu-
mayis edir:
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2. Oqgli Milkiyyat Agentliyinin faaliyyati dovlet
bascisinin ugurla apardigi islahatlara xidmat etmak,
Azarbaycanin yenileagmasinin ndévbati dordlincu se-
naye ingilabinin feal istirakgisina ¢evrilmasindadir.

Dévlet bascisinin tasdiq etdiyi Agentliyin Nizam-
namasinda “eqli miilkiyyatin miasir igtisadiyyatda ro-
lunun artinimasi va mialliflik hliququna asaslanan iq-
tisadiyyatda (kreativ igtisadiyyatda) investisiya miihi-
tinin yaxsilasdinimasi, aqli foealiyyat naticalerinin
kommersiyalagdinimasi ve kreativ igtisadiyyatin 6lka-
nin dmumi daxili mahsulundaki payinin miayyan
edilmasi, hamcinin texnologiyalarin transferinin, inno-
vasiyalara destek va kommersiyalasdiriima infra-
strukturunun yaradilmasi ile bagh tadbirlar gormak”dir
(2.2.8-ci band). Ustalik, “aqli miilkiyyat hiiquglarina
asaslanan milli igtisadiyyat sahalerinin iqtisadi goste-
ricilerinin daimi misahidasini aparmaq, Gmumi daxili
mahsulda aqli mulkiyyste a@saslanan senayenin payi-
ni daha daqiq deyarlendirmak lgiin mivafiq igler gor-
mak, aqli fealiyyet naticalari ile baglh beynalxalq rey-
tinglarde 6lkamizin reytinginin misahidasini hayata
kecirmak, tahlillar aparmaq va teklifler hazirlamaqg”
(3.1.43-cii band) kimi middaalar yer almigdir.



ilk defe 20 il 6nce amerika jurnalinda isledilen
“kreativ iqtisadiyyat” termini elmde gabul edildiyi kimi,
0z unikal slamatlarina gore digar istigamatlardan ay-
nimali idi. Lakin bu bag vermadi. Naticads reqgemsal-
lasma, madaniyyat, media ve idman Uzre Boyuk Bri-
taniya nazirliyi 2015-ci ilde aqli milkiyyatin yaradil-
masina ve tetbigina (istifads edilmasina) asaslanan
butin mahsullara aid sahasleri kreativ iqtisadiyyat ki-
mi gabul etdi ve bu yanagma ile diinya ekspertlari ra-
zilasaraq, USMT belo torifi gabul etdi. Bu anlayisin
artan mahUdmlaylt ve dinyavi shamiyystine gors,
“Creator Economy”-ni 2021-ci il BMT-nin Bas As-
sembleyasinin 74-ci sessiyasinin gorari ilo Beynal-
xalq kreativ igtisadiyyat ili elan edilmigdi.

Beloliklo, 2000-ci ildo USMT-nin elan etdiyi vo
Agentlik terafindan har il tantens ile geyd edilon 26
aprel Beynalxalg 9qli Mulkiyyat Guna sarafli yol ke-
corak, kreativliyi, yaradiciligi destaklayir va insan ka-
pitalinin artmasina téhfasini verir.

Asagidakl sxem grafik formatda kreativ industri-
yanin formalasmasini ifade edir:
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Kreativ iqtisadiyyat regamsallagma prosesi ila
six alagadadir. IT texnologiyalan kreativ tabagenin
imkanlarini genisloendirerak, kreativ industriyanin ka-
talizatoru rolunu oynamaqdadir.

Muasir informasiya texnologiyalarinin “Creator
Economy”-nin inkisafinda rolunu asas goétirarak, so-
sial sabakalorda, veb-sahifaloerde, kanallarda, mes-
sencerlorde, miuxtalif programlarda yalniz kreativ
kontentin, yani istifadaciya yonaldilon matnli, grafik,
video, audio ve s. informasiyanin nasr isi, incesanat
ve kommunikasiya ile bagli olan bir nece faktlarda
dayanagq.

“Signal Fire” vencur kompaniyasinin malumatina
asasan, dinyada 50 min.-dan artiq insan 6zuna Kri-
eytor (creators) hesab ederak va kreativ kontentin in-
dustriyasinin yaradilmasina calb olunaraq, boyuk in-
vestisiya axinina sabab olub. Bels ki, yalniz an tanin-
mis 50 startapin yaradiciligina 2021-ci ilde 2 mird.
ABS dollar yatiriimisdir.

Diger “The information” kompaniyasinin giymat-
landirmasina asasan, 2021-ci ilde vencur investorlari
kontentin yaradicilarina - 50 startapina 2 mird. ABS
dollan yatirmigdir.

Kreativ industriya bazarina maraq getdikce artir
vo “influencer Marketing Hub’™in hesablamalarina
asasan, hal-hazirda kreativ industriyalar dunya baza-
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rnin hacmi texminan 104 mird. ABS dollan taskil edir
va 2023-ct ile olan prognozlara gora, “Creator
Economy” 1 trin. ABS dollarina ¢atmalidir ve giiman
ki, bu ragemi Ustalayacak.

Hazirda kreativ industriyanin inkisafinda calisan
maraql saxs ve kompaniyalarin sayl dayanmadan ar-
tir. Bunlar makan, meydanca kimi sosial sabakalar,
reklamgilar, yoni mahsul ve xidmat istehsalgcilar, ya-
radilan ve emal olunan foto, video, audio kontentin
applikasiyalarini maliyyalasdiran investorlarin &zlari,
blogerler, dizaynerlar, videograf ve fotoqraflar, inflyl-
enserlor (kontenti yayan nifuzlu PR-gilar) ve konten-
tin istirakgilandir.

Kreativ kontentin bazan slverigli kommersiyaya
malikdir. Belo ki, geyd etdiyimiz “influencer Marketing
Hub” kompaniyasinin malumatina asasan, 33% kriey-
torlar ilde taxminan 20 min dollar, 20%-i - 20 min-50
min, 20%-i - 50 min-100 min va 20%-i - 100 min-500
min dollar hacmindae, hatta 0,5%-i 1 min.-dan ¢ox ga-
zanc aldas edirler.

Dediklerimdan bele natice ¢ixarmaq mumkin-
dar:

Umumi menada kreativ igtisadiyyat (Creator
Economy) - madani, dizayn va digar art mahsullarn
yaradilmasina calb olunan bizneslardir. Bir sozle,
blogerlarin, illistratorlarin, animatorlarin, altkasterle-
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rin, musigicgilerin, rassamlarin, raqgaslarin, komiks
yaradanlarin, yazicilarin va digarlarin mahsullandir.

Kreativ igtisadiyyatin bu cir sigrayigh artimi va
inkisafi texnoloji yeniliklars asaslanir.

“Creator Economy” ragemsal iqtisadiyyat (4.0)
ile six tamasdadir. Clnki yaradicilig kompetensiyalar
va kreativlik iscilerin an vacib xususiyyatina gevrilir.

Texminan 10 il avval “Mc.Kinsey & Company”
arasdirma apararaq, aydinlasdirdi ki, hale o zaman
40% vakansiyalar Ggln yaradici insanlar taleb olu-
nurdu. Ustolik, 40% yeni yaradilan is yerlori (gin
70% yaradici kompetensiyalar telab olunur. O da
geyd edilmalidir ki, regemsal iqtisadiyyat kutlavi is-
tehsal va istehlakdan istifade etmayin imtinasini ne-
zordae tutur.

XXI asrda daha ¢ox kraft inqgilabi g6z qabagin-
dadir, yeni taklif artiq xlsusi olaraq konkret adama
yonaldilir.

Sohbat insansentrik mdugsterilore (sifarisciloro)
yonaldilmis iqtisadiyyatdan gedir. Bunlar ister isteh-
sala, isterse da istehlaka aiddir va kutlavi emtealarin
fordilesma mahsullar istigamatinden séhbat gedir.
Bu sebabdan kreativ potensiala asaslanan amtes vo
xidmatlar daha muhum rola malikdir.

Yoni asas iqtisadi kecid - innovasiyall igtisadiy-
yata kecida cevrilarak, kreativ industriyada yaradici
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foaliyyatin rolunu daha da artinr. Odur ki, kreativ in-
dustriyalar, yaradici faaliyyatin rolu, istehsalatin, is-
tehlakin va distribusiyanin, bu faaliyyatin naticalarinin
makan algatimhgi ve s. ona gatirir ki, yeni mahsullarin
va xidmatlerin yaradilmasi daha ¢ox suni intellekta va
IKT-a yonaldilir.

Bu salave giymat zencirinda yaradiciliq faaliyyati-
nin ve ©M-in unikal naticaleri daha bdyuk shamiyyat
demakdir.

Belalikle, kreativ igtisadiyyat bu gliin muasir ro-
gamli igtisadiyyata muvafiq cavab ve davamidir. Cin-
ki bu iqtisadiyyat nazera ¢arpan saviyyada masgulluq
va is yerlarinin strukturuna tesirini gostarir.

Bununla da bu gun bir sira populyar pesaloer
ahamiyyatini itirerak, gundamda olan ixtisaslar siya-
hidan c¢ixarilacaq.

Burada kreativ industriyalarin élkenin UDM-doki
payl he¢ da vacib deyil (dinyada bu ragem 2-6%
araliginda dayisir), @sas odur ki, diinya iqtisadiyyatin-
da struktur deformasiyasi bas verir. Ctunki muxtalif 6l-
kalarda kreativ igtisadiyyatin hesablanmasinda mu-
ayyan fargler mdévcuddur. 9sas odur ki, mashur Con
Xopkinsin dediyi kimi, yaradici mahsullarin tranzaksi-
yasl temin olunur.

Tabii ki, pandemiya bu sahaysa 6z manfi taesirini
gOstarib, 6zU da kreativ mahsullarin yaradilmasina,
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istehsalina, yayllmasina ve al¢atanligina, habels, bu-
tin kreativ mahsullarin yaradici dayarler zancirina.
Belo ki, canh va kitlavi ¢ixis ve ifanin global migyas-
da dayandiriimasi orta hesabla qonorarin texminan
30% azalmasina gatirib ¢ixardi, dlinya kinematograf
industriyasinin itkileri ise 7 mird. ABS dollar saviyye-
sindadir.

3. Cixisimin bu hissasinda bir ne¢e magam (ize-
rinde dayanacagam ki, hansilarin bir gismi konseptu-
al, digorlori praktik xarakter ve miayyan hissasi
Azerbaycanda kreativ industriyanin inkigsafina mane
olan sabablardir.

Birincisi, gorunduyu kimi, garsimizda duran
asas masalo - ne etmaliyik ki, biznes va madaniyyat
miixtalif qitblarde yerlagmasinlar? Bu masalo ilo
bagh 6ten ¢ixisimda atrafli malumat verilmisdi. Zanni-
mizco, istifade olunan “madeniyyat” va “iqtisadiyyat”
anlayislarnin iki 6lgusti movcuddur. Bels ki, an genis
manada “madaniyyeat” insan fealiyyatinin naticasi ol-
dugu halda “igtisadiyyat” ictimai minasibatlerin mu-
ayyan kasiyidir. Diger terafden “madaniyyst” amtoa
ve xidmat terminlari ¢argivesinde madani mahsulun
istehsali va istehlakgisi gisminde tasavvur edilirss, bu
o demakdir ki, bazarin talabat ve taklif ganunlarina
riayat edon spesifik, lakin eamtas istehsalidir va bu-
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nunla madani proseslerin iqtisadi artim amili gismin-
da cixis eda biler.

ikincisi, aydindir ki, kreativ foaliyyet stimullasdi-
nimahdir ve bu yanasma son iller boyu genis muzaki-
ralarin sababidir. Lakin bu giine gader “kreativ foaliy-
yot” (igtisadiyyat) anlayisini misayysn edan heg bir
normativ-huqugi akt gabul edilmayib. Bali, Agentlik
torafindaen hazirlanan bir sira kitab, brosur ve taelimat-
larda bu anlayis aciglanir. Ustalik, kreativ industriya-
nin UDM-daki payina aid hesablamalar Agentlik tore-
findan azi 15 ildir ki, aparilir, hékumatin hesabatlarina
daxil edilir vo USMT-na catdirilir. Lakin bu naticeler
Agentliyin tasabblisu ve Nizamnamasinda olan sala-
hiyyatloer ¢arcivesinde kegirilan tadqigatlarin naticels-
ridir, halbuki dovlet statistikasinda geyda alinsaydi,
daha alverigli olardi.

Uglinciisii, baxmayaraq ki, kreativ industriyanin
dlkemizde UDM-daki payi 5,3%-dir, miisyyen prob-
lemlar mévcuddur va hallini gozlayir.

Qeyd etmaliyik ki, bizim kreativ industriya bu
nov mahsullara Olkadaxili talebati hala ki, temin et-
mir. Bu ilin | riblnde xarici ticaratin balansi musbat
olundugu halda, ixracin idxali 5,1 mird. dollar Ustale-
diyi halda, 6zu da geyri-neft ixracinin 45% artdigi seo-
raitde kreativ mahsullarin va xidmatlerin idxal ixraci
ustelayir ve bununla yanasi, milli kreativ mahsullar
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dunyavi brendler sirasinda halslik layiq olan yerini
tutmur. Halbuki, shalinin kreativ imkanlari, ylksak sa-
vad va saviyyasi, xtisusan son iller dovlet dastayi bu-
na serait yaradir.

Dérdincist, aydindir ki, kreativ igtisadiyyat in-
san kapitalina asaslanir. Bu ise amak resurslarinin ig-
tisadiyyata tohfasinin yeni baxislarina sévq edir va in-
vestisiyalarin tohsila, elma va madaniyyate artimini
garsisina magsad qoyur. Bu istigamatlards iglar go-
raldr ve biz nazars almaliyiq ki, yeni yanasma geloa-
cokde 06z tasirini gosteracakdir.

Musahidalar gostarir ki, inkisaf etmis igtisadiyyat
- insan kapitalina yonaldilen daha yuksak yatirnmlar
demakdir. Clinki Mintserin UDM-in tahsil saviyyasin-
dan asilihgi gosterir ki, daha savadlil adam daha yuk-
sok kvalifikasiyal isloerle masguldur, 6z amayina gore
daha yuksak mavacib sahibidir ve bununla onun
UDM-daki payi daha da yiiksakdir. Halbuki, ballidir ki,
bazarda ¢oxlu is yerlari tapmamis ali tahsilli mitaxes-
sislare rast galinir vo kifayat qadar pese biliklorini te-
lab edan is yerlari oldugu halda, bir sira alimlarin fik-
rince, orta pese tahsilini yeniden qurmaq tslabi var-
dir. Bir sozle, kreativ iqtisadiyyatin stimullasdiriimasi
ucun ali tahsil va pegae tahsili arasindaki 6lkemizs aid
olan balans tapiimalidir. Stubhasiz, bu 6z névbasinda
peso hazirhginin keyfiyyatinin artirlmasini taleb edes-
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cok. Bununla bels, kreativ mahsulun tasvigi maqgsadi-
la yaradicilig ve muasir digital-texnologiyalar bilicilari
arasinda amakdaslig yaranmalidir, halbuki pesakar
biznes tehsilli va yuksak texnologiyalar sahasinda
mutaxassislorin  calismasi ve oamakdashgl talab
olunan saviyyade deyil.

Besincisi, kreativ igtisadiyyatin ugurlu inkisafi
mutlaq olaraq infrastrukturun mévcudlugu ile baglidir.
Bir s6zle, bu sahanin nimayandalarinin kooperasiya,
amakdasliq qurmagq, ideyalarini ugurla hayata kegir-
mak Ucgun birlesmak imkanlart moévcud olmaldir.
Sohbat yaradiciliq istigamatli biznes meydanlarindan,
ister sektor daxilinde va istarsa da qiraq strukturlarla
kommunikasiya geraitindan gedir.

Altincisi, igtisadiyyatin yiksak saviyyali diversifi-
kasiyasidir va dovlst bas¢imizin sayleri naticesinde
bu is ugurla hayata kegcirilir. Bununla yanasi, kreativ
igtisadiyyat “koélgsa iqtisadiyyati” olmamalidir. Azer-
baycan rahbarliyi terafinden gorilen tadbirler “kdlge
igtisadiyyat’’nin aradan goturulmasine serait yaradir
(kicik vo orta biznesa aid vergi glizastlari va s.).

4. Va sonda bir masalays diqgat yetiriimasi va-
cibdir.

Kreativ igtisadiyyatin inkisafi G¢in muvafiq sert-
lar yerina yetirilmalidir. Ele bunun bariz nimunasi
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kreativ sektorun boyuk dunya aglomerasiyalarda
comlagmasidir. Bu sertleri 3 hissaya bélmak miim-
kiindir: istehlakgilar, emak resurslari ve makan (mik-
romiihit).

istehlakcilardan séhbat getdiyi halda esas sert -
intellekt va maliyya teminatidir, yani savadli ve tah-
silli istehlakgilarin olmasidir.

omak resurslar deyildiyi halda séhbat yuksak
pesakarliq saviyyasindan gedir, yani inkisaf etmis for-
di yaradiciliq xUsusiyyatlerindan - yaradiciliq tefekki-
rd, yeni ideyalarin generasiyasi va s.

Noehayat, mekan, mikromuhit deyildiyi halda
yuksak saviyyali igtisadi ve texnoloji, yeni ideyalara
vo hallara agiq olan zangin institusional bazalara ma-
lik meydancalar nezards tutulur.



Azarbaycan Respublikasinin 9gli Milkiyyat Agentliyinda
hazirlanmisdir.






