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GiRiS

% «Copyright» adi altinda ¢ox vaxt «mualliflik hGququ»nu
va onunla six slagada olan «alagali huquglar»1 nazer-
da tuturlar.

% «Copyright» madeni ve hlqugi kateqoriyalar olmagla
yanasl, igtisadi kateqoriyadir, aqgli mulkiyyatin an vacib
hissasidir, asya huququnu tamamlayaraq, deyare, iqti-
sadi xarakteristikalara ve funksiyalara malikdir va iqti-
sadi dovriyyadas istirak edir.

% «Copyright»in — XX a. 70-ci illerinin ikinci yarisindan
baslayaraq iqtisadi shamiyyati artir ve istifadasinin iqgti-
sadi aspektlari Oon plana gixir.

%+ «Copyright»n igtisadi tabistinin etirafi (esasinda sena-
yenin yeni sahelarinin yaranmasi, ig yerlorinin ve alave
deyerin artmasi, ticaraet miinasibatlarinin genislonmasi)
yeni terminin «Copyright-industry» («Mdalliflik htiququ-
na esaslanan senaye saheleri») yaranmasina sabab
oldu.

% «Copyright-industry» ilk merhalelarde «madani sana-
ye» adlandinlirdi (Alman  alimleri  T.Adorno,
M.Horkheimer).

% Hal-hazirda ise «Creative Economy» («Kreativ (yaradi-
cihq) igtisadiyyat») termini igladilir.



l. Kreativ igtisadiyyat ne demakdir?

1. «Kreativlik», «kreativ» terminlarinin manasi.

«Kreativlik» (latinca «creatio», fransizca «creationy,
ingilisce «creativity», rusca «KpeamugHOCMb>)

— yaradiciliq, quruculuq, yenigilik, fealiyyat (Ensiklo-
pedik lligat);

— saxsin prinsipial cahatden yeni ideyalar formalas-
dirmasi, yaradici imkanlari (Psixoloji liigat).
«kreativ» - yaradici, orijinal, geyri-adi, yeni, tekrarolun-
maz, unikal.

2. «Kreativ iqtisadiyyat» ifadasinin tarixindan.

» «Kreativ igtisadiyyat» ilk dafe «Business Week» jurnali
torafindan isladilib (avqust, 2000-ci il) — 1-ci versiya,

= John Howkins «The Creative Economy», Ne4, «The
Penguin Press», 2001-ci il;

= Bu termin Richard Floridanin maghur kitabinda («The
Rise of the Creative Class», 2002) derin iglenilib ve
bundan sonra 6z yerini tapib.

3. «Kreativ iqtisadiyyat» ifadasina J.Howkins ve
R.Florida yanagmalarinin farqi.
* Howkins: «Kreativ igtisadiyyat» 15 kreativ senaye sa-
halarindan, o cimladan:
- elmi-tadqigat va tacribi konstruktor igleri (ETTK);
- nasgrisi;
- program taminati;
- TV ve radio;
- dizayn; | S
- musiqi; _
- kino; A= ¥,
- oyuncaglar va oyunlar;
- reklam; & ’3
- memarliq; =



ifaciliq senati;
sonatkarliq;
video-oyunlar;
moda;
incesanat.
Bu sahalar Copyright, patent, amtaa nisanlari va oriji-

nal islemalari goklinds aqli mulkiyyst yaradanlardir. Bu
sahavi, operasional tarifdir.

Florida:
«Kreativ iqtisadiyyat pesa (fealiyyat névii) asasinda
muayyan olunur», «iqtisadiyyatin ve camiyyatin aparici
quvvesi kreativlikdir», yoni «bilik igtisadiyyatin biliklari
asasinda praktiki yeni formalarin yaradilmasidir».
«Bilik ve informasiya kreativlik G¢ln alat va is¢i materi-
alidir va mahsulu isa innovasiyadir».
Bu faaliyyat ndviine asaslanan konseptual terifdir.
Kreativ sinif — kreativliyin dasiyicilar iki hisseya bolu-
nar:

a) super kreativ ntve (alimler, mihandisler, universi-

tet professorlari, sairler, yazigilar, ressamlar, aktyorlar,
dizaynerloer, memarlar, publisistler, redaktorlar, madeniy-
yat xadimloari, ekspertlor va s.);

b) biliye asaslanan sahalerda ¢alisanlar (yliksok tex-

nologiyalar, maliyys, hiiquq, biznes menecmenti vo 8.).

Kreativ sinfin bazasi iqtisadiyyatdir, yoni kreativ sinif
nimayandaleri yaradiciliq fealiyyati naticasinds igtisa-
di dayerlar istehsalcgilardir.

«Kreativ etos — ustunluyu taskil edan ruh ve ya made-
niyyetin xarakteri»: bunlar kreativliyin artan shamiyya-
tindan irali galir.

NOTIC®:

v Operasional torif asasinda kreativ iqtisadiyyat —

yaradiciliq faaliyyati ile bagh mahsul va xidmatlori
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yayan, istehsal va istehlak edan milli voa beynalxalq
iqtisadiyyatin miivafiq sektorudur (Kreativ igtisadiy-
yatin terkibine ETTK, softver, kinobiznes, kitab ticarati,
media, musiqi ve artbiznes, video-oyun, reklam ve di-
zayn va s. mahsul ve xidmetlari bazarlari daxil edilir).

v Konseptual terif asasinda kreativ igtisadiyyat kreativli-
yin dasiyicilarini ve onlarin fealiyyeti naticasinde yeni
formalari (innovasiyalari) nazerde tutur (yuxarida sa-
dalanan kreativ pesaler voe onlarin OFN).

ISTEDAD
KPEATHBHOCTh
HHTELIEKT
TATART

CREATIVITY
INTELLECT
TALENT



Il. «kKreativ», «innovasiyali» va «biliklara
asaslanan» iqtisadiyyat terminlarinin
mugqayisasi

1. «Kreativ» ve «innovasiyali igtisadiyyat» bir-biri ile kasi-
son, lakin sinonimik anlayisglar deyil.

2. «innovasiyali igtisadiyyat» esasen elmi-texnoloji isle-
malerda ve onlarin kommersiyalasmasinda camlesir,
«kreativ igtisadiyyat»in bir sira mahsul ve xidmatlarini
nazera almir, lakin «kreativ igtisadiyyat»a daxil olma-
yan tagkilati bilikleri (talimatlar, metodikalar, texnologi-
yalar, insan biliklari ve tacriibs, patentlor, mislliflik hii-
ququ, eamtes nisanlari, hetta lisenziya esasinda alinan
OM obyektlari) nezarde tutur.

3. Bununla bels, istor «kreativ iqtisadiyyat», isterse de
«innovasiyall igtisadiyyat» daha konkret olmayan «bi-
liklore asaslanan igtisadiyyat»a daxildir, ¢gunki her ikisi
biliklare asaslanir.

«biliklara ssaslanan

iqtisadiyyat»
«innovasiyal
igtisadiyyat» «Kkreativ
igtisadiyyat»

4. Son zamanlar yeni terminin yaranmasi — «kreativ-inno-
vasiyall igtisadiyyat».

5. Davos igtisadi Forumunun hesabatina asasen, «inno-
vasiyali» va «kreativ» iqtisadiyyatdan bir negce misal.



The Global Competitiveness Index
(2013-2014), (2014-2015) and
(2015-2016) Rankings

The Global Competitiveness Index: 2014-2015-ci illar

I. innovasiya (siitun-géstericisine goro)
diinyada 10 ilk dovlatlar

Qeyd. Aragdirma 113 gdésterici-parametr, 12 situn-
géstericileri (izre aparilib.
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The Global Competitiveness Index: 2014-2015-ci illar

Il. innovasiya (siitun-gdstericisine gors)
MDB makaninda dovlstlarin yeri
(9 dovlst Gglin aparilan hesabat)
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The Global Competitiveness Index: 2015-2016-ci iller

lll. innovasiya (siitun-géstericisini) tagkil edan
parametrlar lizra Azarbaycanin reytinqi

1. Qabagqcil texnoloji mahsullarin h6kumat tarafindan alqi-satqisi: > m

2. innovasiya (texnoloji) seviyya: >
3. Innovasiya-biznes kompaniyalari: > m
4. Elmi isgilarin va miihandislarin mévcudlugu: > m




The Global Competitiveness Index: 2013-2014-cu iller

9qli mulkiyyat hiquglarinin gorunmasi

Qirgizistan
Ukrayna
Moldova
Bolqariya
8 Guféﬂi{’ﬁ : Qeyd. Bu gdstarici-parametriar
= Yonaya : «ipstitutsional tasisatlar» situn-
%Z;”ai‘ig{;‘f gostarici gargivasinda verilir.
Polsa
Azarbaycan
Italiya
ABS
Almaniya
Fransa
Hong-Qong
Niderland
Ingiltara
Puerto-Riko
Lilksemburg
Isvegra
Qatar
Yeni Zelandiya
Singapur
Finlandiya
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lll. Kreativ iqtisadiyyatin hesablanmasinda
USMT Metodik Gostarislari va beynalxalq
hesablamalar tacriibasi

1. Kreativ iqtisadiyyatin, hamginin (iimumi ve ay-
ri-ayri 6lkalar iizrs) statistik muqayisanin obyektiv ¢oa-
tinliklori.

» Tahlil naticalarinin ugota goéturulen igtisadi faaliyyet
sferalarindan ve hesablama metodikalarinin spesifik
xususiyyatlerindan asililigt;

» Baxmayaraq ki, kreativ igtisadiyyatin masstab va dina-
mikas! ananavi igtisadi gdstericilare asaslanmaqgdadir
(UDM-daki pay, masgulluqg ve mavacib kreativ sektor-
da, biznes konsentrasiyasi, erazi klasterizasiya veo S.),
bununla bels, milli statistikalarda kreativ igtisadiyyatin
muayyan sferalarinin gostariimamasi, kreativ sektorda
masgullugun ucotunun aparilmamasi, kreativ mahsul-
larin alava dayarinin nazara alinmasinin ¢atinliklari va
S. problemlear yaradir.

Bununla bela:

Statistika ¢atinliklare ve hesablama metodikalarinin
forgine baxmayaragq, kreativ sektor intensiv inkisaf edir: 3-
ct minilliyin ilkin illerinde Copyright-industrie diinya iqtisa-
diyyatindaki payi 5-6% ve texminan o gadar do senaye
mulkiyyatinin payl mévcud idi (cem: 11%-12%) ve kreativ
igtisadiyyatin son 10 ilds illik artim payi orta hesabla
8,8% idi, bu ise diinya UDM-nin artimini 2 dafs (istalayir-
di.

2. UBMT Metodik gostariglori
» Kreativ igtisadiyyatin payi 4 istiqgamat (sahe kateqori-

yalari) Uzra aparilir:
- core (Copyright-industie-nin asas sahaleri);
- independent (birbasa alaqgali);
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- partial (dolayisi yolla alagali, gisman asaslanan);

- non-dedicated (digarleri, xidmatgi).
Maxtelif illerde UDMT Gosteriglarine asaslanan hesab-

lamalar:

Hupepnanpel, 2014
W Kopes, 2012
Kuraii, 2009
Asctpanun, 2014
OCLUIA, 2013
Pocaun, 2007
= Ykpauna, 2008
KAP, 2011

= Nepy, 2009

¥ MNakwncran, 2010

= Mekeuka, 2006

B dunnanawn, 2012
= Xopsatus, 2007

= Konym6us, 2008
® Gonrapwn, 2011

6.4%
6.6%

9.9%

| 11,4%

6.1%

Manba: UBMT

UBMT-nin malumatina asasen, kreativ igtisadiyyatda
lider olan ABS-da Copyright-industie-nin hacmi 2013-
ci ilde 1922 mird. ABS $ ve ya dlkenin UDM-nin
11,44% toskil edirdi va 2002-2013-cu illards orta illik
artim 3,45% (iqtisadiyyatin Gmumiyyetle illik artimi
2,25% oldugu halda).

Kreativ industriya daxilinde an ¢ox tohve veran reklam
industriyasi, kabel TV liglin kontentin istehsali, te-
leyayim va nagr faaliyyati.

Kreativ industriyanin ABS iqtisadiyyatindaki pay! avia-
qurma, poladtokma ve metal mamulatlari, elektron
avadanliq, sanaye avadanhgi, gida mahsullari, kim-
ya reaktivlori va s. sahalarin payini ustalayir.
Copyright-a asaslanan sahslerde 2013-cu ilde 11,2
min. is¢i calb olunurdu (8,26% d&lke (izre is¢ilarin sayi-
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na nisbatds) ve burada galisanlarin sayl aviaqurma,
avtomobil, poladtokma, farmaseftik, tekstil vo s. sa-
halerdaki isgilorin sayindan ¢ox idi, Ustslik kreativ in-
dustriya ig yerlorini digar aparici sahalerle mugayisada
daha intensiv yaratmaga qadirdir.

= {iPA-nin melumatina esasen, kreativ igtisadiyyatin ix-
raci ABS-da 156,3 mird. $ 2013-cl ilde tagkil edarak,
kimya (147,8 mird. $), aerokosmik (128,3 mird. $) ve
kand teserrufati (68,9 mird. $) sahalarinin ixracini Uste-
layirdi.

3. UNKTAD, PROON, UNESCO, UBMT ve DTM-in
birge hazirlanan «Kreativ iqtisadiyyat: 2010-cu ilin
Hesabatindany.

v’ Kreativ industriya dinamik igtisadi inkisafin manbalerin-
dan biridir: 2002-2008-ci illerde kreativ industriyanin
mahsullarinin ixraci 2 dafs artib (600 mird.$).

v/ 2008-ci ilin dinya igtisadi bohraninin manfi tasirine
baxmayaraq, kreativ industriyanin ixracinin hacmi
2002-2008-ci illarda dinamik artim gostararek 14% tas-
kil edib, halbuki dunya ticaratinin hacmi hemin muddat-
de 12% azalib.

v’ Kreativ industriya dayanigli sosial-igtisadi inkisafi te-
min edir ve bu sababdan Hesabatda asagidaki tovsiy-
yaloer irali surulur:

- har bir dlka kreativ igtisadiyyatin semaerali strategiya-
sint segcmali, o cumladan onun ictimai, madeani, elmi-tex-
niki, ekoloji sahalerle slageda olmasini va qarsiligh ela-
galerinin koordinasiyasini nazers almali;
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- kreativ igtisadiyyatin ©M-a asaslanmasini nazare
alaraq, onun incasenat, biznes, innovasiyalar va yeni biz-
nes-modellarle kasismasini va inteqrasiyasini asas gotu-
rerak, kreativ igtisadiyyatinin siyasatinin formalasmasin-
da tehsil, madani identiklik, sosial berabarsizlik, ekoloji
amillar ve s. terafindan irali surllen xususi taleblar aksini
tapmalidir.

v Kreativ industriyanin ixracinin artiminda inkisaf etmis
Olkalarin pay! 82%, inkigafda olanlarin — 11%, kegcid iqg-
tisadiyyatdakilarin — 1%, o cumladan segmentlor Uzra
inkisaf etmis Olkaler: musiqi ve audiovizual sektor
90%, kitab nagri — 80%, dizayn — 50%.

4. UBMT-nin 2012-ci ildaki «Copyright + Kreativlik

potensiali = Yeni is yerlori + igtisadi artim» (30 6lka)

= Arasdirilan 30 6lke butiin dunya kontinentlerinden olan
inkisaf etmis ve inkisafda olanlari shate edirdi.

= Arasdirilan 2 asas gOsterici: kreativ igtisadiyyatin
UDM-daki payi va calb olunan isgilarin payi.

= Arasdirmanin USBMT Metodik Gosterigleri ve sahalarin
bdlgusl asasinda apariimasi.

CWwA Ascrpana Kopes Benrpua Kuraii Nanama Cunranyp Poccua  Hugepaamgst  Manaiisun

Kreativ igtisadiyyatin lkalerin UDM-daki payi, %
(manba: USMT) (ilk onluq)
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= Arasdirma gdsterir ki, kreativ igtisadiyyatin UDM-daki
payl 11,1% (ABS), 1,58% (Bruney) gadar deyismakda-
dir, 6z da 30 dlke Uzra 5,42% orta giymatls.

= Orta qgiymati 5,42%-den ¢ox olan goéstericini gucly iqgti-
sadi inkisafi kegmis Olkaler nUmayis edir.

0+
Owmnnussl  Mexcuka Byran  Hugepraman (WA Ascrpaina  Manaiisua  Pocons Benrpus Kanaga

Kreativ iqtisadiyyatdaki ¢alisanlarin imumi
iglayanlara nisbatdaki payi, %
(menba: USMT) (ilk onluq)

= Arasdirma gosterir ki, kreativ industriyada c¢alisanlarin
paylr 11,1% (Filippin), 1,90% (Ukrayna) gader dayis-
makdadir, 6zU da 30 dlks Uzra 5,88% orta giymatls.

= Arasdirma gosterir ki, bdyik UDM-daki payi olan va
boyuk isci payl olan Olkaler arasinda korrelyasiya
movcuddur.

= UBMT-nin bélgli Gizre sahslerinin kreativ igtisadiyyat-
daki payr:
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N Core
W Interdependent
M Partial

B Non-dedicated

Kreativ igtisadiyyatin sahalar arasindaki paylagmasi,
% (menba: USMT)

= Arasdirma gostarir ki, an boyuk pay asas istiqame-
te dusur (57%).

1. m TIpecca u 1HTepaTypa (BK/II0Yas HayYHBIE H ydeGHbIe)
2. m Mys3bIKa, TeaTpajibHble IOCTAHOBKH H OIlepa

3. w Kunematorpad) H BHICOHHIYCTPHA

4. m PaqHo H TeleBHICHHe

5. m Qotorpadus

6. m TTporpayyHoOe obecniedeHHe i 6a3bl TaHHBIX

7. m V306pasHTenbHOe H rpadHIeCKOe HCKYCCTBO

8. » PeK/IaMHBIe areHTCTBA H YCIYTH

9. » OpraHH3alHH KOTeKTHBHOTO YIIPaBIeHHA
ABTOPCKHMH IIPaBaMH

Kreativ industriyanin asas istiqamatinin paylagmasi,
% (menba: USMT)
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= Aragdirma gosterir ki, kreativ industriyanin an boyuk
payl matbuat ve adabiyyata, o cimladan elmi va tadris
adabiyyatina (40,46%), program teminatina (softver) —

(23,19%), radio va televiziyaya (12,18%) dusur.
= UBMT-arasdirmanin en mihim naticeleri:

- kreativ igtisadiyyatin UDM-daki pay! ve adam basina
diisen UDM-in arasinda miisbat alags mévcuddur;

- kreativ igtisadiyyatin UDM-daki pay! ve Qlobal Reqa-
batqabiliyystlilik indeksi arasinda glicli misbast slage
movcuddur, 6zu ds 6lkeda yaradilan reqabat muhiti krea-
tiv sahaler Ggun katalizator simasinda gixis edir;

- kreativ igtisadiyyatin UDM-daki pay! ve Qlobal inno-
vasiya indeksi arasinda misbat korrelyasiya mévcuddur;

- kreativ igtisadiyyatin UDM-daki pay! ve Mulkiyyat hii-
ququnun gorunmasi (miihafizesi) indeksi arasinda giclii
musbat alage movcuddur, 6zu da yuksak saviyyali kreativ
igtisadiyyata malik olan o&lkslarde guclu iglek musallif-
hiqug ganunvericiliyi mévcuddur;

- inkisaf etmis Olkalerda kreativ igtisadiyyatin asas
musllif-hiquq sahasinin (istigamatinin) pay! aparici rola
malikdir va 75% kegcid igtisadiyyati olan 6lkalarin va 2 da-
fo inkisafda olanlarin muvafiq gostaricisini Ustalayir.
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IV. Milli aragdirma
(kreativ igtisadiyyata aid)

. Arasdrma prinsiplari va tarixi.

Arasdirma 2003-cu ilden baglayaraq, Muallif HU-
quglari Agentliyi teraefindan aparilir.

Aragdirma USMT-nin Metodik Gésteriglarine asas-
lanir ve milli igtisadiyyatin strukturu ve statistikasi-
na uygunlasdirilib.

Hesablamalar Ugun dovlet statistika materiallar is-
tifada olunur, olmadig! halda isa dovlst budcasinin
hesabat gostericiloeri va ya ekspert giymatlandirma-
lari istifada olunur.

Kontrafakt istehsal nezare alinmir.

CREATIVE
PROCESS
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2. Milli aragdirmanin tafarriatlan (2014-cu il).

Milli aragdirmanin tafarruatlari (2014)

Kreativ Sahalerin asas Altgruplar
industriyaya daxil qruplari
olan sahalarin
tipi

Osas Copyright Noasriyyatve  Jurnal va gazetlarin

industiriyasinin  poligrafiya (digar dovri

sahalori, istehsalr; matbuatin) nasri;

istehsallar va informasiya kitab, xarito vo

diger bolmalari  agentliklori; tosvirlar, malumat

(2:1) -1785,6 kitabxanalar - kitablarin va digar

min.man. 105,4 min.man. darc olunmus
materiallarin nasri -
(poligrafiya

Bu sahalar tam 30,5+nasr 29,2) 59,7

Copyright-a mln. man.

asaslanir va asas informasiya

mahsullari agentliklarinin

muallif-htquq mahsulu- 6,3

materiallandir. min.man.

Bura daxildir: Ozal informasiya

- kitab (musiqi) agentliklarinin

nasriyyatlari; mahsulu - 5,2

- teatrlar, tele-film min.man.

istehsalli, softver Kitabxanalar - 34,2

istehsali, reklam mlin.man.
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Qarsihigh asilihq
munasibatlerinda
olan sahaler (1:1
—1:10) - 483.9
min. man.

Bu sahalarda
yaradilan
mahsullarin
muayyan hissasi
Copyright ile
gorunan
obyektlarin
yayillmasi,
suratgixartmasi,
tirajlanmasi vo
istifadasi ile
baghdir. Bura
Copyright ile
bagh avadanhgin
istehsali va s.
daxildir.

Misllif hiiququ Muallif hiiququlari

sahasinda
dovlat siyasati
— 1,0 mln.man.

Televizor,

radio, video —

magqgnitofonlar,
SD, DVD va b.,
audio-yazi

cihazlan,

elektron oyun
va b. banzear
avadanhiglarin
istehsali —
360,4 min.

man.

24

tizra camiyystlar- 0,1
mlin.man.

Mualliif hiiquqlan
lizra comiyyatla-rin
doastokloanmasi va
teanzimlanmasi - 0,9
min.man.

Kompduter, elektron
va optik mahsul-
larin istehsali — 63,4
min. man. (1:1) - 63,4
Musiqi alatlarinin va
zargarlik mahsullari
istehsali — 8,9
min.man. (1:1) - 8,9
Masin va
avadanhglarin
istehsali — 347,9 min.
man. (1:3) - 116,0
Elektrik masinlari
va elektrik
avadanhglarinin
istehsali — 162,2 min.
man. (1:2) - 81,1
Masin va
avadanhglarin
qurasdiril-masi ve
tomiri — 249,9
mln.man. (1:10) —
25,0

Hazir metal
mamulatlarinin
istehsali 107,9






istehsalatlardir. Mebel istehsali —

Bura 35,4 min. man. (1:5) -
modelyerlar, 7,1

rassamlarin Sikkalorin istehsali;
foaliyyati vo s. Oyuncagqlar va
daxildir. oyunlarin istehsali;
Copyright- Basqa sanatler;
industriyasinin  Ticarat, Topdan satig va
kémoakgi sahalari naqgletms, parakanda ticarati
(1:4 - 1:80) - telefonlagsma - (magazinlar,

627.8 min.man. 627,8 min.man. anbarlar, kogklar) —
Bura faaliyyati 22001,7 min.man.
miuallif-htiquq (2:80) — 275,0
mahsullarinin Muxtalif nagliyyat
istehsall, novlari va muixtalif
yayilmasi, naqliyyat taskilatlar
gorunub- —2653,0 min. man.
saxlanmasi va (1:80) — 33,2

realize Telefonlagsma —
edilmasina 1278,4 min.man. (1:4)
dostak veran - 319,6

sahalar daxildir.

Osas muallif hiququ industiriyasinin sahalari, istehsallari va d.
bolmalari —1785,6 min.man. (3,0%)
Qarsiligh asililig minasibatlerinds olan sahaler — 483,9 min. man.
(0,8 %)

Masllif hiququna gisman asaslanan sahaslar — 76,3 min. man. (0,1%)
industriyanin kémakgi sahasleri - 627,8 min.man. (1,1 %)

2973,6 min.man. (5,0 %)
UDM — 58977,8 min.man.
Dollar — 0,78
Dollar — 75188,4
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3. Aragdirmanin naticalori

= Arasdirma gosterir ki, 2003-cU ilden 2014-cu il de daxil
olmagqla, kreativ industriyanin artimi 220,5 min.man.-
dan 2973,6 min.man.-a gadar yuksalib (13 defeden
¢cox). Bununla yanasi, asas musllif hiiququna aid olan
kreativ industriyanin  hacmi 153,3 min.man.-dan
1785,6 min.man.-a gadar artib (71,6 dafs). Bunlar dov-
lat rehbarliyinin bu sahaya olan diggatinin nUmayisidir.

2973.6
2768.8

22714
2127.2
1465.5
1248.31274.3
917.6
736.3
567.1

N 2003 [ 2004 J 2005 [ 2006 [l 2007 [ 2008 [ 2009 [ 2010 [ 2011 | 2012 [ 2013 [ 2014

Kreativ industriyanin hacmi (min. man)

» Kreativ industriyani xarakterize eden digar gostarici
Copyright-industriyanin  UDM-daki payini  gdstarir:
2003-2014-cl iller arzinds bu gdstaricinin artimi 3,1%-
dan 5%-o qader yuksslib (60%-dan artiq), ustalik
1995-2000-ci illerda gdstericinin orta giymsatini (2,1%)
nazere alaraq, 2,4 deofa.

» Hemin middst erzinde Azsrbaycanin UDM-i ¢ox yiik-
sok templarle artmisdir (8,2 dafs) (hetta 2005, 2006,
2007-ci illerds en yiiksek templarls), lakin Copyright-
industriya 13 dafe artmisdir.
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= Bununla beloe UDM-in artim tempi Copyright-industriya
Ucln katalizator kimi ¢ixis etmisdir.

1995-2000 2003 2010 2014

Kreativ industriyanin va onun asas Copyright-a
asaslanan hissasinin UDM-daki payi
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V. Milli aragdirmanin naticalarinin
mugqayisali tahlili

1. Miigayisali tahlilin prinsiplari.

v llkin manba kimi UBMT-nin 30 6lks arasindaki 2012-ci
il «Copyright + Kreativlik = Yeni is yerleri + Iiqgtisadi ar-
tim» Hesabati goturular ve Milli aragdirmanin naticeleri
UBMT géstericileri ile miigayise edilir.

v Hemin Hesabatda olan gostericilerin giymetleri ve
Qlobal Ragabstqgabiliyyatlilik indeksi, Qlobal innovasi-
ya indeksi ve Hiiquglarin Qorunmasi (miihafizesi) Bey-
nalxalq indeksinin tohlilleri naticesinds irali golen tovsi-
yolar Milli aragdirmada alinan naticalerle birga tehlil
edilir ve mavafiq taklifler irali suruldr.
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2. Azarbaycanin kreativ industriyasinin UDM-daki
payi digar olkalarla miqayisada

A Azarbaycan
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Kreativ igtisadiyyatin UDM-doki payi diinya 6lkalari iizre,%
(Manba: USMT, Agentlik, altindan xstt ¢akilon blksler Diinya
Valyuta Fonduna asasen inkisaf etmis élkalardir)

v Arasdirma g0starir ki, Azarbaycanin kreativ igtisadiy-
yat gostericisi (UDM-da payr 5%) USMT terafindan
arasdinlan 30 0&lke sirasinda orta saviyyadadir
(5,4%) ve Umumiyyatls bir sira inkisaf etmis dlkalardan
geri galmur.



_ Azarbaycan

3.0% — Avg. 3.06%

0.0%
vyg =% e“ «\“@ &F \@*@ F @ F PP S
@y q/ﬁe‘g %/ £ / ¥ ng *S?‘*“Q > &; “"j-o*ggi"%:»*‘c’ T

Kreativ igtisadiyyatin asas musalliflik-htiquq sahaleri, %
(Manba: USMT, Agentlik, altindan xoftt ¢akilon blkeler Diinya
Valyuta Fonduna asasen inkigaf etmig blkslardir)

v' Hemginin, kreativ igtisadiyyatin ssas muslliflik-htiqug
sahalarinin UDM-daki pay! gostericisi (3%) orta saviy-
yadadir (3,06%) va inkisaf etmis 6lkalarden geri gal-
mir.

® usa

Australia

Kaorea

Hungary

°
Azarbaycan

® Nethedands

® Finland

Capth 5)
Kreativ industriyanin QDM-daki payinin adambasina
diigan UDM-Is alagasi
(Manba: USMT, Agentlik, Diinya Banki)
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v' Arasdirma gostarir ki, UDM-daki payin ve adambasina
diisen UDM-in arasindaki reqressiya (stoxastik asililiq)
xotti Azarbaycanin kreativ igtisadiyyat gostericisi
(5,0%) ve adambasina diisen UDM-in (8000%$, 2014-cii
il) koordinatlar ile tam uygun gelir. Burada yaranan
forg texminan 0,01% civarindadir (demek olar ki, req-
ressiya xattinin (stlins ddgtir). Bu isa Milli aragdirma-
nin yliksak daqiqliyinin (reprezentativliyinin) taza-
haradar.

® USA

Korea

Azarbaycan

Kreativ industriyanin [_'JDM-deki payi va Qlobal
Raqabatqabiliyysatlilik Indeksi arasindaki alaqa
(Manbe: Diinya Igtisadi Forumu, Agentlik)

« Tahlilden gorunduyl kimi, reqressiya xotti vo Azarbay-
canin gostaricilarinin koordinatlari arasindaki ferg ¢ox
azdir (texminan 0,1% saviyyasinds).

» Azarbaycanin 2015-2016-ci illeradak Qlobal Raqgabaet-
qgabiliyyetlilik indeksi 4,5 reytingle diinyada 140 dlke
sirasinda 40-ci yeri tutur, MDB makaninda liderdir
va bir sira inkisaf etmis olkalari Ustalayir.

 Qlobal Ragabstqabiliyyatlilik indeksinin hesablanma-
sinda «©MH-nin gorunmasi» altindeksindaki (situn)
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vo buradaki «Tesisatlar (institutlar)» gdstericisi vacib
rola malikdir. Tahlil gosterir ki, Azerbaycan bu sahada
Coanubi Qafqazin lideridir, MDB olkalari sirasinda
ilk 3-laya daxildir, Rusiya va Ukraynani (muvafiq
olaraq, 124 ve 120-ci yerlar) Ustalayir.

® USA

Kreativ industriyanin payi ve Qlobal innovasiya indeksi
) arasindaki alaqa
(Menba: USMT, Kornell Universiteti, INSEAD, Agentlik)

Qlobal innovasiya indeksinin arasdiriimasi Kornell Uni-
versiteti vo Fransa Tadgiqat Merkezi USMT-nin istira-
ki ile aparilir.

Goruanduya kimi, kreativ igtisadiyyatin payl ve Qlobal
innovasiya indeksi arasindaki miisbst slage mévcud-
dur.

2015-ci ilde Azerbaycan Qlobal innovasiya indeksinin
ranqi 30,10 bal ils 144 6lks arasinda 93-cu yerds g0Os-
torilir.

Lakin Azarbaycanin bu mévqgeyi reqressiya asililigi ile
cox zaif slagadadir, ¢unki yaranan farq texminan 1%
artiqdir. Ustalik, gdsterilon regemler Qlobal Regabat-

33



gabiliyystlilik Indeksinin géstericileri ils ziddiyystdadir.
Belo ki, Diinya igtisadi Forumunun Hesabatinda «in-
novasiyalar» altindeksinda (sutun) Azarbaycan daha
yuksak 61-ci yeri tutur va bununla Cenubi Qafqazin Ii-
deridir, MDB meakaninda isa yalniz Ukraynadan geri
qalir (54-cu yer). Bundan slava, Azerbaycanin 93-ci
yeri Qlobal innovasiya indeksinin kreativ industriyanin
asasini toskil eden «Kreativ mahsullar ve xidmatlar»
hissasinda (bu an vacib Copyright-in qorunmasi indi-
katoru) ziddiyyats dusur. Bels ki, bu indikator Gzre
Azarbaycan 144 6lke arasinda 68-ci yeri tutur va bu-
nunla, MDB liderlarindan biridir, 10 sira Rusiyani, 18
sira Qazagistani va 19 sira Ukraynani Ustelayir.

Aydin gorunur ki, Azerbaycanin ranqgi 36 civarinda ol-
dugu halda reqgressiya xattindan ferqgi onda bir faiz se-
viyyesinds olacaqdir. Bu ise Qlobal innovasiya indeksi
uzra 60-70-ci yerlere uygun galir (burada ranq 37-35
arasindadir). Bu veziyystde Azerbaycanin Qlobal inno-
vasiya indeksi istear USBMT-nin kreativ industriya Uzrs,
istorso do Qlobal Ragabstqabiliyystlilik indeksina uy-
gun olardi.

® usa

Kreativ industriyanin UDM-daki payi v Mulkiyyat
Hiiquglarinin Qorunmasi (muhafizasi) Beynalxalq Indeksi
arasindaki alagqe
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= Miilkiyyst Hiiquglarinin Qorunmasi Beynslxalq indeksi
(International Rights Property Index) Milkiyyst Hliqug-
larinin Alyansi (Property Rights Alliance) terefindan
aparilir va 2015-ci ilde Azearbaycan ilk dafe olaraq
arasdirilan olkalar ¢argivasina daxil edilib.

= Alyansin Hesabatinda gdsterildiyi kimi, burada istifade
olunan materiallar iqtisadi ®mekdasliq Teskilati, Diin-
ya Banki, UTT, ABS Prezidentinin Ticarat Niimayan-
daliyinin idarasi ve miixtelif beynalxalg ve Milli Tedqi-
gat Maerkazlarinin verilonleri asasinda aparilib ve 129
Olkani shats edib.

= Reytingin hesablanmasi asagida gosterilon gayda uz-
ro aparilir:

LP + PPR +IPR

IPRI =

3
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Azarbaycan hamin reytinqg cedvalinde yalniz 4,1 balla
103-cu yerda gosterilir.

Bununla yanasi, «aqli mulkiyyst htquglari» (IPR) altin-
deksinde Azerbaycan 2,8 balla daha geriye salinir
(119-cu yer). Baxmayaraq ki, Canubi Qafqazda bu re-
gamlarle Azarbaycan liderdir (Gurcustan 2,2 balla 125-
ci yerds, Ermenistan 2,7 balla 120-ci yerds), bu vaziy-
yat bizi gane etmir.

Olave arasdirma aparmaq ugun bir terefdan an mote-
bar ve pesokar USBMT-nin kreativ igtisadiyyat ilo bagli
2012-ci il Hesabati ve orta kreativ industriyanin UDM-
daki pay! ve Huquglarin Qorunmasi (miihafizasi) Bey-
nalxalq indeksi arasindaki asililiq, diger terofden ise
Azearbaycan IPRI indeksinin detallari ile nezardan kegi-
rilir.

v/ Hesabat imkan verir ki, «aqli milkiyyat hiquglarinin

gorunmasi» altindeksina diqqgest yetirok ve Azarbayca-
nin «9qli mulkiyysat huquglar» (IPR) altindeksi 2,8 bal
toskil edarak, iki komponentdan - «aqgli mulkiyyat ha-
quglarinin gorunmasi» va «pirat¢ilig» saviyyasindan
(1,5 bal) ibaretdir. Birinci komponent 73-cl yerda (129
6lka), ikinci komponent 95-ci yerds (7105 6lks).

Qeyd: Hesabatda gosterilir ki, 3-ci komponent —

«patent qorunmasi» uzre Azsrbaycandan malumat yox-
dur.

Goranduyd kimi, «piratcilig» gostericisi asagi olduguna
gora, IPR altindeksina 6z tasirini gostarir. SUbhasiz, pi-
ratgiligla mubarize vacib masaladir va Azarbaycanda
buna diqqget yetirilir va yetirilocek. Hesabatda gdsterilir
ki, piratgihdin saviyyssi yalniz BSA-in malumatina
asaslanir. Bu gostarici son 10 ilde Azerbaycanda 96%-
dan 85%-8 qader azalsa da, hale de yuksekdir (Sababi
geyri-leqal, Microsoft-un lisenziyasi olmayan proqram
teminatinin istifadsasindadir).
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Qeyd: 85% softver piratgihgl oldugu halda, yalniz
15% program teminati «temizdir», qanunidir, bu da 1,5
bali teskil edir.

v' Lakin burada bir nega problem 6ziinl biruzs verir:
Birincisi, pirat¢iliq yalniz softver segmenti ile bagl de-
yil, 0 6zUnu nagrda (¢cap mahsullarr) vo musiqi ve au-
diovizual segmentinda (CD, DVD) gdsterir.

ikincisi, sehven Hesabatda bir yerde «Piratcilig»
(Copyright Piracy) «Muallif hiququ» (Copyright) kimi teg-
dim olunur.

» Muxtslif seqmentlar Uzra Azerbaycanda piratgiliq:

nasr 30 %
CD, DVD 55 %

Softver 85 % = 4,3 bal

Orta hesabla texminan 57 %

Qanuna uygun hissasi 43% N

Bu ise texminan 74-cu yera uygundur. IPR altindeksi isa
(4,2 +4,3)/ 2 =4,25 = 4,3 bal, taxminan 80-ci yer, IPRI
indeksi ise 0z novbasinda (3,7 + 5,8 + 4,3) / 3 = 4,6 bal
olmalidir.

» 4,6 bal (sxema bax) texminan 77-ci yera uygundur, bu
ise movcud olan 1%-a qadar reqressiya xattinden farqi
toxminen 2 defe azaldir vo USMT, iqtisadi Forumun
Regabatqabiliyystlilik indeksine daha uygunlasir.

» Lakin masala bununla bitmir. Azerbaycanin IPR in-
deksi 2,8 bal ve «piratgilig» indeksi 1,5 bal miayyan
Olkalerloe muqayiseda paradoksal naticalara gatirir.
Belo ki, IPRI Hesabatinda istinad edildiyi ABS Ticarat
Numayandasinin har il hazirlanan aqli mulkiyyat hu-
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quglarini pozan (qisaca «pirat») Olkalerinin siyahisina
baxaq.

Azarbaycan 10 ildir ki, bu siyahiya dugmur. 2015-ci il-
da elan olunan siyahida (Priority Watch List) kobud gakil-
de ©MH pozan (pirat) élkslarin sayr 13-dur, o cimladan
Cili, Cin, Hindistan, Rusiya, Tayland, Argentina, Kuveyt,
indoneziya, Ukrayna, Slcazair, Pakistan, Venesuela, Ek-
vador. Bunlardan Ekvador IPRI indeksina dugmayib va
yalniz Venesueladan 2,6 bal mévcuddur.

11 6lkanin indeksi ise 6,1 baldan 3,0 bala gadardir.

Demali, 11 6lka, hansilarinin ki, IPR indeksi Azarbay-
candan yuksakdir, ©MH zaif qoruyan va ciddi pozandir,
bu ise 90%-dan ¢oxdur.

v/ Bundan savayi, 24 6lke Watch List-a daxildir vo ©MH-
ni kifayat qedar qorumayan, pirat¢iliq yuksak olan sa-
yilir, o cimladan Kanada, Yunanistan, Yamayka, Trini-
dad va Tobaqo, Turkiys, Meksika, Braziliya, Ruminiya,
Kolumbiya, Kosta-Rika, Bolgaristan, Peru, Misir, Qva-
temala, Vyetnam, Livan, Barbados, Belarusiya, Taci-
kistan, TUrkmanistan, Ozbakistan.

Bu dlkslerdan IPRI arasdirmasina dismayen son 5
Olkadir ve yalniz Livanin IPR indeksi (2,5) Azerbaycan-
dan asagidir. Belalikle, arasdirilan 24 6lkedan yalniz biri
(Livan) istisna olmagla, 18-nin IPR indeksi Azarbaycanin
indeksindan yuksakdir ve bu 95% tagkil edir.

Belalikloa, 30 dlkads IPR indeksi Azerbaycandan yuk-
sokdir, yani ©MH daha yaxs! qorunur, lakin bu ve ya di-
gar saviyyada pirat, hiquglari pozan 6lkaler hesab olu-
nurlar, halbuki Azerbaycan «qara siyahiya» dusmar. Bu-
nu na clr izah etmak olar? Bu sualla USMT-nin rasmi
nimayeandalarine muracisat edirem.

P.S. Azarbaycanin geyd olunan indeksloari daha daqiq
ifade olunsaydi, Umumi
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IPRI = (LP + PPR + IPR) /3 =
=(3,7+5,8+4,3)/3=4,6 bal

ve bu daha layiq 77-ci yera uygun idi (26 pille ylikselis
olard)).

NOTICOL8R

1. Kreativ igtisadiyyat Gzre UBMT-nin beynalxalq tedqi-
gatlari gostarir ki, bu saha inkisaf etmis va bir sira inki-
safda olan o6lkelarde aparici rola malikdir ve iqtisadi
boéhran seraitinds diger sahasler Ugun stimullasdirma
gucuna malikdir.

2. Cenab Prezident ilham 8liyevin «Azarbaycan modeli»
Olkanin intensiv dayanigh sosial-igtisadi inkisafini te-
min edarak, aqli mulkiyyst sahasinde ganunverici ve
idareedici tadbirlarin  mdohkamlandiriimasina qulluq
edir, son 10-12 ilde Copyright-a asaslanan kreativ iqti-
sadiyyatin hacminin 13 dafs artmasina gatirib ¢ixarib.

3. IPRI Beynalxalq indeksinin hesablamalarina daha ehti-
yatli yanasma va daha deqiq metodoloji va verilanlar
bazasindan istifade etmak maqsada muvafiqdir.

Azearbaycan Respublikasinin ©qli Mulkiyysat Agentliyinde
hazirlanmigdir.



