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YARADICILIGI HOYAT TORZiMizo
CEVIRSK

I. Girig sozii

“Yaradici Azarbaycan”da yasamaq har birimizin
istayi, gercaklosan hayati vo qulrur hissidir. Qadim
Azarbaycan xalginin irsi, o cimladon ananavi madani
niimunalari, ananavi biliklari, ananavi senatkarlgi, bir
s6zlo, madani ananalari kreativliyindan irali galir. Bu
da Azarbaycan millatinin bugtinki madaniyystinin gal-
bidir, hansi ki, har birimizin galbinin madaniyystindan
galir. Dahi Qumilyovun geyd etdiyi kimi, ethogenez va
tobii secma prosesinds nasildon-nasla 6tlrtlen infor-
masiya, biliklar xazinasini tanzimlayan madani anana-
larimizdir. Odur ki, madani ananalarimizi goruyub sax-
lamagla, kreativliye alava dastak veririk.

Baki artiq dizayn Uzra “kreativ sahar” gabul olu-
nub vo Uimidvaram ki, bu cargays diger madani mar-
kazlarimiz da daxil olacag. Bunun Uglin obyektiv asas-
lar mdvcuddur va ilk névbads conab Prezident Ilham
oliyevin hayata kecirdiyi dlstnilmis, uzaggéron va
kreativ siyasatidir.



Azarbaycanin kreativliyinin dosteklanmasinds Bi-
rinci vitse-prezident Mehriban xanim oliyevanin xid-
matlari avazsizdir. Onun Azarbaycanin yaradici vo so-
natkar tabagasing, kreativ sinfina olan gaygisi, made-
niyyata, milli madani dayarlarimiza olan diggati va hu-
manitar sahado hayata kecirdiyi layihalori kreativ
Azarbaycanin reallasdiriimasinda takanverici quvvadir
va bdylik ragbatle qarsilanir.

e Kreativ iqtisadiyyata har birimiz tglin yol agiqdir:
bunun agan - tacriibs, vardis va ideyalar-
mazin istifadasini, tatbiqini tapmaqdadir.

Bunun iso basinda, ixtiragiliq va yenilikgiliya
iz tutan toxayyiil durur.

Hec do tosadlifi deyil ki, dahi A.Eynsteynin fikri-
na asasan, “biliklardan Ustilin olan toxayyuldur”.

Bizim acdadlarimizin, gadim tlrklarden biza mi-
ras galan epik asards, “Qutadqu bilik"da geyd olun-
dugu kimi, “xosbaxtlik, saadst gatiron intellekt, aqgl-
dir”.

Miuasir diinyada kreativ industriyalan, kre-
ativ iqtisadiyyati intellektin, aqlin mahsulu olan
9qli miilkiyyatsiz tosavviir etmak miimkiin de-
yil.

e XX asrin gorkemli filosofu Karl Popper intellektin,
toxayyullin va biliklerin istenilon maddi asyadan
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fundamental va dayarli oldugunu niimayis etdiran
bir situasiyani tasavviira gatirmayi toklif edirdi:
forz edak ki, sanaye vo sosial strukturlar da daxil
olmagqla, igtisadiyyatimiz mahv edilmis va ya yox
olmusdur. Yalniz elmi va madani bilikler gorunub
saxlanmisdir. Bu halda basariyyatin yeni nasillori
intellekt vo gorunub saxlanmis biliklar hesabina
yox olmus maddi va sosial obyektlari gqisa middat
arzinda barpa eds bilacokdir. Bununla yanasi, filo-
sof geyd edirdi ki, aks halda, yani bitln biliklor
mahv olmusdursa va yalniz maddi diinya qorunub
saxlanmisdirsa, bu manzars biza tork edilmis so-
naye dlnyasinda sonradan vahsi tayfalarin mas-
kunlasdigini xatirladardi.

9qli milkiyyatin gorunmasi va shamiyyati ila bagli
digar bir misal musiqi alstlerinin icadi ils baglidir.
Saksofon orkestrin yegana patentli alatidir. Ona
Fransada 1846-ci ildo Adolf Saks tarafindan pa-
tent alinmisdir. Sonraki toxminan 70 il arzinds sak-
sofona aid 14 patent alinmisdir, bazilari Saks tore-
findan, bazilori ise digarlari tarafindon. Bu patent-
lar saksofonun mistik hissasinin, alt saksofonun
va digar muxtalif névlarina vo muasir takmillasdi-
rilmis saksofonun yaranmasina gatirib ¢ixarmisdir.
Bu texnologiya ictimai varidat sahasinda 100 ildan
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artigdir ki, mévcuddur, patentlor acgiglanib vo har
kas saksofonu istifada va istehsal eda bilar.
Indi iss bunun skripkanin tekamdilii ilo miigayisa
edilmasi maragll vo ibrotamiz olardi. Italiyada,
Kremonda XVII va XVIII asrlordo skripkanin is-
tehsal texnologiyasi ailo sirri idi va onu nasildan-
nasla sirr olaraq oGturdrdilar. Bunun naticasidir ki,
indiyadak hec¢ kim diinyada mashur Stradivari,
Qvarneri vo digar on yaxs ustalarin skripkalarinin
neca istehsal edildiyini bilmir. Onlarin istehsalinin
sirri zamanla ails sirlarinda va onlarin 6z biliklarinin
bir-birina 6tlrilmasi naticesinds hansisa marhals-
do tlikanmis va itirilmisdir.

Gatirilan misallar kreativliyin, ona asaslanan in-

dustriya ila agli milkiyyatin bilavasits slagada oldugu-
nun ndmayisidir.
e Con Houkins, kreativ igtisadiyyatin atalarindan

biri, son 15 ilda kreativ igtisadiyyata aid bir sira ki-
tablarin maallifinin dediyi kimi, “kreativ igtisadiy-
yat” ideya vo pul il temasdadir, bunlarin isini qu-
rur.

Odur ki, kreativ industriya (sanaye) — agli mulkiy-

yatin yaradilmasina vo kommersiyalasmasina, yaradi-
cihiga ve madeni mahsullara asaslanan iqtisadiyyat
sektorudur. Bunlar hansi sferalardir?
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Bu siraya ananavi olaraq, incesanat, dizayn, mu-
sigi, kino, adabiyyat, moda, reklam, IT, memarlq, vi-
deo-oyunlar va coxlu kreativlikdan gaynaglanan digar
saha, sferalar aiddir. Az sonra qisa maruzomdd
kreativ industriyalarin ontoloji masalalari, o
cimladan yaranmasi va mahiyyati, imumi asaslari va
prinsiplari, strukturu va ganuna uygunluglari, madani
industriyadan forgi vo forqi togkil edan sarhadlari,
diinyavi vo Azarbaycan tacriibasi vo s. masalalar Uizro
imkan g¢arcivasindo dayanmagq fikrindayam.

Madaniyyat Nazirliyinin buglnki mihium tadbiri-
ni dastoklayarak, ugurlar arzulayiram.



II. Maruzs

Kreativ industriya, igtisadiyyat bir termin kimi
nisbaton yeni fenomendir. Bu yeniliyin mahiyyatini
aciglamaq tglin hamin fenomenin alamatlari (izarinda
dayanmalyiq.

e Beladirss, homin yeni sferanin alamatlori,
keyfiyyatlori, xarakteristikalar nalardir?

Birincisi, kreativ industriya aqgli mlkiyyato asas-
lanir, bu sebabdan onun aqgli faaliyyat naticesi olan
mahsul vo ya xidmatlar unikal yaradici yanasma hesa-
bina xususi dayara malikdirlar. Yaranan dayasr iso
onanavi sahalardan fargli olaraq, fiziki resurslara
deyil, daha vacib aktivlar — geyri-maddi aktiv-
lIardir, yani miallif hiquglari, patentlor, amtos nisan-
lari vo digar agli mulkiyyat formalar yaradir.

9qli milkiyyat movcud olan biliklardan
ampla galir vo yeni biliklarin yaranmasi ils ta-
mamlanir, yeni bilik manbayina gevrilir. Bir s6z-
19, aqli miilkiyyat “biliklor dovranini” toskil edir
va bu prosesda “biliklarin ham xammali, ham
da mahsuludur”. Burada baglica proses insanin aqli,
yaradicihg faaliyyatidir. Bu faaliyyatin naticasi beyin,
zoka, disiince mahsulu olduguna gora duyulmayan,

ideal, geyri-maddi xarakter dasiyir. Demali, qeyri-
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maddi aktivdir vo hiiquqi qorunma qgeyri-maddi
obyekta samil olunur. Lakin bir sartlo — qorunma-
nin movcudlugu Ugilin geyri-maddi obyekt obyektiv
aks olunmalidir, yani maddilagsmalidir. Bu iso aqli
miilkiyyatin ikili, dualizm tabiatindan, prinsi-
pindan bahs edir. Hagigaton, étan asrlarin son illarin-
do aparicl sirket va firmalarin maddi aktivieri 80%,
geyri-maddi aktivleri 20% oldugu halda, hazirda bu
nisbat aksinadir.

e Kreativ va yaradiciliq industriyasi yaradicilig ama-

yin naticasidir.

Onu da geyd edak ki, “yaradicihiq amayi” (faa-
liyyati) termininin — coxlu takliflor olsa da, bu anlayi-
sin alimlar tarafindon gabul edilmis vahid tarifi yoxdur.
Hatta an ¢ox islenilen tarif agli milkiyyata baglanilir.
“Yaradiciliq faaliyyati” aqli foaliyyatin névii ola-
raq, “oqli foaliyyat” dan yenigilik naticalarin ya-
radilmasi il forqlanir. Lakin “yaradicig”in adabiy-
yatda salis terifi olmadigina gors, kulturoloji va falsfi
odabiyyatda “aqli faaliyyat" va "yaradicilq faaliyyati"
anlayislari arasinda askar hidudlar olmadigindan (az
halda bu anlayislar identifikasiya edilir, digar halda ise
forglondirilir, 6z do subyektiv asaslarla) pesoakarlar
mualliflik hiququ obyektlarine va daha genis manada
ogli mulkiyyat obyektlarine muracist edir.
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e Hoar seydan avval geyd edak ki, ©M obyektlari
kimi qorunan 9FN-nin bir gismi yaradici xa-
rakter dasiyanlardir, digarlari isa yaradiciliq
ampayinin naticasi olmayanlardir. Yaradic
amayin naticasi muallif hiquglar obyektlari (elm,
odabiyyat va incasenat asorlari), alagali hiiquglar
obyektlori (ifalar), senaye miilkiyyati obyektlori
(ixtira, faydali modellar, sanaye nimunalari), se-
leksiya nailiyyatlori, integral sxem topologiyalari-
dir.

e Digor oM obyektlari is@ yaradici amayin deyil,
aqli faaliyyatin mahsullandir: masalan, fonog-
ram istehsalcisi, yayim vo kabel yayimi taskilatlari,
amtaa nisani, cografi gostarici va s.

Belalikla, "yaradici faaliyyat" anlayisinin miiayyan
edilmasinde mualliflik hiiququnun xisusi rolu var.
Yaradici faaliyyat insanin ela bir aqli faaliyyati-
dir ki, onun naticasi mualliflik hiiququ obyekti-
dir, istisnalar nazars alinmagqla.

e Yaradiciliq meyari olan ©M obyektlarini ya-
radanlara miitlaq olaraq saxsi hiiquqlar ve-
rilir. Odur ki, yaradici amayin paralel formu-
lu gorunan OFN-do manavi (saxsi, geyri-amlak)
hiquglarin olmasina asaslanan torifdir. Basqa s6z-

larlo, yaradici o ©FN hesab edilacak ki, onla-
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ra OM obyektlori kimi qorunma verildikda
igtisadi (eamlak) hiiquqlarla yanasi, manavi
(soxsi, geyri-amlak) hiiquqlari da moévcud-
dur.

Belaliklo, yaradiciliq (kreativlik) ya mial-
liflik hiiququ obyektina, ya da soxsi hiiquqlar
olan ©M obyektlarina baglanir.

« Ikincisi, incasanat ilo texnologiyalarin kasismasi
naticasinds, burada yaradicilig va texnologiyalar
birlagir, yani miiasir kreativ industriyada ra-
gomsal alatlorindan faal istifads etmays so-
rait yaranir. Belo ki, siini intellekt musiqinin
va ya dizaynin generasiyasinda istifada olunur, VR
(virtual realliq) texnologiyalari ise interaktiv ince-
sonati formalasdirir.

« Uciinciisii, kreativ industriyanin qlobal miqyasi
va rogamli distribusiyasi internet hesabina im-
kan verir ki, dinyanin har bir gusasinds kreativ
kontent alcatandir. Bels ki, musiqi striling servislo-
ri, onlayn-kinoteatrlari, rogamli art-platformalari
kreativ mahsulu global migyasda istonilon yerda
monetizasiyasina imkan verir.

e Dordiincii, ceviklik vo innovasiyaliq xarakteristi-
kasi kreativ industriyasina igtisadiyyatda olan da-
yisiklara, trendlara cevik cavablanmasina, uygun-
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lasmasina serait yaradir. Belo ki, COVID-19 pande-
miyasl zamani teatr vo muzeylar onlayn formatda
daha faal istifadoni nimayis edirdilar.

e Besincisi (on vacibi!). Kreativ industriya iq-
tisadiyyatda miihiim rola malikdir.

UNESCO-nun malumatina asasan, diinya UDM-
in 3%-ni toskil edir va 29,5 min. is yeri yaradir,
dinyanin kreativ igtisadiyyatin hacmi 2,5 trin. dollara
yaxindir. Britaniyada ilde 100 mird. funt-sterlingdan
artiq galir alds edilir, ABS-da yalniz aylance vo media
industriyasi 2 trin. dollar taskil edarak, an galirli biznes
sferasi sirasindadir. Guiclu inkisaf etmis 6lkalords krea-
tiv industriya UDM-i 10% artiqdir, Rusiyada 4,5%-dir,
Azarbaycanda iss 5,2%-dir. Inkisafda olan dlkalards
kreativ igtisadiyyatin artimi ilds 12% cox artir.

Bundan savayi, yalniz ABS va Avropa bu sahada
asas aktorlar deyillar. Bela ki, Asiya-Sakit okean regio-
nu bazarda lider sirasindadir: galirlari — 743 mird. Dol-
lar, is yerlarin yaranmasi — 12,7 min.

Ustalik, IT texnologiyalar kreativ tabagsnin im-
kanlarini genislandirarak, kreativ industriyanin katali-
zatoru rolunu oynamaqdadir. Bela ki, “Influencer
Marketing Hub” kompaniyasinin malumatina asa-
son, 33% krietorlar ildo toxminan 20 min dollar,
20%-i — 20 min-50 min, 20%-i — 50 min-100 min va
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20%-i — 100 min-500 min dollar hacminda, hatta
0,5%-i 1 min.-dan ¢ox gazanc alda edirlor.

“Signal Fire” vencur kompaniyasinin malumati-
na asasan, dinyada 50 min.-dan artiq insan &zind
krietor (creators) hesab edarak va kreativ kontentin
industriyasinin yaradilmasina calb olunaraq, boéyuk in-
vestisiya axinina sabab olur.

Son ilda diinya Uzrs yalniz an taninmig startapla-
ra 2 mird. dollar investisiya yatiriimisdir.

Belalikla, dediklarimiz belo naticaya gatirir ki,
kreativ industriya — insan yaradiciidi va ideyalara, agli
mulkiyyat il9, biliklarle va texnologiyalarla alagali mu-
nasibatlora asaslanan yeni konsepsiyadir.

e Kreativ industriya kimi olan vacib sahaya
Azarbaycanda diqqgat na ciir yerina yetirilir
va yaradilan 9qli Miilkiyyat Agentliyi hansi
islor aparir?

Azarbaycan davamli inkisafini tamin edan
faal iqtisadi va institusional islahatlar dlkasidir.
Ddvlat bascisinin gararlari ilo agli milkiyyst sisteminin
garsisinda duran vazifalar miayyan edilmis, onun 6lka
Prezidentinin tagabblsi va dastayi ilo hayata kegirilan
igtisadi islahatlar siyassting, innovativ inkisafa yonal-
mis adekvat xidmat gdstermasine magsad qoyulmus-
dur, yenilikloro destek vermoakls, foal aktor kimi
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abstrakt xidmatlar vasitacindan sosial-igtisadi ugurla-
rin aparici amillar sirasinda 6z yerini tutmaqdadir.
“Azarbaycan 2030: sosial-iqtisadi inkisafa
dair Milli Prioritetlar” va “"Azarbaycan Respubli-
kasinin 2022-2026-ci illords sosial-iqtisadi in-
kisaf Strategiyasi” adli program sanadlarinda “ya-
radici iqtisadiyyat termini” istifads olunur.
Dovilat bascisinin Formanla tosdiq etdiyi
Agentliyin Nizamnamasinda “aqli miilkiyyatin
miiasir iqtisadiyyatda rolunun artirnimasi va
miudlliflik hiiququna asaslanan iqtisadiyyatda
(kreativ iqtisadiyyatda) investisiya miuhitinin
yaxsilasdirilmasi, aqli faaliyyat naticalarinin
kommersiyalasdirilmasi va kreativ iqtisadiyya-
tin 6lkanin imumi daxili mahsulundaki payinin
miidyyan edilmasi”... talablari qoyulur va, belalikls,
“kreativ iqtisadiyyat” termini istifads olunur.
Sonadlardan goriindiiyii kimi, “yaradici” vo
“kreativ industriya” uygun manada sinonimlar
kimi istifado olunur, “industriya” termini isa
toplu, coxluqg manasinda “kreativ iqtisadiyyat”
manasinda islanila bilir, 6zii do aqli miilkiyyats
baglanihir.
¢ Bas "madoani industriya” vo “kreativ” (yara-
dici) industriya terminlarinin farqi nadan
16



ibaratdir vo bu terminlarin yaranma xrono-
logiyasi na ciirdiir?

Bunlarin  aqli  milkiyyate, xlisusan onun
Copyright goluna asaslandigi seababindan aqgli mdlkiy-
yatin miasir kontekstine miiracist edak.

OM-in muasir konteksti nazaro carpan daracads
dayismisdir, kbkinds yalniz hiiqugi mana deyil, Gstalik
igtisadi va sosio-madani mana basa dusilir. 9M-in
muasir kateqoriyasinda fiziki vo hlquqi soxslarin aqli
faaliyyat naticalarina (9FN) verilon yalniz mis-
tosna hiiquqlar yox, bununla yanasi, hiiquqlarla
tomin olunan bilavasite 9FN da nazars alinma-
hdir. Bir mitoxassis kimi man bu yanagmanin tarafda-
riyam, beynalxalq, avrasiya ve milli tadbirlordsa 6z ma-
ruzo va prezentasiyalarimda, kitablarimda OM feno-
meninin hiiquqi, iqtisadi va sosio-madani as-
pektlarinin birgs tahlilinin torofdariyam.

e 9qli Mulkiyyat Agentliyinin togabbist va tagkilatci-
g1 ilo USMT-nin tasdiq etdiyi metodika asasinda
Azarbaycanda kreativ igtisadiyyatin UDM-daki pay!
uzun illardir ki, arasdirilir vo hékumatin hesabatin-
da 6z aksini tapir, yalniz son 3 ilds 4 konfrans, 2
beynalxalg, o cimladan son beynalxalg tadbir
UBMT-nin bu islerin basinda duran departamenti
ilo birga kegirilib. Onu da geyd etmaliyam ki, 6lka-
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mizin bu sahads udurlarini nazars alaraq, USMT
Azarbaycani yeni CEDM (kreativ iqtisadiyyatin
Data modeli) Gzrs isloyan ilk dévlatlor sirasina la-
yiq gorb.

Burada kreativ (yaradic) mahsul istehsalati olan
institusional muhit, kreativ istehsalini tolob edan re-
surslar va kreativ sektorun igtisadiyyata tasirini gosts-
ran kreativ (yaradici) naticalar comlasir.

e Ik dofo 20 il énco amerika jurnalinda isladilon
“kreativ iqtisadiyyat” termini elmds gabul edi-
lib vo bu anlayisin artan mihimliyt va dinyavi
ohamiyyatine gb6rs, “Creator Economy”-ni
2021-ci il BMT-nin Bas Assambleyasinin 74-
cii sessiyasinin garari ilo Beynalxalq kreativ
iqtisadiyyat ili elan edilmisdi.

“Kreativ iqtisadiyyat” ifadasina bu termi-
nin va faaliyyat istiqamatinin yaradicilan
C.Houkins vd R.Floridanin asarlorindo yanas-
malan iizorinde dayanaraq, “Kreativ industriya”
Richard Floridanin maghur kitabinda (“The Rise of the
Creative Class”, 2002) darindan arasdirihib va bundan
sonra 0z yerini tapib.

Houkins “Kreativ igtisadiyyatlan” 15 kreativ sa-
naye sahalarindan ibarat oldugunu gosterir.
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Bu sahalar Copyright, patent, amtaa nisanlari vo
orijinal islomalari saklinds aqli milkiyyati yaradanlar-
dir. Bu nov tarif sahavi, operasional tarifdir (sa-
halar Uzra verilir).

Florida “kreativ iqtisadiyyatlar”i peso (foa-
liyyat ndvii) asasinda muiiayyan edir”. Bu torif iso foa-
liyyat ndviina asaslanan konseptual tarifdir.

Belalikls, operasional tarif asasinda (Hou-
kins) kreativ iqtisadiyyat — yaradiciliq faaliyyati
iloa bagh mahsul va xidmatlori yayan, istehsal vo
istehlak edan milli vo beynalxalq iqtisadiyyatin
miivafiq sektorudur.

Konseptual torif asasinda kreativ iqtisadiy-
yat kreativliyin dasiyicilarini vo onlarin faaliy-
yati naticasinda yeni formalan (innovasiyalari)
nazards tutan sahadir.

e “"Madoni” va “kreativ” industriyalar anlayis-
lan forqlidir vo "madani industriyalar” anla-
yisi madhz sektorun sosial shamiyyatini vo
geyri-kommersiya oldugunu qabariq gos-
tormak maqsadils istifads olunur.

Bu cir farglonma UNESCO-nun sanadlarinds
(2013-cii il) va USMT-nin biitiin sanadlarinds tasdiglo-
nir voa meyar gisminda, geyd etdiyim kimi, mahz “*mu-
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alliflik hiiququ” vo daha genis manada “aqli mlkiyyat”
anlayislari cixis edir.
o Tahlil gostarir ki:

- Kreativ iqtisadiyyat sahavi maxsusluguna
asasan — iqtisadiyyatin miasir qoludur. Bu sa-
boabdoan Iqtisadiyyat Nazirliyi 6n planda durur;

- Kreativ iqtisadiyyatin formalasmasinin
amillari va niivasinin taskilliyina asasan — mii-
alliflik hiiququ va iimumiyyatls, aqli miilkiyyat
hiiquqlanidir. Bu sababdon 9qli Miilkiyyat
Agentliyinin istiraki danilmazdir;

- Kreativ iqtisadiyyatin dasiyicilan kreativ
sinif olduguna gors — madaniyystdir. Bu sebab-
don Madaniyyat Nazirliyinin istiraki cox vacib-
dir.

Kreativ iqtisadiyyatin inkisafinda bu asas
aktorlarla yanasi, EIm va Tohsil, Ragomsal Inki-
saf vo Nogliyyat, ©mak va 9halinin Sosial Mii-
dafiasi Nazirliklori vo Dovlat Soharsalma vo Ar-
xitektura Komitasi miivafiq rol oynamahdirlar.

e “"Madoni” va “yaradicl” (kreativ) industriya-
lar” anlayislari miiayyan formalasma mar-
halalari kegan terminlardir.

“Madani industriya”“da “yaradiciiq” s6zinin payi

insan faaliyyatina aid olmasini gbsterarak, mada-
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niyyat ila six baglantini tasavviir edir, kreativ faaliyys-
tin igtisadi komponenti ila alagani nazards tutmur va
odur ki, terminologiyanin formalasmasi ilk olaraq ba-
sinda madani industriya termini dururdu.

e XX asrdo industriyalagsma gliclind v tasirini artira-
raq, ardicl olarag, “madani industriya” sozii
“madani industriyalar” termini ilo avaz olundu
(com gokilda) va bu transformasiya fenomenin bir
sira industriyalarin shats edilmasinin isarasi idi. XX
asrin sonu Uclin “madani industriyalar” va onlar ilo
bagli amtaa va xidmatlar estetik, badii standartlar
deyil, ilk névbada bazarin va istehlakginin ehtiyac-
larinin 6damasina yénaldilmisdi.

e Bununla da mahsul va xidmatlorin madani
potensiali artiq talab va taklifin ananavi iqti-
sadi qanunlarina tabe edildi va névbati inkisaf
marhalasi “madani” anlayisindan “yaradic”
(“kreativ”) anlayisina kecid taskil etdi.

XXI asrin avvallarinde UNESCO-nun statistik ic-
malinda ise geyd edilirdi ki, kreativ industriyalar
daha genis institusiyalar spektrini shats edan
faaliyyatdir. Bels ki, bu siraya telekommunikasiya
industriyalari va elmi tadqigatlar ve islomalar daxil olu-
nurdu.
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Halo 1998-ci ildo ¢ixan Kris Smitin “Yaradici Brita-
niya” kitabinda (C.Smith, “Creative Britain”, London,
Faber and Faber, 1998) maraqgh odur ki, bu kitab rus
dilina istar “Yaradici Britaniya”, istorsa do “Kreativ Bri-
taniya” saklinda tarciima olunur.

UNCTAD 2022-ci ildaki “Kreativ igtisadiyyatin ic-
malinda” kreativ industriyalar yaradiciliq va fordi nati-
co 9sas resurs kimi gabul edilir, istifadasi ise yaranan
mahsul vo xidmatlarin yayllma ddvriyyasi nazards tu-
tulur va burada aksent intellektual komponents, aqli
mulkiyyata qoyulur. Odur ki, hal-hazirda “kreativ in-
dustriyalar” vo com saklinds daha gox “kreativ
iqtisadiyyat” anlayislari istifads olunur.

e Qeyd etdiyimiz kimi, Azarbaycanda “kreativ
va “yaradic1” sozlori ekvivalent manada islonilir.

Belo yanasmanin Ustlnliyd ise IT sahasinin va
elm va elmi-texniki taraqqi sahalarinin da kreativ in-
dustriyalara daxil edilmasina imkan yaradir.

Hagigatan, kreativ industriyalara (igtisadiyyata)
daxil olmayan aqli milkiyyat obyektlarin olmasi aslin-
do geyri-korrektdir. Misal lgln, tatbigi kreativ indust-
riyalara daxil olan memarliq vo sanaye dizayn Ucln
patent hliquguna aid olan sanaye nimunalari aktual-
dir. Analoji olarag, moda industriyasinda brendin adi
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vo loqotipi, amtoa nisani olaraq bazarda taninmasi
Uclin cox vacibdir.

e Sonda xususi geyd ediram ki, “kreativ industriya-
lar” va “kreativ igtisadiyyat” anlayislari m(itlaq ola-
raq oqgli mulkiyyati nazarda tutur vo kreativ in-
dustriyalarin comi kreativ igtisadiyyat demakdir.

Buradan vacib natice ¢ixir: “madani industri-
yalar”in payini hesablamaq tgun “mualliflik hiiququ-
nun 3sas saholari” istifade olunaraq, irs (folklor,
ananavi biliklar) ila bagl elementlar alava olunmalidir,
“kreativ (yaradici) industriyalar” hesablandig
halda, Ustalik, qarsihiqli asilihq minasibatlarinda
olan, mialliflik hiiququna gisman asaslanan va
komakgi sahalor nazara alinmalidir.

e Kreativ igtisadiyyata aid bir ne¢a problemlar hag-
ginda danisaq:

1. Baxmayaraq ki, kreativ industriyanin élkemiz-
do UDM-daki payi 5,2%-dir, miiayyan masalalor hallini
gozlayir.

Bizim kreativ industriya mahsullara 6lkadaxili ta-
labati hale ki, toamin edilmir. Xarici ticaratin balansi
musbat oldugu halda, geyri-neft ixracinin 45% artdigi
soraitda kreativ mahsullarin va xidmatlarin idxal ixraci
Ustalayir va bununla yanasi, milli kreativ mahsullar
dinyavi brendlar sirasinda halalik layiq olan yerini tut-
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mur. QII-2024-(in kreativ naticalari dediklarimi tasdiq-
layir: 107-ci yer.

2. Ballidir ki, kreativ igtisadiyyat insan kapitalina
asaslanir. Inkisaf etmis igtisadiyyat — insan kapitalina
yonaldilon daha yilksak yatirnmlar demakdir. Clnki
alim Mintserin UDM-in tohsil saviyyasindan asililigi
gostorir ki, daha savadli adam daha yuksak kvalifikasi-
yal islerlo masguldur, 6z amayina gora daha yliksak
mavacib sahibidir va bununla onun UDM-daki payi
daha da yuksakdir. Xatirladim ki, “ragemli 4.0 igtisa-
diyyat”a kecid ile bagl bazar daha ¢ox yaradici kompe-
tensiyalar va kreativliyi olan mutexassislare talabat
yaradir. Halbuki, ballidir ki, bazarda coxlu is yerlori
tapmamis ali tahsilli mitaxassislara rast galinir. Lakin
kifayat godar peso biliklarini taleb edan is yerlari var.
Bir s6zlo, kreativ igtisadiyyatin stimullagdiriimasi tglin
ali tohsil vo pega tahsili arasindaki balans tapiimalidir,
pesa hazirligi keyfiyyatinin artiriimasini talab olunur vo
cox umidvericidir ki, ElIm va Tahsil Nazirliyi bu islari
aparir.

3. Kreativ igtisadiyyatin ugurlu inkisafi miitlaq
olaraq infrastrukturun moévcudlugu ils baglidir. Bir
s6zlo, bu sahanin nidmayandalarinin kooperasiya,
amakdaslig qurmagq, ideyalarini ugurla hayata kegir-
mak Ugln birlasmak imkanlari mévcud olmalidir. S6h-
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bat yaradiciliq istigamatli biznes meydanlarindan, istor
sektor daxilinda va istersa da qiraq strukturlarla kom-
munikasiya soraitindan gedir. Bu islar intensivliogsmali-
dir.

Vo sonda bir masalaya diqqat yetirilmasi
vacibdir.

Kreativ igtisadiyyatin inkisafi tglin muvafiq sort-
lar yerina yetirilmalidir — istehlakgilar, yani onlarin
savad, intellekt vo maliyye tominati, tahsilli olmasi,
ambak resurslan (yani fordi yaradicihq tafakkirl va
yeni ideyalarin generasiyasi movcudlugu, bir sozls,
“kreativ sinfin” gliclonmasi) vo makan-mikromiihit
(yani zangin institusional bazalara malik meydancalar
olmasi).

Bu islar basglanilib va hamin istiqgamatlorda calis-
malara ugurlar arzulayiram.

Togakkir edirom.
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Azarbaycan Respublikasinin 9qgli Mulkiyyst Agentliyinda
hazirlanmisdir.






