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No etmaliyik ki,
biznes vo madaniyyat
miuxtalif qutblards yerlosmasinlar

1. Bu tadbir cox vacibdir va tagakkir ediram ki,
mana ¢Ixis Uglin imkan yaradilib. Clinki gadim Azar-
baycan xalqginin irsi, o cimladan ananavi madani nu-
munalari, ananavi biliklari, ananavi sanatkarligi krea-
tivliyindon irali galir. Baki artig “kreativ sahar” qis-
minda gabul olunur va Umidvaram ki, bu cargaya di-
gor madoni markazlarimiz do daxil olacag. Xisusan
isgaldan azad edilmis arazilords salinan Smart City,
Smart Village — bunlar hamisi kreativlikdan bahs edir.
Bunun iigiin obyektiv asaslar movcuddur va ilk
névbado conab Prezident Ilham dliyevin haya-
ta kegirdiyi diisiinilmiis, uzaqgoroan siyasati-
dir.

Azarbaycanin kreativliyinin dastoklonma-
sinda Birinci vitse-prezident Mehriban xanim
Oliyevanin xidmatlari avazsizdir. Onun Azarbay-
canin yaradicl va sanatkar tabagasing, kreativ sinfina
olan gaygisi, madsaniyyats, milli madani dayarlarimiza
olan diggati vo humanitar sahads hayata kecirdiyi
todbirlari kreativ Azarbaycanin reallagdirimasinda bo-
ylk ragbatle qgarsilanir.

Hormatli dostlar!



2. 9qli miilkiyyst kreativlik anlayisi ilo six te-
masdadir.

2.1. Igtisadiyyat, elm, madaniyyat, informasiya
texnologiyalari vo hliququn kasismasinda yaranan
aqli mulkiyyat moévcud olan biliklarden amala galir,
yeni biliklarin yaranmasi ilo tamamlanir va bununla
kreativliyi dastaklayan “biliklar dévrani”ni tasgkil edir.
oqli mulkiyyast yenilikgiliyo xidmat edir, kreativliyi sti-
mullasdirir va aqli faaliyyat naticalarinin mihimliyu-
ni nazara alaraq, yaradicinin mdlkiyyatina cevrilir,
bela ki, «aqli miulkiyyat» termininda «aqgl» va «miil-
kiyyat» sOzlarini birlasdirir.

2.2. «Kreativlik» (latinca «creatio», fransizca
«creation», ingilisca «creativity», rusca «kpeaTus-
HoCTb») — yaradicilig, quruculug, yenilikgilik, faaliyyat
(Ensiklopedik ligat); sexsin prinsipial cahatdan yeni
ideyalar formalasdirmasi, yaradici imkanlari (Psixoloji
ligat); «kreativ» — yaradici, orijinal, geyri-adi, yeni,
tokrarolunmaz, unikal demakdir.

«Kreativ igtisadiyyat» anlayisi ilk dofe «Business
Week>» jurnal teraefindan isladilib (avqust, 2000-ci il)
— 1-ci versiya va bunun davami olarag; John
Howkins «The Creative Economy», N94, «The
Penguin Press», 2001-ci il; bu termin Richard Flori-
danin mashur kitabinda («The Rise of the Creative
Class», 2002) darin islonilib vo bundan sonra 6z yeri-
ni tapib.



3. Oqli Milkiyyat Agentliyinin faaliyyati dévist
bascisinin udurla apardigi islahatlara xidmat etmak,
Azarbaycanin yenilasmasinin névbati dérdincl sana-
ye inqilabinin faal istirakgisina ¢evrilmasindadir.

3.1. Dovlat bascisinin tosdiq etdiyi Agent-
liyin Nizamnamasinda (2.2.8-ci band) qgeyd
edilir ki, “aqli miilkiyyatin miiasir iqtisadiyyat-
da rolunun artinlmasi vo milliflik hiiququna
asaslanan iqtisadiyyatda (kreativ iqtisadiyyat-
da) investisiya miihitinin yaxsilasdirilmasi, aqli
faaliyyat naticalorinin kommersiyalagdiriimasi
va kreativ iqtisadiyyatin dlkanin imumi daxili
mahsulundaki payinin miisyyan edilmasi, hom-
ginin texnologiyalarin transferinin, innovasiyalara
dostok vo kommersiyalasdiriima infrastrukturunun
yaradilmasi ila bagli tadbirlor gormak”.

Hamin tadbirlor ¢argivasinda (3.1.44-ci band)
gostarilir ki, “aqgli faaliyyst naticalarina sarmays yati-
ran investorlar ugiin talimlar, treninglar, dayir-
mi masalar toskil etmak, onlara aqli miilkiyyat
hiiquqlarin tominati ile bagh hiiqugi maslahat-
lar vermak”.

3.2.43-cl bandinda gosterilir ki, “aqli milkiy-
yat hiiquqglarina asaslanan milli iqtisadiyyat
sahalarinin iqtisadi gostaricilarinin daimi mi-
sahidasini aparmagq, onlarin inkisafi zamani mey-
dana ¢ixan problemlari miayyan etmak, milli brend-
larin yaradilmasinin tosviqgi ilo bagh islor gérmak, agli
faaliyyat naticalarinin kommersiyalasdiriimasi mexa-
nizmlarinin takmillasdiriimasina dair takliflor hazirla-
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maq, umumi daxili mahsulda aqgli miilkiyyata
asaslanan saonayenin payini daha daqiq dayar-
londirmak liciin miivafiq islor gormak, aqli faa-
liyyat naticaloari ilo badli beynalxalqg reytinglerds 6l-
komizin reytinginin musahidasini hayata kegirmak,
tohlillar aparmaq ve takliflor hazirlamaq”.

4. Cixisimda bir nec® magamlar uzarinda
dayanacagam ki, hansilarin bir qismi konsep-
tual, digarlari praktik xarakter ve miisyyoan
hissasi bu giina qadar cavablar axtarisinda
olan suallardir.

4.1. Birincisi, buguinki ictimai muzakiralarin
adindan gorinduyd kimi, garsimizda duran asas ma-
solo — na etmoaliyik ki, biznes va madaniyyat
miixtalif qutblards yerlosmasinlar?

Demaliyam ki, istifade olunan “madaniyyat” va
“igtisadiyyat” anlayislarinin iki élclisii mévcuddur. Be-
I> ki, an genis manada “madaniyyat” insan foaliyyati-
nin naticasi oldugu halda “igtisadiyyat” ictimai miina-
sibatlorin miayyan kasiyidir. Digar torofdon “mada-
niyyat” omtas va xidmat terminlari ¢arcivasinde ma-
doni mahsulun istehsali va istehlakgisi gisminds ta-
sovvur edilirsa, bu o demakdir ki, bazarin telebat va
toklif ganunlarina riayst edan spesifik, lakin amtas is-
tehsalidir vo bununla madani proseslarin igtisadi ar-
tim amili gisminda gixis eda bilar.

4.2. Ikincisi, ne goder paradoksal olsa da
“kreativ industriya” anlayisini dork etmak Uglin onun



standart igtisadi gavranilmasindan konara c¢akilmali-
yik.

Igtisadi nazeriyyads istehsalat faktoru gisminda
tosvir edilmayan “orijinalliq vo yenilikgilik” kreativ iq-
tisadiyyatin sttunlaridir. Clnki kreativ igtisadiyyatin
basinda duran mahz bu amillordir. Tagabblslarin
miixtalifliyi, yani insan amili aparici qiivvadir. Insan-
lar har hansi kreativliklsa bagh layihanin icindadir, on-
lar yalniz layihani yerina yetiranlar deyil, onlar layiha-
nin dzidir. Insanlarin bu ciir rolu emosiyalarin, hiss-
lorin yaradilmasina yénalir vo emosiyalar insanlari,
pullar calb etmaklo faaliyyatin samaraliyini artirir.
Bunu unutmamaliyiq.

4.3. Ugiinciisii, aydindir ki, kreativ faaliyyat sti-
mullasdiriimalidir va bu yanasma son illar boyu genis
muzakiralarin sababidir. Lakin bu glina gadar “kreativ
faaliyyat” (igtisadiyyat) anlayigini miayyan edan heg
bir normativ-hiqugi akt gabul edilmayib. Bali, Agent-
lik tarafindon hazirlanan bir sira kitab, brosur ve tali-
matlarda bu anlayis aciglanir. Ustalik, kreativ indust-
riyanin UDM-daki payina aid hesablamalar Agentlik
torofindan azi 15 ildir ki, aparilir, hdkumatin hesabat-
larina daxil edilir vo USMT-na catdirilir. Lakin bu nati-
color Agentliyin tagabblisii vo Nizamnamasinda olan
solahiyyatlor corcivasinda kecirilon tadqiqatlarin
naticalaridir, halbuki dovlet statistikasinda geydes
alinsaydi, daha slverigli olardi.

4.4. Dordiunciisi, bels vaziyystin miayyan so-
bablarindan biri “kreativ industriya” sahasinin maz-
mununun, mahiyyatinin tam dark edilmamasidir. Belo
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ki, bir sira togdimatlarda gah “yaradicl”, gah “mada-
niyyat industriyalar1’”, gah da birge moana daslyan
“kreativ industriya” konseptlari istifada olunur.

Toagdim edilon materialdaki “yaradici vo madani
sonayelor” va bu glin isladilon “Kreativ sanayelar”
(industriyalar) anlayislari arasinda farglonma sarhadi
gérinmir vo biz bu yanasmanin geyri-muayyanliyi,
operasional olmamasini nazara alaraq, mutoxassislar
torafindon gabul edilmis “Cultural industries” (*Mada-
ni senayelar / industriyalar”) va “Creative industries”
("Kreativ sanayelor / industriyalar”) konseptlarini
(anlayiglarini) istifads edacayik.

«Creative industries» (kreativ industriya) Konseptlarin
farqlanma
«Cultural industries» (madani industriya) sarhadi

«Yaradici industriya» ?

Bu ciir forglonma UNESCO-nun sonadla-
rinda (2013-cii il) vo UBMT-nin biitiin sanadle-
rindo tasdiqlanir. Bu iki konsept arasinda de-
markasiya aparmaq, onlarin mazmununu v3
hacmini miiayyan etmak liciin miivafiq meyar-
lar lazimdir. Az sonra bunlar (zsrinde dayanaca-
gam.

Bunlari nazara alaraq, “yaradia” (industriyalar)
sozli vasitasile “creative” — ingilis sdzliniin ugurlu tor-
climasi kimi hesab edila bilmaz, ¢linki bu s6z daha
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cox badii yaradicilig, “incasenat” sozleri ilo baghdir.
Dediklarim Yaradici Senayelar Federasiyasina aid de-
yil.

Digar sabablari do gostarak.

Igtisadi adabiyyatda madoaniyystin vo iqgtisadiy-
yatin garsiligh tasirini tosdiq edan bir neco modellar
movcuddur. Bels ki:

- rifah nazariyyasina asaslanan model;

- bazar, neoklassik nazariyyaya sdykanan mo-
del;

- artim (igtisadi) ve innovasiya modeli.

Rifah vo neoklassik nazariyyalora asaslanan mo-
dellare uygun olarag, “madaniyyst” konsepti madani
sahalarin terminlarinds igtisadiyyatin misyyan sekto-
ru gismindo teqdim edilir. Innovasiya ve artim mo-
dellarinds madaniyyatle bagli industriyanin tahlili ye-
nilikciliyin istehsalina ydnaldilmis dinamik inkisaf
edan sektor gismina cixis edir. Bununla “madani in-
dustriya” termini daha genis mana dasiyan “kreativ
industriya” anlayisina daxil edilir.

Digar hansi meyarlar “kreativ” vo “yaradi-
c1”, “madani” industriyalar terminlarini ayirir?

Maraglisi odur ki, anlayislarin farglandirilmasin-
do meyar gisminda mahz “mualliflik hliququ” ve daha
genis manada “aqli mulkiyyat” anlayislari gixis edir.

ovvala, agli mulkiyyat mdvgeyindan cixis eda-
rak, “yaradiciliq faaliyyati” termini hagqinda.

OM obyektlori kimi gqorunan 9FN-nin bir gismi
yaradic xarakter dastyanlardir, digarlari isa yaradici-
lig @amayinin naticasi olmayanlardir. Yaradici amayin
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naticasi muallif hliquglar obyektlari (elm, adabiyyat
va incasanat asarlari, o cimladan program taminati),
olagali htiquglar obyektlari (ifalar), ssnaye milkiyyati
obyektlari (ixtira, faydal modellar, sanaye nliimunala-
ri), seleksiya nailiyyatlari, integral sxem topologiyala-
rdir.

Yaradicilig meyari olan 9M obyektlarini yaradan-
lara mitlaq olarag soxsi (geyri-eamlak, manavi) hi-
quglar verilir. Bununla bels bir sira ©M obyektlari ya-
radicc amayin deyil, aqli faaliyyatin mahsullaridir,
bunlardan:

- fonogram istehsalcisi,

- yayim vo kabel yayimi toskilatlari,

- moalumat bazasinin istehsalgisi (sui generis),

- istehsal sirlarinin sahibi (nou-hau),

- amtas va xidmat nisanlarina hliquq sahibi,

- amtosnin manga yerinin adinin hiquqg sahibi,
hamginin cografi gostarici;

- kommersiya sirlarini istifade edan hiqugi saxslor.

Qeyd edak ki, yaradiciliq faaliyyati (naticasi
obyektiv ifads olundugu halda) miialliflik hii-
ququnun meyaridir vo buna gora do qanunve-
ricilik normalarinda istifads edilir.

Belalikls, yaradiciliq insanin eld bir a2qli foa-
liyyatidir ki, onun naticasi miualliflik hiiququ
obyektidir, istisnalar nazaro alinmagqla.

Digor torofdan yaradici o 9FN hesab edils-
cok ki, onlara ©M obyektlari kimi qorunma ve-
rildikdo iqtisadi (emlak) hiiquglarla yanasi,
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manavi (saxsi, qeyri-amlak) hiiquqlara da ve-
rilir.

Belaliklo, soziigedan industriyalara yanas-
ma bilavasita mialliflik vo aqli miilkiyyat hii-
qugqlan ilo qorunmanin mahiyyatindan irali go-
lir.

Odur ki, diinya pesokarlarinin gabul etdiyi ya-
nasma “madani” vo “kreativ” sonayelarin aciglama-
sinda musalliflik va aqli milkiyyat htiquglarinin durma-
sint nazards tutur. Lakin “kreativ” industriya
“yvaradicl” industriya termini ilo miiqayisada
daha genis mana dasiyir.

Qeyd etdiyimiz kimi, “yaradiciiq” alamati mual-
lif-hliqug obyektlarinin meyar olmagla, “orijinal ol-
maq” manasini dasiyir. Burada orijinal vo ya yaradi-
clig obyekti “yeni” olmagq manasindadir. Tabii ki,
bunlar kreativ industriyaya daxil edilir.

Lakin ela obyektlar var ki, hansilar orijinal olma-
dan “yenilik” slamatini dasiyir. 9ksina do muimkin-
dar, belo ki, “yenilikciliyi” olmadan orijinal olan ob-
yektlar (masalon, sonaye miuilkiyyati obyektlari). Bu
obyektlar do, yani orijinal olmayan, lakin 6zinds ye-
niliyi daslyan obyektlar da, kreativ industriya ¢argive-
sina daxil olunur.

Belalikls, “kreativ industriya” — “yeniliyi” yara-
dan, bazarda olmayan mahsul (xidmat) gdstaran tos-
kilatlardir (masalon, yeni biznes-model, yeni dizayn
va s. masgul olan taskilatlar).
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Bir sozla, muasir innovasiyali modellar kreativ
industriyanin igtisadi dayarini yeni ideyalar, hatta ye-
ni texnologiyalar istehsal etmak qabiliyyatini gostarir.

Noahayat, bir sira obyektlorin xlisusiyyati onda-
dir ki, onlarin madani istehsalini digar istehsaldan
ayirmagq muamkiin olmur vo bu név obyektlor kreativ
industriyaya miayyan payla (faizla) daxil olunur.

Demali, son illor yaranan tendensiyaya
9sason, kreativ industriya (madani industriya
daxil olmagqla) yiuksak orijinalliq, innovasiyal
va kreativlik pay1 olan, amtea va xidmatlar
infrastrukturudur.

Dediklarimin sonu kimi, “kreativ industriyaya” iki
torif — konseptual va operasional tariflorini veririk:

> Konseptual torif asasinda kreativ iqtisa-
diyyat kreativliyin dasiyicilarini vo onlarin fa-
aliyyati naticasinda yeni formalari (innovasi-
yalari) nazards tutur.

> Operasional tarif asasinda kreativ iqtisa-
diyyat — yaradiciliq faaliyyati ilo bagh mahsul
va xidmatlari yayan, istehsal vo istehlak edan
milli vo beynalxalq iqtisadiyyatin miivafiq
sektorudur (Kreativ iqtisadiyyatin  tarkibina
software, kinobiznes, kitab ticarati, media, musiqi
vo artbiznes, video-oyun, reklam vo dizayn vo s.
mahsul vo xidmatlari bazarlari daxil edilir).

Operasional torif kreativ iqtisadiyyatin
UDM-daki payi hesablamalarinda istifada olu-
nur.
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5. Kreativ industriyalarin vo kreativ iqtisa-
diyyatin yaranma sxemi iizarinda dayanagq.

Asagidaki sxemdas kreativ igtisadiyyati formalas-
diran amillarin tasiri gdstorilir.

Klassik madaniyyat Yeni biliklarin va

elementlarinin qlidrati | ~ Kreativ industriyalar miiasir informasiya-
kommunikasiya
' ] sistemlarinin istifadasi
Madaniyyat kreativliyinin K / istedadi
dasiyicilari (kreativ sinif) va \
madani infrastrukturunun Kreativigtisadiyyat Sahibkarligin

maévcudlugu innovasiyagihg

Uc miixtalif rangli ellipslardan ibarat olan névba-
ti sxemda «mdualliflik hiiququnun asas sahalari», ma-

doni industriyalarin vo kreativ industriyalarin torkib
elementlari verilir.

Madsni Maialliflik h:q:]qynun Kreatiy
industriyalar 95as sahalari industriyalar

Qarsihgh asililig
miinasibatlarinda olan,

miialliflik hilququna
gisman asaslanap
piSlar (mas., nagletma, telefonlasma va s.)

niimunaler, anenavi
biliklsr, ananavi
anatkarliqva s.)

(masalan, CD, video,
kompiiter istehsali va s.)

(mas., geyim, ipak va s, istehsall)

Buradan vacib natica cixir: madani industriya-
larin payini hesablamaq Uctin «maalliflik hiiququnun
asas sahalari» istifada olunaragq, irs ile bagh element-
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lor alave olunmalidir, hamginin kreativ industriyalar
hesablandigi halda garsiligh asiliig miinasibatlerinds
olan, mualliflik hiiquguna gisman asaslanan va ko-
makgci sahalar nazars alinmalidir.

6. 2003-cu ilden baslayaraq, Musllif Huquglar
Agentliyi daha sonralar iss ©qli Mulkiyyat Agentliyi
torafindon UDM-da miialliflik hiiququ ve slagali hii-
quglara asaslanan sanayelarin (kreativ industriyanin)
payl arasdiriir vo miuvafiq hékumat strukturlarina
catdirilir. Kreativ industriyanin UDM-daki payi muallif-
hiiqug sisteminin mihum integrativ (cem) gostaricisi-
dir. Bu gdéstorici ganunvericilik bazasinin takmilliyini,
OM tasisatinin faaliyyatinin aktivliyini, ©M madaniy-
yatinin comiyyatds formalagmasini va s. gostarir.

Arasdirma USMT-nin Metodik Gdstarislarine
asaslanir va milli igtisadiyyatin strukturu va statistika-
sina uygunlasdiriib. Hesablamalar liglin dovlat statis-
tika materiallan istifads olunur, bu olmadigi halda isa
ddvlst budcasinin hesabat gdstaricilori va ya ekspert
giymatlondirmalari istifads olunur.

UBMT-nin Metodik Gostarislarine asasan kreativ
industriya 4 qrupa bolinr:

Maalliflik hiququnun asas sahalari: nagriyyat;
informasiya agentliklori; kitabxanalar; arxivlor; teatr
vo opera tamasalari; artistik vo adabi asarlor va in-
terpretasiyalar, musiqi istehsali va digar madaniyyat
xidmatlari; film, video, kliplarin va s. Istehsali; radio
vo televiziya; fotografiya; elm; tohsil, program tomi-
nati vo malumat toplular, video oyunlar; vizual vo
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grafika sanati; rossamliq galereyalari; muzeylar; me-
marliq islemalari; layiha islari; dizayn; reklam xidmat-
lori.

Qarsiigh asihhig minasibatlerinds olan sahalar:
televizor, radio, video, magnitofonlar, CD, DVD va b.,
audio-yazi cihazlar, elektron oyun va banzar avadan-
lglarin istehsali; komputer, elektron va optik mah-
sullarin istehsali; musigi alatlerinin v zargarlik mah-
sullarinin istehsali; kagiz istehsali; internet.

Muallif hiiquguna gisman asaslanan sahalar: ge-
yim, parca vo ayaqgabi istehsali; daridon mamulat-
lar; mebel va furnitura istehsali; toxuculug sanayesi
va xalilarin istehsali.

Kédmakci sahalor: ticarat; nagletms; telefonlas-
ma.

2020-ci ilde Azarbaycanda kreativ industriyada
istehsalin hacmi 4020,3 min. manat toskil etmisdir ki,
bu da Umumi daxili mahsulun 5,3%-na uygun galir.

9qli Miilkiyyat Agentliyinda aparilan tahlil
vd hesablamalar gostorir ki, Azarbaycanin
UDM-do kreativ industriyanin payi getdikca
artmaqdadir. Son 10 ildo dlkenin UDM-da kreativ
industriyanin pay1 2010-cu ilds 3,5%-dan 2021-ci ilin
1 yanvarina olan vaziyyste goro 5,3%-2 catmis va
hazirda inkisaf etmis dlkalar saviyyasindadir. Musallif-
lik hiiquguna asaslanan sahalar 10 il arzinds 1,8%-
don 2,9%-a catmisdir. Bu iss muallif hiququ sahasi-
nin inkisafinin asas gostaricisidir.
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Azarbaycanin kreativ industriyasinin,
o ciimladan muoalliflik hiiququna
asaslanan sahalarin UDM-da payi

m Kreativ industriya

0,
5,]% 513A)

m Musllif hiququna
asaslanan sahalar

3,5%

2,9%

1,8%

2010 2015 2020

7. Kicik vo orta muassisalar milli igtisadiyyatin
asasini toskil edir. Onlar har gun istifads etdiyimiz
mahsul va xidmatlari yaradirlar. Ingilabi innovasiyalar
vo yaradicl ideyalar onlarda yaranir. Onlar is yerlari
yaradirlar. Bazilari galacekda dlinyanin aparici sirkat-
lari olacaqglar.

USMT-nin diinyanin har yerinda olan milli va re-
gional ofisleri ila birlikds kicik va orta muassisalarin
innovasiyalari inkisaf etdirmak, Ozlorinin yaradicilq
potensialini reallasdirmaq, iqtisadi canlanmaya ko-
mak etmak va ig yerlari agmagq Ugun alverisli saraitlor
yaradilmasinin neca énamli oldugunu qgeyd edir.
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Kreativ igtisadiyyat Uzroe USMT-nin beynalxalqg
todgiqgatlan gostoerir ki, bu saha roagabatqabiliyyatlili-
yin va iqtisadi inkisafin harakatverici qlivvasina gevri-
lib, inkisaf etmis va bir sira inkisafda olan dlkalards
aparici rol oynayir va iqtisadi bdhran soraitinds digar
sahalar Uglin stimullasdirma gicina malikdir. Buna
gora do kicik vo orta muassisalarin innovasiya faaliy-
yatinea vo kreativ igtisadiyyata calb edilmasi aktual
problemlardan biridir.
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