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Hormatli vebinar istirakgilari!
Haminizi 26 aprel — Beynalxalq 9qli Miilkiyyat Guni munasibatila tabrik
ediram!

1. Bu tadbirin vacibliyini geyd etmakls yanasi, bildirmak isterdim ki, gadim
Azearbaycan xalqinin irsi, o cumlaedan ananavi madani numunalari, biliklari,
sonatkarligi kreativliyinden ireli galir. Umidvaram ki, ilk névbada cenab
Prezident ilham Bliyevin hayata kegirdiyi diisiiniilmiis, uzaqgéran siyasati
naticasinde, xUsusan, isgaldan azad edilmis srazilerds salinan kreativlikdan
bahs edan soahearlar — Smart City, Smart Village — cergesina coxlu madani
markazlerimiz de daxil olacaqgdir. Bunun tgun obyektiv esaslar mévcuddur.

Azarbaycanin kreativliyinin destaklonmasinda Birinci vitse-prezident
Mehriban xanim ®liyevanin da xidmatlari avazsizdir. Onun Azarbaycanin
yaradici va sanatkar tebaqasina, kreativ sinfine olan qaygisi, madeaniyyata, milli
madani dayarlerimize olan diqgsti ve humanitar sahade hayata kegirilan
tesabbusleri kreativ Azarbaycanin reallasdiriimasinda boyuk regbatle gargilanir.

Kreativ iqtisadiyyatin mahiyyatini oldugu kimi derk etmak ugun aqli
mulkiyyatin (©M) ve xususan onun Copyright nOGvinun yaranmasini va muasir
kontekstini dizgun tesavvur etmak ¢ox vacibdir.

Cunki kreativ igtisadiyyat aqli mulkiyyate asaslanir. ©M-in muasir konteksti
nazara ¢arpan daracade dayismisdir, kokunda yalniz huquqgi mana deyil, ustslik
igtisadi va sosial mana basa dusullur. ©M-in muasir kateqoriyasinda fiziki ve
haquqi sexslarin aqli faaliyyat naticelerine (OFN) verilon yalniz mustesna
hdquglar yox, bununla yanasi, bilavasite ©FN da nazara alinmalidir.

Haqigaten, ©M dedikda aqli mulkiyyst huquglarini (8MH) nazarda tuturuq.
Bu ise hamin huquglarin gorunmasina — geyri-maddi aktivlerin qorunmasina
gatirib c¢ixarir. Lakin ©M-in ikili tebistini nazere alaraq, bazara, kommersiya
dovriyyasina c¢ixarilan ©M-in maddi dasiyicida aks olunmus nimunasidir. Demali,
bazarda tsleb va taklif kimi, @sasan huquqglar yox, huquglarla samil edilen ©FN
bilavasite istirak edir. ©qdlerde ise qorunan huquglarin hacmi ve verilma
gaydalari nazears alinir. Huquglarin 6zu de alqi-satqida istirak eds bildiyi halda
asas iqtisadi effekt hliquglardan yox, huquglarin istifadasi ile satisdaki mallarla
(emtoealarle) baglhidir, bir sézla, OFN ila.



Natice kimi agagidakilari soylemak duzgun olardr:

Yeniliklorin  iqgtisadi amilinin  kommersiyalagsmasi olmadigi  halda
innovasiyalardan sohbat gede bilmez. Hamgcinin, muallifik hiququ nazere
alinmadidi halda sosial effektin ve kreativ industriyanin payindan imtina etmis
olurug. Odur ki, muasir ©M institutunda iqgtisadiyyat va sosiologiya feal rol
oynadigi halda huquq (yurisprudensiya) sistemtagskili shamiyyata malikdir.

Dovlet bascisinin sayleri ile aparilan institusional islahat bunlari nazars alib.

Asagidaki sxem dediklerimizi grafik sekilde niumayis edir:
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2. ©qli Mulkiyyst Agentliyinin foaliyyati dovlat baggisinin ugurla apardigi
islahatlara xidmat etmak, Azarbaycanin yenileagsmasinin ndvbati dorduncu senaye
ingilabinin feal igtirakgisina gevrilmasindadir.

Dovlet bascisinin tasdiq etdiyi Agentliyin Nizamnamasinda “aqli
mulkiyyatin muasir iqtisadiyyatda rolunun artinimasi ve mualliflik
hiququna asaslanan iqtisadiyyatda (kreativ iqtisadiyyatda) investisiya
muhitinin yaxsilagdirilmasi, aqli foaliyyot naticalarinin
kommersiyalasdiriimasi vo kreativ iqtisadiyyatin olkanin Umumi daxili
mahsulundaki payinin muayyan edilmasi, hamgcinin texnologiyalarin
transferinin, innovasiyalara destek ve kommersiyalasdiriima infrastrukturunun
yaradilmasi iloe bagli tedbirlor gérmek’dir (2.2.8-ci band). Ustelik, “aqli
mulkiyyat huquglarina asaslanan milli iqtisadiyyat sahalerinin iqtisadi
gostaricilerinin daimi musahidasini aparmaq, umumi daxili mahsulda aqli
miulkiyyata asaslanan sanayenin payini daha daqiq dayarlandirmak ug¢lin
muvafiq iglear gormak, aqli fealiyyat naticaleri iloe bagh beynalxalq
reytinglarda olkamizin reytinginin mugsahidasini hayata kegirmak, tahlillor
aparmaq ve takliflar hazirlamaq” (3.1.43-ci band) kimi muddeaalar yer
almisdir.



Hormeatli dostlar!

Ik dafe 20 il 6nce amerika jurnalinda isledilon “kreativ igtisadiyyat” termini
elmda qgoabul edildiyi kimi, 6z unikal slamatlaerine gore digar istiqamatlarden
ayrilmali idi. Lakin bu bas vermadi. Naticads reqemsallasma, madaniyyat, media
ve idman Uzra Boyuk Britaniya nazirliyi 2015-ci ilde aqli mulkiyystin yaradilmasina
vo tatbiqina (istifade edilmasina) esaslanan butin mahsullara aid sahaleri kreativ
igtisadiyyat kimi gabul etdi vo bu yanasma ile dinya ekspertlori razilasaraq,
UBMT belo torifi gebul etdi. Bu anlayisin artan mihimliyl ve dinyavi
shamiyyatine goéra, “Creator Economy’-ni 2021-ci il BMT-nin Bas
Assembleyasinin 74-cu sessiyasinin qgerari ile Beynalxalq kreativ igtisadiyyat ili
elan edilmigdi.

Belslikla, 2000-ci ilde UBMT-nin elan etdiyi ve Agentlik tarafindsn har il
tontana ile geyd edilon 26 aprel Beynalxalg 9qli Mulkiyyat Gunu sarasfli yol
kecarak, kreativliyi, yaradiciligi dastakleyir ve insan kapitalinin artmasina
tohfasini verir.

Asagidaki sxem qgrafik formatda kreativ industriyanin formalagmasini ifads
edir:

Miialliflik va alagali hiiquglann
(Copyright) asas sahalari

Kreativ
industriya

Kreativ iqgtisadiyyat regemsallasma prosesi ile six olagadadir. IT
texnologiyalari  kreativ tebagenin imkanlarini  geniglandirerek, kreativ
industriyanin katalizatoru rolunu oynamaqdadir.

Muasir informasiya texnologiyalarinin “Creator Economy”-nin inkisafinda
rolunu oasas goturerok, sosial sabakalerde, veb-sshifelorde, kanallarda,
messencerlorda, muxtalif programlarda yalniz kreativ kontentin, yani istifadegiya
yonaldilan matnli, grafik, video, audio va s. informasiyanin nasr isi, incesanat vo
kommunikasiya ila bagl olan bir nege faktlarda dayanagq.

“Signal Fire” vencur kompaniyasinin malumatina asasan, dinyada 50 min-
dan artiq insan ozunu krieytor (creators) hesab edarak va kreativ kontentin
industriyasinin yaradilmasina calb olunaraq, boyuk investisiya axinina sabab
olub. Bels ki, yalniz an taninmig 50 startapin yaradiciligina 2021-ci ilde 2 milrd.
ABS dollari yatirilmisdir.

Diger “The Information” kompaniyasinin giymatlandirmasine asasen, 2021-
ci ilde vencgur investorlari kontentin yaradicilarina — 50 startapina 2 mird. ABS
dollari yatirmigdir.

Kreativ industriya bazarina maraq getdikca artir ve “Influencer Marketing
Hub”-in hesablamalarina esasen, hal-hazirda kreativ industriyalar dinya

Madani irsin (enanavi madani
niimunalar, ananavi biliklar,
ananavi senatkarliq ve s.)
sahaleri

Qarsiligh miinasibatlarda
olan (CD, video, kompiiter
istehsali va s.), Copyright
hiiquguna gismen asaslanan
(geyim, ipak va s. istehsali),
kémakgei sahalar (nagletma,
telefonlasma va s.)
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bazarinin hacmi texminan 104 mird. ABS dollar tasgkil edir ve 2023-cu ile olan
prognozlara gore, “Creator Economy” 1 trin. ABS dollarina ¢catmalidir ve giman
ki, bu reqemi Ustalayacak.

Hazirda kreativ industriyanin inkisafinda calisan maraqli sexs ve
kompaniyalarin sayir dayanmadan artir. Bunlar makan, meydanga kimi sosial
sobakalar, reklamcilar, yani mahsul ve xidmat istehsalgilari, yaradilan ve emal
olunan foto, video, audio kontentin applikasiyalarini maliyyalagdiran investorlarin
ozleri, blogerlar, dizaynerlar, videoqraf va fotograflar, inflylenserler (kontenti
yayan nufuzlu PR-gilar) ve kontentin istirakcilaridir.

Kreativ kontentin bazari alverigli kommersiyaya malikdir. Bela ki, qeyd
etdiyimiz “Influencer Marketing Hub” kompaniyasinin melumatina asasan, 33%
krieytorlar ilde taxminan 20 min dollar, 20%-i — 20 min-50 min, 20%-i — 50 min-
100 min va 20%-i — 100 min-500 min dollar hacminds, hatta 0,5%-i 1 min.-dan
¢cox gazanc alds edirlor.

Dediklarimdan bels natica ¢ixarmaq mumkundur:

Umumi menada kreativ igtisadiyyat (Creator Economy) — madani, dizayn
va digar art mahsullarin yaradilmasina calb olunan bizneslardir. Bir sozls,
blogerlarin, illustratorlarin,  animatorlarin,  altkasterlarin,  musiqigilarin,
ressamlarin, raqqaslarin, komiks yaradanlarin, yazigilarin va digarlarin
mahsullaridir.

Kreativ igtisadiyyatin bu cur sicrayish artimi va inkisafi texnoloji yeniliklare
asaslanir.

“Creator Economy” regemsal iqtisadiyyat (4.0) ile six temasdadir. Cunki
yaradicilig kompetensiyalari ve kreativlik iscilarin an vacib xtsusiyyatina ceuvrilir.

Toexminan 10 il avval “Mc.Kinsey & Company” arasdirma apararaq,
aydinlasdirdi ki, hale o zaman 40% vakansiyalar tcun yaradici insanlar talab
olunurdu. Ustalik, 40% yeni yaradilan is yerleri Gglin 70% yaradici
kompetensiyalar taleb olunur. O da geyd edilmsalidir ki, reqgemsal iqtisadiyyat
kutlavi istehsal ve istehlakdan istifade etmayin imtinasini nazardas tutur.

XXI| asrde daha ¢ox kraft ingilabl goz gabagindadir, yani taklif artiq xUsusi
olarag konkret adama yonaldilir.

Sohbat insansentrik mugsterilara (sifarisgilora) yonaldilmis igtisadiyyatdan
gedir. Bunlar istar istehsala, istarse da istehlaka aiddir ve kutlevi amtealerin
fordilesma mahsullari istiqamatinden sohbet gedir. Bu sabsbdan kreativ
potensiala asaslanan amtaa va xidmatlar daha muhum rola malikdir.

Yoni asas iqtisadi kegid — innovasiyall igtisadiyyata kegide ¢evrilarak, kreativ
industriyada yaradici fealiyyatin rolunu daha da artinr. Odur ki, kreativ
industriyalar, yaradici fealiyyatin rolu, istehsalatin, istehlakin va distribusiyanin,
bu faaliyyatin naticelarinin makan slgatimligi ve s. ona gatirir ki, yeni mahsullarin
va xidmatlerin yaradilmasi daha gox suini intellekts va IKT-a yonaldilir.

Bu alava giymat zancirinde yaradiciliq fealiyyatinin ve aqli mulkiyyastin unikal
naticelari daha boyuk ahamiyyat demakdir.

Belalikla, kreativ iqtisadiyyat bu gun muasir reqamli igtisadiyyata muvafiq
cavab va davamidir. Cunki bu igtisadiyyat naezere ¢arpan saviyyade masgulluq
vo i yerlarinin strukturuna tasirini gostaerir.
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Bununla da bu gun bir sira populyar pegaler shamiyyatini itirerek, guindemdae
olan ixtisaslar siyahidan gixarilacaq.

Burada kreativ industriyalarin 6lkenin UDM-daki payr he¢ de vacib deyil
(diinyada bu reqem 2-6% araliinda dayisir), esas odur ki, dlnya igtisadiyyatinda
struktur deformasiyasi bas verir. CUnki mixtalif dlkalerda kreativ iqtisadiyyatin
hesablanmasinda muayyan ferglar moévcuddur. ©sas odur ki, mashur Con
Xopkinsin dediyi kimi, yaradici mahsullarin tranzaksiyasi temin olunur.

Tabii ki, pandemiya bu sahays 6z manfi tesirini gosterib, 6zU de kreativ
mahsullarin yaradilmasina, istehsalina, yayilmasina ve slgatanligina, habels,
batun kreativ mahsullarin yaradici deyaerlar zencirina. Bels ki, canli va kitlavi ¢ixis
ve ifanin global migyasda dayandiriimasi orta hesabla qonorarin taxminan 30%
azalmasina gatirib ¢ixardi, dunya kinematoqraf industriyasinin itkilaeri ise 7 mird.
ABS dollar saviyyasindadir.

3. Cixisimin bu hissasinda bir nege magam uzarinda dayanacagam ki,
hansilarin bir gismi konseptual, digarleri praktik xarakter ve miayyan
hissasi Azarbaycanda kreativ industriyanin inkisafina mane olan
sabablardir.

Birincisi, gorunduyu kimi, garsimizda duran asas masala — na etmaliyik ki,
biznes va madaniyyat muxtalif qlitblarde yerlagmasinlar? Bu masals ile bagdl
oten cixisimda otrafli melumat verilmisdi. Zannimizce, istifade olunan
“‘madaniyyat” ve “igtisadiyyat” anlayislarinin iki olgusu movcuddur. Bele ki, an
genis menada “madaniyyst” insan fealiyystinin naticesi oldugu halda
“‘igtisadiyyat” ictimai munasibatlerin muayyan kasiyidir. Digar tarafdan
“madeaniyyat” amtea ve xidmet terminlari g¢ergivesinde madeni mahsulun
istehsali ve istehlakgisi gisminde tasavvur edilirsa, bu o demakdir ki, bazarin
tolabat ve teklif ganunlarina riayat edan spesifik, lakin emtaa istehsalidir ve
bununla madani proseslarin iqtisadi artim amili gisminda ¢ixis eda bilar.

ikincisi, aydindir ki, kreativ foaliyyst stimullasdiriimalidir ve bu yanasma son
illar boyu genis muzakiralerin sebabidir. Lakin bu guna gadear “kreativ faaliyyst”
(iqtisadiyyat) anlayisini muayyan edan heg¢ bir normativ-hiuqugi akt gabul
edilmayib. Bali, Agentlik terafindan hazirlanan bir sira kitab, brosur ve talimatlarda
bu anlayis aciglanir. Ustelik, kreativ industriyanin UDM-daki payina aid
hesablamalar Agentlik tarafinden azi 15 ildir ki, aparilir, hdkumatin hesabatlarina
daxil edilir vo UBMT-na catdirilir. Lakin bu naticaler Agentliyin tesebblisi ve
Nizamnamasinda olan salahiyystler c¢argivesinda kegirilan tadgiqgatlarin
naticeloridir, halbuki dovlat statistikasinda geyde alinsaydi, daha alverigli olardi.

Uclinciisii, baxmayaraq ki, kreativ industriyanin lkemizde UDM-daki pay!
5,3%-dir, muayyan problemlar moévcuddur ve hallini gozlsyir.

Qeyd etmaliyik ki, bizim kreativ industriya bu név mahsullara 6lkadaxili
telabati hals ki, temin etmir. Bu ilin | rUbunda xarici ticarstin balansi musbat
olundugu halda, ixracin idxal 5,1 mird. dollar Ustsladiyi halda, 6zu de geyri-neft
ixracinin 45% artdigi1 seraitde kreativ mahsullarin va xidmatlerin idxali ixraci
ustalayir ve bununla yanasi, milli kreativ mahsullar dinyavi brendlar sirasinda
halalik layiq olan yerini tutmur. Halbuki, shalinin kreativ imkanlari, yuksek savad
va saviyyasi, xususan son iller dovlet dastayi buna gerait yaradir.
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Doérdincusu, aydindir ki, kreativ igtisadiyyat insan kapitalina asaslanir. Bu
ise amak resurslarinin igtisadiyyata tdhfesinin yeni baxislarina sévq edir va
investisiyalarin tahsile, elma va madaniyysta artimini qarsisina magsad qoyur.
Bu istiqamatlerde igler gorulir ve biz neazare almaliyiqg ki, yeni yanasma
golacakda 0z tasirini gostaracakdir.

Musahidsler gosterir ki, inkisaf etmis iqgtisadiyyat — insan kapitalina
yonaldilen daha yiikssk yatirimlar demakdir. Clnki Mintserin UDM-in tshsil
saviyyasindan asiliigi gosterir ki, daha savadli adam daha yuksak kvalifikasiyali
islarle magguldur, 6z emayina gore daha yuksak mavacib sahibidir ve bununla
onun UDM-daki payi daha da yiksekdir. Halbuki, ballidir ki, bazarda goxlu ig
yerlari tapmamig ali tehsilli mutexassislara rast gslinir va kifayet gqader pesa
biliklerini telab eden is yerlari oldugu halda, bir sira alimlerin fikrinca, orta pese
tohsilini yeniden qurmaq tslebi vardir. Bir sozls, kreativ iqgtisadiyyatin
stimullasdiriimasi Ugun ali tehsil ve pesa toehsili arasindaki Olkemize aid olan
balans tapiimalidir. Subhasiz, bu 6z névbasinda pesa hazirliginin keyfiyyatinin
artinlmasini teleb edacak. Bununla bels, kreativ mahsulun tesviqgi maqgsadila
yaradicilig ve muasir digital-texnologiyalar bilicileri arasinda amakdasliq
yaranmalidir, halbuki pegekar biznes tahsilli ve yuksak texnologiyalar sahasinda
mutexassislerin ¢aligmasi va emakdasligi taelaeb olunan saviyyads deyil.

Besincisi, kreativ igtisadiyyatin ugurlu inkisafl matleq olaraq infrastrukturun
movcudlugu ile baghdir. Bir s6zls, bu sahanin nUmayandalarinin kooperasiya,
amakdasliq qurmagq, ideyalarini ugurla hayata kecirmak tg¢ln birlesmak imkanlari
movcud olmalidir. Séhbat yaradiciliq istigamatli biznes meydanlarindan, ister
sektor daxilinde ve istarse da qiraq strukturlarla kommunikasiya seraitindan
gedir.

Altincisi, igtisadiyyatin yuksak saviyyali diversifikasiyasidir ve dovlet
bas¢imizin sayleri naticesinda bu ig ugurla hayata kegirilir. Bununla yanasi,
kreativ igtisadiyyat “kolge iqtisadiyyat’” olmamalidir. Azarbaycan rahbarliyi
torafindan gorulen tadbirlar “kdlgs iqtisadiyyati”’nin aradan goturtlmasinae gerait
yaradir (kicik ve orta biznesa aid vergi guzestleri va s.).

4. Va sonda bir masalaya diqqat yetirilmasi vacibdir.

Kreativ igtisadiyyatin inkisafi Ggun muvafiq sertler yerina yetiriimalidir. Elo
bunun bariz numunasi kreativ sektorun boyluk dinya aglomerasiyalarda
comlesmasidir. Bu sertlari 3 hissaya bolmak mumkundur: istehlakgilar,
amak resurslari va makan (mikromunhit).

Istehlakgilardan séhbst getdiyi halda ssas sert — intellekt ve maliyys
teminatidir, yoni savadli va tehsilli istehlakgilarin olmasidir.

Omoak resurslari deyildiyi halda sohbat yuksak pesoakarliq saviyyasinden
gedir, yoni inkisaf etmis fordi yaradicilig xususiyystlerinden — yaradiciliq
tefekklrd, yeni ideyalarin generasiyasi vo s.

Nahayat, makan, mikromuhit deyildiyi halda ylUksek saviyyali igtisadi ve
texnoloji, yeni ideyalara ve hallara agiq olan zangin institusional bazalara malik
meydancgalar nazarda tutulur.



