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9qli Miilkiyyat Agentliyinin idars Heyatinin sadri Kamran imanovun gixisi

Na etmaliyik ki, biznes vo madaniyyat miuxtalif qlitblards yerloagmasinlor

Bu tedbir gox vacibdir ve tesakklr edirem ki, mana ¢ixis Ugln imkan yaradilib. CUnKki
gadim Azarbaycan xalqinin irsi, o cumladan ananavi madani nUmunalari, enanavi bilikleri,
ananavi sanatkarligi kreativliyindan irali galir. Baki artiq “kreativ gehar’ gisminda gabul
olunur vae umidvaram ki, bu cargaye digar madani markazlarimiz da daxil olacaq. Xususan
isgaldan azad edilmis arazilards (Smart City, Smart Village). Bunun ui¢iin obyektiv asaslar
moévcuddur ve ilk ndvbede cenab Prezident ilham dliyevin hayata kegirdiyi
disuniilmius, uzaqgoran siyasatidir.

Azarbaycanin kreativliyinin destaklonmasinda Birinci vitse-prezident Mehriban
xanim ©Oliyevanin xidmatlari aveazsizdir. Onun Azarbaycanin yaradici ve sanatkar
tobaqesine, kreativ sinfine olan gaygisi, madeniyyata, milli madani dayarlerimize olan
diqgeti ve humanitar sahade heyata Kkegirdiyi tadbirlori kreativ Azarbaycanin
reallagdiriimasinda boyuk ragbatle qarsilanir.

Hormatli dostlar!

8qli mulkiyyat kreativlik anlayisi ile six temasdadir.

igtisadiyyat, elm, madeniyyst, informasiya texnologiyalari ve hiiququn kesismesinde
yaranan aqli mulkiyyat movcud olan biliklerdean amala galir, yeni biliklarin yaranmasi ila
tamamlanir ve bununla kreativliyi destaklayan “biliklar dovrani’ni teskil edir. ©qli mulkiyyat
yenilikgiliye xidmat edir, kreativliyi stimullasdirir ve aqli fealiyyat naticalarinin mahimltyuni
nazara alaraq, yaradicinin mulkiyyatina gevrilir, bela ki, «aqli mulkiyyat» termininde «aql»
vo «mulkiyyat» sozlarini birlesdirir.

«Kreativlik» (latinca «creatio», fransizca «creation», ingilisce «creativity», rusca
«KpeaTuBHOCTbY) — yaradicilig, quruculug, yenilikgilik, faaliyyat (Ensiklopedik ligat); saxsin
prinsipial cahatden yeni ideyalar formalasdirmasi, yaradici imkanlari (Psixoloji lugat);
«kreativ» - yaradici, orijinal, geyri-adi, yeni, tekrarolunmaz, unikal demakdir.

«Kreativ igtisadiyyat» anlayisi ilk defe «Business Week» jurnali terafinden isladilib
(avqust, 2000-ci il) — 1-ci versiya va bunun davami olaraq; John Howkins «The Creative
Economy», Ne4, «The Penguin Press», 2001-ci il; bu termin Richard Floridanin mashur
kitabinda («The Rise of the Creative Class», 2002) darin islenilib ve bundan sonra 6z yerini
tapib.



9qli Mulkiyyet Agentliyinin fealiyyati dovlst bascisinin ugurla apardigi islahatlara
xidmat etmak, Azerbaycanin yenilegsmasinin ndvbati dordincli senaye ingilabinin faal
istirakgisina gevrilmasindadir.

Dovlat bascgisinin tasdiq etdiyi Agentliyin Nizamnamasinda (2.2.8-ci band) geyd
edilir ki, “aqgli miilkiyyatin muasir iqtisadiyyatda rolunun artiriimasi ve musalliflik
hiququna asaslanan iqtisadiyyatda (kreativ iqtisadiyyatda) investisiya miuhitinin
yaxsilagsdiriimasi, aqli fealiyyat naticalarinin kommersiyalasdirilmasi va kreativ
igtisadiyyatin olkanin Umumi daxili mahsulundaki payinin miayyan edilmasi,
hamgcinin texnologiyalarin transferinin, innovasiyalara dastek ve kommersiyalasdiriima
infrastrukturunun yaradilmasi ils bagli tadbirler gormak”.

Hamin tadbirler ¢argivesinde (3.1.44-cu band) gostarilir ki, “aqli fealiyyat naticelerine
sermaya yatiran investorlar ugun talimlar, treninqler, dayirmi masalar tagkil etmak,
onlara aqli mulkiyyat huquglarin taminati ile bagh hiquqi maslahatler vermak”.

43-cu bendinda gostarilir ki, “aqli miulkiyyat hilquqlarina asaslanan milli
igtisadiyyat sahalarinin iqtisadi gostaricilarinin daimi miusahidasini aparmaq, onlarin
inkisafi zamani meydana ¢ixan problemlari miayyan etmak, milli brendlarin yaradilmasinin
tosviqi ile bagl isler goérmak, oqli faaliyyet naticelarinin kommersiyalasdiriimasi
mexanizmlarinin tekmillagdiriimasina dair tekliflor hazirlamaq, imumi daxili mahsulda aqli
miulkiyyata asaslanan sanayenin payini daha daqiq dayarlandirmak ligin muvafiq
islar gormak, aqli faaliyyat naticalari ilo badli beynalxalq reytinglerde dlkamizin reytinginin
musahidasini hayata kegirmak, tahlillar aparmagq va takliflar hazirlamaq”.

Cixisimda bir ne¢a magamlar uzarinde dayanacagam ki, hansilarin bir gismi
konseptual, digarlari praktik xarakter ve miiayyan hissasi bu giina gadar cavablar
axtarisinda olan suallardir.

Birincisi, buglnki ictimai mizakirslerin adindan goérinduyd kimi, garsimizda duran
asas masale — na etmaliyik ki, biznes ve madaniyyat miixtalif qutblarda yerloagmasinlar?

Demaliyam ki, istifade olunan “madeniyyat” va “igtisadiyyat” anlayislarinin iki élgisu
movcuddur. Bels ki, an genis manada “madaniyyat” insan faaliyyatinin naticasi oldugu halda
“igtisadiyyat” ictimai munasibatlarin miayyan kasiyidir. Diger terafden “madaniyyat” amtasa
ve xidmat terminlari ¢argivesinde madani mahsulun istehsali ve istehlakgisi gisminda
tosavvur edilirsa, bu o demakdir ki, bazarin telebat ve toklif ganunlarina riayat edan spesifik,
lakin emtes istehsalidir va bununla madani proseslerin igtisadi artim amili gisminda ¢ixis
eda bilar.

ikincisi, ne goder paradoksal olsa da “kreativ industriya” anlayisini derk etmek {iciin
onun standart igtisadi qavraniimasindan kenara g¢akilmaliyik.

igtisadi nezeriyyede istehsalat faktoru qgisminde tesvir edilmayan “orijinalliq ve
yenilik¢ilik” kreativ iqtisadiyyatin sutunlaridir. Cunki kreativ igtisadiyyatin basinda duran
mahz bu amillerdir. Tegebbislerin mixtslifliyi, yani insan amili aparici qlvvadir. insanlar har
hansi kreativlikle bagli layihanin i¢indadir, onlar yalniz layihani yerina yetiranlar deyil, onlar
layihenin &zidur. insanlarin bu clir rolu emosiyalarin, hisslerin yaradilmasina yonalir ve
emosiyalar insanlari, pullari celb etmakle foaliyyatin samaraliyini artirir. Bunu
unutmamaliyiq.

Uclincusi, aydindir ki, kreativ faaliyyst stimullagdiriimalidir ve bu yanasma son illar
boyu genis muzakiralarin sababidir. Lakin bu guna qadar “kreativ faaliyyat” (igtisadiyyat)
anlayigini muayyan edan heg¢ bir normativ-huquqgi akt gabul edilmayib. Bali, Agentlik
torofinden hazirlanan bir sira kitab, brosur ve tslimatlarda bu anlayis agiglanir. Ustaslik,
kreativ industriyanin UDM-daki payina aid hesablamalar Agentlik terafinden azi 15 ildir ki,
aparilir, hékumetin hesabatlarina daxil edilir vo USMT-na catdirilir. Lakin bu naticeler
Agentliyin tegebblsi ve Nizamnamasinde olan salahiyyatler c¢argivesinda kegirilan
tadqigatlarin naticelaridir, halbuki dovlet statistikasinda qgeyds alinsaydi, daha alverisli
olardi.
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Dorduncusu, bele veziyystin muayyan sabablarindan biri “kreativ industriya”
sahasinin mazmununun, mahiyyatinin tam derk edilmamasidir. Bela ki, bir sira taqdimatlarda
gah “yaradici”, gah “madaniyyat industriyalari”, gah da birge mena dasiyan “kreativ
industriya” konseptlari istifade olunur.

Taqdim edilan materialdaki “yaradici va madani senayelar” ve bu gun isladilan “Kreativ
sonayeler’ (industriyalar) anlayislari arasinda farglenma sarhadi gérinmur ve biz bu
yanasmanin geyri-muayyenliyi, operasional olmamasini nazers alaraq, mutaxessisler
torafinden gabul edilmis “Cultural industries” (“Madeani sanayelar / industriyalar’) ve
“Creative industries” (“Kreativ senayeloer / industriyalar”) konseptlarini (anlayiglarini) istifada
edacayik.

Bu ciir farglanme UNESCO-nun senadlerinda (2013-cii il) vo UBMT-nin biitiin
sanadlerinda tasdiqlanir. Bu iki konsept arasinda demarkasiya aparmagq, onlarin
mazmununu va hacmini miiayyan etmak ug¢iin miivafiq meyarlar lazimdir. Az sonra
bunlar Uzsrinde dayanacagam.

Bunlari nazera alaraq, “yaradici” (industriyalar) s6zu vasitesile “creative” — ingilis
s6zUnUn ugurlu tarcimasi kimi hesab edile bilmaz, ¢linki bu s6z daha ¢ox badii yaradiciliq,
“‘incesanat” sozleri ile baghdir. Dediklerim Yaradici Senayeler Federasiyasina aid deyil.

Digar sabablari do gostarak.

igtisadi adabiyyatda madaniyystin ve igtisadiyyatin qarsiligh tesirini tesdiq eden bir
neg¢e modellar movcuddur. Bels ki:

- rifah nazeriyyssina asaslanan model;

- bazar, neoklassik nazeriyyays sdykenan model,

- artim (iqtisadi) va innovasiya modeli.

Rifah ve neoklassik nazeriyyslare asaslanan modellera uygun olaraq, “madeniyyat”
konsepti madani sahalarin terminlarinda iqtisadiyyatin muayyan sektoru gisminde teqdim
edilir. innovasiya ve artim modellorinde madaniyystle bagli industriyanin tehlili yenilikgiliyin
istehsalina yonaldilmis dinamik inkisaf edan sektor gismina ¢ixig edir. Bununla “madani
industriya” termini daha genis mana dasiyan “kreativ industriya” anlayisina daxil edilir.

Digar hansi meyarlar “kreativ” va “yaradici”, “madani” industriyalar terminlarini
ayirir?

Maraglisi odur ki, anlayislarin ferglandiriimasinde meyar gisminda mahz “musalliflik
huiququ” ve daha genis manada “aqli mulkiyyat” anlayislari ¢ixig edir.

ovvala, aqli mulkiyyat movgeyindan ¢ixis edarak, “yaradiciliq fealiyyati” termini
haqgqinda.

©M obyektlori kimi gorunan ©FN-nin bir gismi yaradici xarakter dagiyanlardir, digerleri
ise yaradicilig emayinin naticasi olmayanlardir. Yaradici amayin naticasi musallif htiquglari
obyektlori (elm, adabiyyat ve incasenat aserleri, o cimlaedan program taminati), alagali
hdquglar obyektlori (ifalar), senaye milkiyyeati obyektlori (ixtira, faydali modellar, sanaye
numunalari), seleksiya nailiyyatlori, inteqral sxem topologiyalaridir.

Yaradicilig meyari olan ©M obyektlorini yaradanlara mutlaq olaraq saxsi (geyri-emlak,
manavi) huquglar verilir. Bununla bele bir sira ©M obyektlari yaradici emayin deyil, aqli
foaliyyatin mahsullaridir, bunlardan:

- fonogram istehsalgisi,

- yayim ve kabel yayimi tagkilatlari,

- malumat bazasinin istehsalgisi (sui generis),

- istehsal sirlarinin sahibi (nou-hau),

- amtaa va xidmat nisanlarina hiquq sahibi,

- amteanin mansa yerinin adinin hiquq sahibi, hamg¢inin cografi gostarici;
- kommersiya sirlerini istifade edan hlquqi sexsler.

Qeyd edoak ki, yaradiciliq faaliyyati (naticesi obyektiv ifade olundugu halda)
mualliflik hiququnun meyaridir va buna gora da ganunvericilik normalarinda istifada
edilir.
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Belsliklo, yaradiciliq insanin ela bir aqli faaliyyatidir ki, onun naticasi musalliflik
hiququ obyektidir, istisnalar nazara alinmagqla.

Diger terofden yaradici o ©FN hesab edilacak ki, onlara ®M obyektlari kimi
qgorunma verildikda iqtisadi (amlak) huqugqlarla yanasi, manavi (saxsi, geyri-amlak)
huquglara da verilir.

Beloliklo, soziigedan industriyalara yanasma bilavasite muslliflik vea aqli
mulkiyyat hiiquglari ilea gorunmanin mahiyyatindan irali galir.

Odur ki, diinya pesakarlarinin gabul etdiyi yanagsma “madani” ve “kreativ’ sanayelarin
aciglamasinda musalliflik va aqli mulkiyyat hliquglarinin durmasini nazerde tutur. Lakin
“kreativ” industriya “yaradici” industriya termini il miqayisada daha genis mana
dasiyir.

Qeyd etdiyimiz kimi, “yaradiciliq” alamati musallif-hiquq obyektlarinin meyari olmagqla,
‘orijinal olmag” menasini dagiyir. Burada orijinal ve ya yaradiciliqg obyekti “yeni” olmaq
manasindadir. Tabii ki, bunlar kreativ industriyaya daxil edilir.

Lakin ela obyektlar var ki, hansilar orijinal olmadan “yenilik” slamatini dagiyir. ©ksina
de mumkindur, bela ki, “yenilikgiliyi” olmadan orijinal olan obyektlor (masalan, sanaye
mulkiyyati obyektlari). Bu obyektler da, yoni orijinal olmayan, lakin 6zinda yeniliyi dasiyan
obyektler de, kreativ industriya ¢argivasina daxil olunur.

Belslikle, “kreativ industriya” — “yeniliyi” yaradan, bazarda olmayan mahsul (xidmat)
gOsteran tagkilatlardir (masalan, yeni biznes-model, yeni dizayn ve s. masgul olan
taskilatlar).

Bir sozla, miasir innovasiyall modellar kreativ industriyanin igtisadi deyarini yeni
ideyalar, hatta yeni texnologiyalar istehsal etmak qabiliyyatini gostarir.

Noahayat, bir sira obyektlorin xtususiyyati ondadir ki, onlarin madani istehsalini diger
istehsaldan ayirmag mumkun olmur va bu nov obyektler kreativ industriyaya musyyan payla
(faizla) daxil olunur.

Demali, son illar yaranan tendensiyaya asasan, kreativ industriya (madani
industriya daxil olmagla) yliksak orijinalliq, innovasiyali va kreativlik payi olan, amtaa
va xidmatlar infrastrukturudur.

Dediklarimin sonu kimi, “kreativ industriyaya” iki terif — konseptual ve operasional
toriflarini veririk:

> Konseptual torif asasinda kreativ iqtisadiyyat kreativliyin dasiyicilarini ve
onlarin faaliyyati naticesinda yeni formalari (innovasiyalari) nazarda tutur.

» Operasional torif asasinda kreativ iqtisadiyyat — yaradiciliq faaliyyati ile bagh
mahsul va xidmatleri yayan, istehsal ve istehlak edan milli ve beynalxalq
igtisadiyyatin muvafiq sektorudur (Kreativ igtisadiyyatin tarkibina software, kinobiznes,
kitab ticareti, media, musiqi ve artbiznes, video-oyun, reklam ve dizayn va s. mahsul vo
xidmatlari bazarlari daxil edilir).

Operasional tarif kreativ igtisadiyyatin UDM-daki pay1 hesablamalarinda istifade
olunur.

Kreativ industriyalarin va kreativ iqtisadiyyatin yaranma sxemi uzarinda
dayanaqg.
Asagidaki sxemda kreativ igtisadiyyati formalasdiran amillerin tesiri gdstarilir.

Klassik madaniyyat Yeni biliklarin va

elementlarinin qiidrati miiasir informasiya-
kommunikasiya

7 sistemlarinin istifadasi
Madaniyyat kreativliyinin istedad
dagiyicilari (kreativ sinif) va \
madani T Sahibkarligin
infrastrukturunun Kreativ iqtisadiyyat innovasiya;glllél
méovcudlugu
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Uc miixtalif rengli ellipslerdan ibarst olan névbati sxemda «muslliflik hliququnun asas
sahalari», madani industriyalarin ve kreativ industriyalarin tarkib elementlari verilir.

Miialliflik hiiququnun

. Kreativ
asas sahalari

industriyalar

Madani
industriyalar

Qarsiligh asilihg (masalan, CD, video,
milnasibatlarinda olan,) kompiiter istehsali vo s.)
miialliflik hiiququna
gisman asaslanap
8lar {mas., nagletma, telefonlagma va s.)

biliklar, ananavi
anatkarliqvas.)

(mas., geyim, ipak va s. istehsali)

Buradan vacib natica ¢ixir: madani industriyalarin payini hesablamaq ugun «musalliflik
hiqugqunun asas sahaleri» istifade olunaraq, irs ile bagl elementlar alave olunmalidir,
hamgcinin kreativ industriyalar hesablandidi halda qarsiligl asiliig munasibstlerinds olan,
muslliflik hilququna gisman asaslanan ve kdmakgi sahalar nezara alinmalidir.

2003-cu ilden baslayaraq, Musllif Hiquglari Agentliyi daha sonralar ise ©qli Mulkiyyat
Agentliyi tersfinden UDM-da muslliflik hliququ ve slagali hiiquglara ssaslanan ssnayelorin
(kreativ industriyanin) payi arasdirilir vo muvafiq hokumat strukturlarina catdirilir. Kreativ
industriyanin UDM-daki payi musallif-hiiquq sisteminin miihiim inteqrativ (cem) géstaricisidir.
Bu gdsterici qanunvericilik bazasinin takmilliyini, aqli mulkiyyst tesisatinin fealiyyatinin
aktivliyini, aqli mulkiyyat madaniyyatinin cemiyystde formalagsmasini va s. gosterir.

Arasdirma UBMT-nin Metodik Gdstariglarine asaslanir ve milli igtisadiyyatin strukturu
vo statistikasina uygunlasdirilib. Hesablamalar ugln dovlet statistika materiallari istifads
olunur, bu olmadigi halda ise doévlet budcasinin hesabat gostericilori vo ya ekspert
giymatlandirmalari istifada olunur.

UBMT-nin Metodik Gosterislerine asasan kreativ industriya 4 qrupa bolunir:

Musalliflik hiququnun asas sahaelari: nasriyyat; informasiya agentliklari; kitabxanalar;
arxivler; teatr va opera tamasalari; artistik va adabi asarlar ve interpretasiyalar, musiqi
istehsali va digar madeniyyat xidmatlari; film, video, kliplerin va s. Istehsali; radio ve
televiziya; fotografiya; elm; tahsil; program teminati ve malumat toplulari, video oyunlar;
vizual ve grafika sanati; ressamliq qalereyalari; muzeyler; memarliq islemalari; layiha igleri;
dizayn; reklam xidmatlari.

Qarsihgl asilihg munasibatlarinds olan sahaler: televizor, radio, video, magnitofonlar,
CD, DVD va b., audio-yazi cihazlari, elektron oyun ve banzar avadanlhglarin istehsali;
komputer, elektron va optik mahsullarin istehsali; musiqi aletlerinin va zargarlik
mahsullarinin istehsali; kagiz istehsali; internet.

Musllif hiququna gismen asaslanan sahsler: geyim, par¢ca ve ayaqqabi istehsali;
deriden mamulatlar; mebel ve furnitura istehsali; toxuculug senayesi ve xalilarin istehsall.

Komakgi sahalar: ticarat; negletma; telefonlagsma.

2020-ci ilde Azarbaycanda kreativ industriyada istehsalin hacmi 4020,3 min. manat
taskil etmisdir ki, bu da Umumi daxili mahsulun 5,3%-na uygun galir.

Oqli Milkiyyat Agentliyinde aparilan tahlil ve hesablamalar gosterir Kki,
Azarbaycanin UDM-de kreativ industriyanin payi getdikca artmaqdadir. Son 10 ilde
6lkanin UDM-ds kreativ industriyanin payi 2010-cu ilde 3,5%-dan 2021-ci ilin 1 yanvarina
olan vaziyyate gors 5,3%-a ¢atmis ve hazirda inkisaf etmis dlkalar saviyyasindadir. Mualliflik
hdququna sasaslanan sahalaer 10 il arzinde 1,8%-doen 2,9%-a c¢atmisdir. Bu ise musallif
hdququ sahasinin inkisafinin esas gdstaricisidir.
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Azarbaycanin kreativ industriyasinin, o cimladen musalliflik hliququna esaslanan sahalarin
UDM-da pay!

2010 2015 2026

Kigik ve orta muassisalar milli igtisadiyyatin asasini tagkil edir. Onlar har gun istifade
etdiyimiz mehsul ve xidmetleri yaradirlar. inqilabi innovasiyalar ve yaradici ideyalar onlarda
yaranir. Onlar is yerlori yaradirlar. Bazilari gelacekda dinyanin aparici sirkatlari olacaglar.

UBMT-nin diinyanin her yerinds olan milli ve regional ofisleri ilo birlikds kicik ve orta
muassisalerin  innovasiyalari  inkisaf etdirmek, 06zlerinin yaradicilig potensialini
reallagdirmagq, igtisadi canlanmaya komak etmak va is yerlari agmagq ugun alverisli goraitlor
yaradilmasinin neca 6namli oldugunu geyd edir.

Kreativ igtisadiyyat tzre USMT-nin beynslxalq tedqigatlari gdsterir ki, bu sahs
reqabatqabiliyyatliliyin ve igtisadi inkisafin harekatverici quvvesina cevrilib, inkisaf etmis ve
bir sira inkisafda olan dlkslards aparici rol oynayir va igtisadi bohran saraitinds digar sahaler
ucun stimullagdirma gucuna malikdir. Buna gora da kigik ve orta muassisalerin innovasiya
foaliyyatina ve kreativ igtisadiyyata calb edilmasi aktual problemlardan biridir.



